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I N T E R V I S T A

Basta tradizione, costruiamo il futuro!

Come descrivi questo pe-
riodo appena trascorso?
Prezioso. È in corso una 
vera e propria rivoluzione. 
È un tempo riservato al ra-
gionamento, io lo chiamo 
la corsia preferenziale ver-
so la riflessione profonda. 

Su quali punti è opportu-
no riflettere?
Come riuscire a coniuga-
re il valore dell’artigianato 
con il rispetto del valore 
dei servizi. La prima riflessione che propongo a me stesso e 
ai miei colleghi riguarda il by self  dovuto al lockdown che ha 
avuto come risvolto anche un grande incremento degli acquisti 
dei prodotti professionali on line.

Chiediamoci e riflettiamo sul per-
ché un cliente dovrebbe scegliere di 
andare in salone per prendersi cura 
di sé quando lo può fare, da solo, a 
casa.
La riflessione deve partire da qui 
e mettere al centro della vita pro-
fessionale il servizio realizzato al 
meglio. Per offrire l’eccellenza biso-
gna coltivare cultura, competenza, 
empatia. A me piace dire che noi 
vestiamo l’anima della gente…È un 
bel modo per far capire che si deve 
andare oltre, no? Poi è indispensa-

bile pensare il salone come un luogo, un luogo di pregio, dove 
trovare un’accoglienza competente, in cui i servizi sono piena-
mente pensati sulla persona. Bisogna immaginare e creare il 
salone del futuro. Con uno stile preciso e vero.

Un esempio?
Lo stile barber dal gusto vintage che da anni spopola anche in 
Italia. Il tutto però senza una reale ricerca, senza una vera cul-
tura retrò alle spalle. Fare “copia e incolla” di ciò che è di moda 
significa proporre il passato, la tradizione priva di spessore. È 
una cultura iconoclasta, ma vuota. 
Attraverso, Percorsi formativi, Incontri e presentazioni all’Ac-
cademia Proraso di Firenze ho notato spesso interlocutori pro-
iettati verso la tradizione. Il loro sguardo è rivolto a ripescare 

il bello del passato, a far 
trovare un ambiente ras-
sicurante e conosciuto e a 
riproporlo.
Questo blocca l’emergere 
del nuovo, della propria 
individualità e perpetua lo 
stile; così trionfa l’omolo-
gazione.
Diamo piuttosto spazio ai 
valori attuali, all’indivi-
dualità di ciascun profes-
sionista, scattiamo insie-
me la fotografia del futuro. 

Qual è l’atteggiamento che proponi?
Partiamo dai clienti. Per esempio la Generazione Z, i nativi di-
gitali, prenotano online, pagano con carta di credito, il “pensa-
re green” è già nella loro cultura. Si parta da qui per offrire un 
servizio ricco di valore.
Coltivare sempre cultura, manualità e conoscenza. Essere 
aperti e compenti ad ogni richiesta della clientela. Trovare e 
sviluppare la propria identità. Iniziamo una trasformazione 
personale proiettandoci e “danziamo” nel mercato del futuro. 
Noi dobbiamo vestire l’anima della gente, vibrare insieme a 
loro; andare oltre all’apparenza, e per fare questo bisogno esse-
re davvero capace di dare servizi alla persona.

Che tipo di approccio Proraso e Cirignotta adottano in Ac-
cademia?
Io parto dal  concetto che educare significhi tirar fuori la per-
sonalità di ciascuno. Soprattutto cerco di formare professio-
nisti liberi di essere se stessi. Capaci di rompere gli schemi, 
guardare con gli occhi del futuro. Evoluzione significa modi-
fica, quindi consiglio 
di fare emergere libe-
ramente la grandezza 
di ciascuno. Solo così 
si sboccia. Ma ci vuole 
cultura, manualità e 
ascolto. Per questo in 

Accademia parliamo 
di laboratorio di idee 
dove ognuno dei par-
tecipanti è promotore 
di un cambiamento 
verso l’altro condivi-
dendo pensieri e azio-
ni. L’applicazione in 

barberia delle dinamiche provate nei percorsi porteranno all’e-
voluzione personale e anche del mestiere se veramente voluto.

Valentina Vacalebre

Francesco Cirignotta

Chiacchierata libera con Francesco Cirignotta, che si piace definire barber snob, un artigiano 
che desidera continuamente migliorarsi
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Fotos: MOSER / Pierre Heinemann Collection: MOSER Modern Man  
Hair: Chris Mattick / MOSER Artistic Team Germany 

M
os

er
 P

ro
fe

ss
io

na
l

UOMO
n.7 € 20

Sal
on 

Inte
rna

tion
al N

°7/
202

0 - 
Me

nsi
le -

 MT
E E

diz
ion

i s.
r.l. 

- V
ia R

. G
ess

i, 2
8 - 

201
46 

Mil
ano

 - T
ari

ffa
 R.O

.C.:
 Po

ste
 Ita

lian
e s

.p.a
. - S

ped
izio

ne 
in A

bbo
nam

ent
o P

ost
ale

 - D
.L. 

353
/20

03 
(co

nv.
 in 

L. 2
7/0

2/2
004

 N.
 46

) a
rt. 

1, c
om

ma
 1, 

DC
B - 

Mo
den

a - 
Tas

sa 
risc

oss
a - 

Tax
e P

erç
ue 

- Co
ntie

ne 
I.P.

 - A
nno

 LI

Anno LI 
n.4/2021 
 

 àticilbbuP ,enoizartsinimmA ,enoizadeR 
M.T.E. Edizioni s.r.l. - Via Romolo Gessi, 28 - 20146 Milano  
Tel. 02/48.95.23.05 - 42.39.443 - Fax 02/41.23.405 
Servizio Abbonamenti - Tel 02/48958058 - 02/42290646 

Direttore Responsabile - Giuseppe Tirabasso 

Direttore Editoriale - Claudia Stagno 
 

Collaboratori:  
Matilde Giannattasio, Rebecca Lazzari, Alfredo Rubertelli,  
Joan Rundo, Valentina Vacalebre 
Gra�ca: Michela Valentina Veneroni
Web Content Manager: Mauro Smerini 
Marketing & Pubblicità: Raffaella Chiolo 

 

Ediz ioni  Estere:  Salon China -  Salon India   
Salon Middle East    

 

Salon International è diffuso nei seguenti Paesi esteri: 
Argentina, Australia, Belgio, Brasile, Canada, Cile, 
Cina, Danimarca, Francia, Giordania, Germania, 
Grecia, Inghilterra, Islanda, Israele, Libano, Messico, 
Norvegia, Olanda, Polonia, Portorico, Portogallo, 
Singapore, Spagna, Sud Africa, Svezia, Svizzera, 
Turchia, U.S.A., Ungheria, Venezuela. 

ASSOCIATO 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

A.N.A.M. - via Fra Bartolomeo, 1 - 20146 Milano 
tel. 02 42293585 fax 02 42295625 
Uf�cio di Presidenza 
Presidente: Antonio Stocchi
Vice Presidente : Salvatore Seccia   
Pres. Comm.ne Economica: Preo Andrea 
Pres. Comm.ne Didattica: Giuseppe Gambino   
Pres. Comm.ne Tecnica-Artistica:  Di Simone Vincenzo 
Tesoriere: Ruf�no Salvatore   
Direttore Didattico Nazionale: Nevio Villa    
Direttore Tecnico Naz. Maschile: Pier�lippo Francia  
Segreteria : Erisil ia Sollievo 

 

MTE Edizioni s.r.l. Via R. Gessi, 28 - 20146 Milano 
Stampa: Faenza Group Spa  
Mensile - Spedizione in abbonamento postale - 
comma 26 - art. 2 Legge 549/95 aut. �l. E.P.I. 
Modena Autorizzazione del Tribunale di Milano  
n.86 del 16/2/1991 - Articoli e fotogra�e, anche  
se pubblicati, non si restituiscono - Tutti i diritti 
sono riservati ed è vietata la riproduzione anche  
se parziale di fotogra�e - Anno LI 

A B B O N A M E N T I  
N U M E R O  V E R D E

8 0 0  1 0 2 1 6 6

NEWS

S A L O N • U O M O

Salon International Moda 
3-21 Styling International 

6-11 Jamie Stevens - L’Oreal Professionnel  

24-25 Helen Seward 

22-23 International Fashion Collection 

28-30 Step by step 

DA PAG. 3 A PAG.21 DA PAG. 18 A PAG.19

DA PAG. 26 A PAG. 28

DA PAG. 22 A PAG. 23

DA PAG. 6 A PAG.11

U7 20 Sommario_Layout 1  03/09/2020  10:15  Pagina 3

 

 

DA PAG. 16 A PAG.17

Salon Salon International Moda
3-21 Styling International

6-11 Jamie Stevens - LOréal Professional

24 Helen Seward

22-23 International Fashion Collection

26-28 Step by step

27 Moser

30  Salon Ambience

DA PAG. 3 A PAG. 21

DA PAG. 12 A PAG. 15

DA PAG. 22 A PAG. 23

DA PAG. 6 A PAG. 11

Framesi-Machete

AMCQUEEN AMCQUEEN AMCQUEEN AMCQUEEN AMCQUEEN

DIOR DIOR DIOR DIOR DIOR

BOSS BOSS

DSQUARED DSQUARED DSQUARED DSQUARED DSQUARED

LOUIS VUITTON LOUIS VUITTON LOUIS VUITTON LOUIS VUITTON LOUIS VUITTON

primavera/estate 2021

   Semplicità, eleganza e rispetto 
          sono le parole d’ordine di Domino. 

     la linea dedicata 
all’uomo moderno 

     che vuole prendersi cura 

       di cute, capelli e barba, 
     senza nessun compromesso. 

  Formule professionali 
per un look impeccabile 

senza rinunciare 
      a una sensazione 

       di benessere totale.
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Hair: Sonia Neri@ Pelsynera

Photo: David Arnal 

Make up: De Maria 

GIOCO DI
PROSPETTIVE
L’uomo dell’estate 2021 sfoggia stili con contorni puliti
sul davanti e con ciocche più lunghe sulla nuca
o con texture ricche che si accostano a quelle più leggere
fatte di tante sfumature differenti.
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Side-Part 
SkinFade

Hair: Gio The New Kid Rotterdam,
WAHL Artistic Team

Photo: WAHL Pierre Heinemann,
WAHL mb-mediaworld

Styling: Artisan the Label (Don Nguyen)



Hair: Sonia Neri@ Pelsynera

Photo: David Arnal 

Make up: De Maria 

GIOCO DI
PROSPETTIVE
L’uomo dell’estate 2021 sfoggia stili con contorni puliti
sul davanti e con ciocche più lunghe sulla nuca
o con texture ricche che si accostano a quelle più leggere
fatte di tante sfumature differenti.



Esprime tutto il potenziale
della bellezza maschile
questa collezione che si rifà
alle immagini dei servizi moda 
degli anni anni ‘80 e ‘90.
Qui si ritrova la sensualità
più fresca e raffinata
e una finitura impeccabile.
I capelli emergono creativamente 
con texture altamente lavorate
e bagnate, tagli creativi
che esprimono la ricchezza
di sfumature e contorni
che tendono all’ondulazione.



R i c c h e z z a
di sfumature

Hair: Christian Ríos 

Photo: Esteban Roca

Make up: Nacho Sanz 

Styling: Christian Ríos
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DOMINO, la beauty routine
dedicata all’uomo di Helen Seward

DOMINO è la linea dedicata all’uomo moderno, che vuo-
le prendersi cura di cute, capelli e barba senza compro-
messi.
Un vero e proprio rito quotidiano, con una speciale atten-
zione verso il proprio aspetto, in particolare verso capelli e 
barba che devono essere sempre perfetti.
Semplicità, eleganza e rispetto sono le parole d’ordine di 
DOMINO, prodotti di trattamento, styling e rasatura che 
permettono di ottenere un look impeccabile senza rinun-
ciare a una sensazione di benessere totale.
Le formule professional, altamente performanti, sono il 
frutto di una ricerca continua che combina materie prime 
di origine naturale mediterranea e complessi tecnologici.
Naturalmente con l’inconfondubile impronta d’eccellenza 
Made in Italy.

DOMINO CARE prodotti per il trattamento quotidiano dei 
capelli indeboliti, con problemi di caduta ed eccesso di sebo.
La combinazione di Pro-Care System ed estratto di Sambuco 
bio permette di migliorare lo stato e l’aspetto di cuoio capellu-
to e capelli. E per un risultato di benessere generale che coin-
volge anche il corpo, un mix super attivo a base di
carbone vegetale.

Reinforce Shampoo / Reinforce Tonic hair & Scalp / 3 in 1 
Charcoal Shower Shampoo

DOMINO STYLING, gli strumenti insostituibili per l’uo-
mo che vuole essere al passo con i trend senza mai rinunciare
alla salute dei propri capelli. Che abbia l’esigenza di ma-
scherare i primi capelli bianchi o di osare con acconciatu-
re strutturate, le formule arricchite con Arginina ed estratto 
di Sambuco bio garantiscono risultati perfetti e una tenuta 
long-lasting.

Black Gel / Finish Gel / Fiber Paste / Ice Wax /
Brillantine Pomade

GROOMING, una gamma completa per la cura e lo styling 
quotidiani di barba e baffi, nella migliore tradizione della 
barberia italiana. Sono alleati irrinunciabili per l’uomo che 
desidera essere semplicemente impeccabile e curato nel mas-
simo comfort. Le formule arricchite con Pro-Bioma System, 
Vitamina E ed estratto di Sambuco bio assicurano idratazio-
ne e massima protezione.

Shaving Foam Cream / Shaving Gel / After Shave Balm /
Hair & Beard Oil / Hair & Beard Cream / Moustache & 

Beard Styling Pomade / After Shave Lotion / Cedar Wood

Scopri di più: www.helenseward.it

Helen Seward Milano helenseward_official Helen Seward Milano
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   Semplicità, eleganza e rispetto 
          sono le parole d’ordine di Domino. 

     la linea dedicata 
all’uomo moderno 

     che vuole prendersi cura 

       di cute, capelli e barba, 
     senza nessun compromesso. 

  Formule professionali 
per un look impeccabile 

senza rinunciare 
      a una sensazione 

       di benessere totale.
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A direct line all year round between the manufacturers,
brands and distributors of the cosmetics industry.

Export Magazine Beauty Distributor is the leading international B-to-B magazine
in the beauty industry.

Since 1983, Export Magazine is the meeting point for manufacturers
and distributors all over the world. 
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I N T E R V I S T A

Basta tradizione, costruiamo il futuro!

Come descrivi questo pe-
riodo appena trascorso?
Prezioso. È in corso una 
vera e propria rivoluzione. 
È un tempo riservato al ra-
gionamento, io lo chiamo 
la corsia preferenziale ver-
so la riflessione profonda. 

Su quali punti è opportu-
no riflettere?
Come riuscire a coniuga-
re il valore dell’artigianato 
con il rispetto del valore 
dei servizi. La prima riflessione che propongo a me stesso e 
ai miei colleghi riguarda il by self  dovuto al lockdown che ha 
avuto come risvolto anche un grande incremento degli acquisti 
dei prodotti professionali on line.

Chiediamoci e riflettiamo sul per-
ché un cliente dovrebbe scegliere di 
andare in salone per prendersi cura 
di sé quando lo può fare, da solo, a 
casa.
La riflessione deve partire da qui e 
mettere al centro della vita profes-
sionale il servizio realizzato al me-
glio. Per offrire l’ eccellenza bisogna 
coltivare cultura, competenza, em-
patia. A me piace dire che noi ve-
stiamo l’anima della gente…È un 
bel modo per far capire che si deve 
andare oltre, no? Poi è indispensa-

bile pensare il salone come un luogo, un luogo di pregio, dove 
trovare un’accoglienza competente, in cui i servizi sono piena-
mente studiati sulla persona. Bisogna immaginare e creare il 
salone del futuro. Con uno stile preciso e vero.

Un esempio?
Lo stile barber dal gusto vintage che da anni spopola anche in 
Italia. Il tutto però senza una reale ricerca, senza una vera cul-
tura retrò alle spalle. Fare “copia e incolla” di ciò che è di moda 
significa proporre il passato, la tradizione priva di spessore. È 
una cultura iconoclasta, ma vuota. 
Attraverso percorsi formativi, incontri e presentazioni all’Ac-
cademia Proraso di Firenze ho notato spesso interlocutori pro-
iettati verso la tradizione. Il loro sguardo è rivolto a ripescare 

il bello del passato, a far 
trovare un ambiente ras-
sicurante e conosciuto e a 
riproporlo.
Questo blocca l’emergere 
del nuovo, della propria 
individualità e perpetua lo 
stile; così trionfa l’omolo-
gazione.
Diamo piuttosto spazio ai 
valori attuali, all’indivi-
dualità di ciascun profes-
sionista, scattiamo insie-
me la fotografia del futuro. 

Qual è l’atteggiamento che proponi?
Partiamo dai clienti. Per esempio la Generazione Z, i nativi di-
gitali, prenotano online, pagano con carta di credito, il “pensa-
re green” è già nella loro cultura. Si parta da qui per offrire un 
servizio ricco di valore.
Coltivare sempre cultura, manualità e conoscenza. Essere 
aperti e competenti ad ogni richiesta della clientela. Trovare 
e sviluppare la propria identità. Iniziamo una trasformazione 
personale proiettandoci e “danziamo” nel mercato del futuro. 
Noi dobbiamo vestire l’anima della gente, vibrare insieme a 
loro; andare oltre l’apparenza, e per fare questo bisogna essere 
davvero capaci di dare servizi alla persona.

Che tipo di approccio Proraso e Cirignotta adottano in Ac-
cademia?
Io parto dal  concetto che educare significhi tirar fuori la per-
sonalità di ciascuno. Soprattutto cerco di formare professio-
nisti liberi di essere se stessi. Capaci di rompere gli schemi, 
guardare con gli occhi del futuro. Evoluzione significa modi-
fica, quindi consiglio 
di fare emergere libe-
ramente la grandezza 
di ciascuno. Solo così 
si sboccia. Ma ci vuole 
cultura, manualità e 
ascolto. Per questo in 

Accademia parliamo 
di laboratorio di idee 
dove ognuno dei par-
tecipanti è promotore 
di un cambiamento 
verso l’altro condivi-
dendo pensieri e azio-
ni. L’applicazione in 

barberia delle dinamiche provate nei percorsi porteranno all’e-
voluzione personale e anche del mestiere se veramente voluto.

Valentina Vacalebre

Francesco Cirignotta

Chiacchierata libera con Francesco Cirignotta, che si piace definire barber snob, un artigiano 
che desidera continuamente migliorarsi



TANTE BARBE, TANTE CURE

LA CURA INIZIA DALLA DETERSIONE
La barba va lavata regolarmente ogni due o tre giorni. A diffe-
renza degli shampoo per capelli quelli da barba sono più de-
licati. 

Lo Shampoo del Saponificio Varesino è for-
mulato con ingredienti naturali e soli tensioat-
tivi vegetali, al fine di detergere delicatamente 
la barba e prendersi cura del viso svolgendo 
un’azione altamente lenitiva ed idratante.

BALSAMO SUPER IDRATANTE
Il trattamento di cura si completa con il
Beard Balm, un balsamo dall’aspetto di 
una cera morbida con un punto di fusione 
molto basso. Perfetto per l’uso quotidiano, 
idrata e rende la barba più rigogliosa e mor-
bida per una piacevolezza al tatto.
È un prodotto artigianale, con ingredienti naturali, di facile 
applicazione massaggiando fino in profondità aiutando così ad 
alleviare eventuali irritazioni.

BARBE DURE E RASATURE
DIFFICILI?
L’Olio è la giusta risposta.
È, insieme allo Shampoo, il prodotto principe.
Un mix 100% vegetale le cui caratteristiche 
sono mirate ad aumentare il comfort pre e post 
rasatura, consentendo un risultato finale qualita-
tivamente migliore. L’applicazione è agevolata 
da un comodo roll-on.

QUALCHE “TRUCCO DEL MESTIERE”
DA TENERE SEMPRE PRESENTE
BBS? (Baby Butt Smooth)
Per ottenere un BBS perfetto per le gran-
di occasioni basta applicare il Burro di 
Monoi tra la prima e seconda passata di 
rasoio. 
Si tratta di un estratto oleoso ottenuto 
dalla macerazione del fiore di frangipani 
nell’olio di cocco.
Le sue caratteristiche sono uniche. 
Si applica facilmente sul viso creando 
una pellicola che non solo aumenta la scorrevolezza del raso-
io, ma la protegge meccanicamente dalla lama.

AFTER SHAVE ALCOLICI
Conosci le proprietà disin-
fettanti dell’alcol ma non 
ami l’effetto “splash” o hai 
timore del pizzicore sulla 
pelle?
La soluzione è quella di 
mettere una piccola quanti-
tà di crema Pro Victis sul 
palmo della mano e versar-
ci poi il dopo barba. Con un 
dito miscelare i due prodot-
ti al fine di “solubilizzare” 
la crema. Poi applicate il 
mix sul viso, effettuando 
un massaggio. Il risultato 
sarà di un marcato comfort, 
un benessere diffuso e pro-
fondo.
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La portano in tanti e arrivano in salone per ricercare qualcosa in più, un servizio competente, dei pro-
dotti gratificanti e specifici. Una mossa vincente da vero barber?
Abituare i clienti a una beauty routine quotidiana, coerente con le esigenze del viso.

PER BARBE LUNGHE, MA NON SOLO
Tutti i tipi di barbe da quelle dalla linea sottile e ben definita a quelle hipster richiedono di una cura non solo del pelo, 
ma anche e soprattutto della cute.
All’aumentare della lunghezza della barba, la pelle può generare prurito fino ad iniziare a desquamarsi. Ecco alcuni 
passaggi essenziali. Curare la barba significa nutrirla e modellarla con pazienza e competenza.
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Hair: Chris Mattick, Lead Educator MOSER Artistic Team 

Photo: MOSER / Maximilian Kamps 

Make up: Seda Yüksel 

Styling: CEM Van Kay alias Cemre Xhaferi 

ITALIANO
TAGLIO

1. Crea una sezione triangolare sulla sommità del capo, dalla 
corona alla fronte. 

2. Con NEO su pettine, accorcia i capelli con sezioni diagonali verso 
il retro della testa.

3. Eleva i capelli sulla sommità del capo ai lati (non la sezione 
triangolare) e accorcia utilizzando la tecnica point cut. 

4. Seguendo la caduta naturale, accorcia uniformemente i lati e la 
nuca con NEO e i rialzi da 12, 9 e 6 mm.

5. Eleva i capelli della sezione triangolare tirandoli verso la parte 
frontale e texturizza con la testina opzionale TEXTURIZING 
BLADE (ALL-IN-ONE). 

6. Sfuma delicatamente sulle tempie e sulla nuca con un rialzo da 6 
o 9 mm.

7. Rifinisci i contorni con il trimmer NEOLINER e pulisci con MOBILE 
SHAVER.

ENGLISH
CUT

1. Part an elongated triangle on the top of the head from the crown 
to the forehead.

2. Shorten the sections running diagonally backwards using the 
MOSER NEO and over-comb technique to reduce the silhouette of 
the head.

3. Elevate and draw the side hair at the top of the head (not the 
triangle) sideways in box shape and shorten using the point cutting 
technique.

4. Following the natural fall, uniformly shorten the sides and neck 
using the MOSER NEO and 12, 9 and 6 mm attachment combs.

5. Elevate and draw the hair in the parted triangle towards the front 
and soften out with the TEXTURIZING blade.

6. Gently blend the temple and neck using a 6 or 9 mm attachment 
comb. 

7. Create a contour with the NEOLINER and tidy up with the MOSER 
MOBILE SHAVER.

ESPAÑOL
CORTE

1. Separe un triángulo alargado en la parte superior de la cabeza 
desde la coronilla hasta la frente.

2. Acorte las secciones que corren en diagonal hacia atrás usando la 
técnica MOSER NEO y over-peine para reducir la silueta de la cabeza.

3. Eleve y dibuje el cabello lateral en la parte superior de la cabeza 
(no el triángulo) hacia los lados en forma de caja y acorte usando 
la técnica de corte de puntos.

4. Siguiendo la caída natural, acorte uniformemente los costados y 
el cuello utilizando el MOSER NEO y peines de fijación de 12, 9 
y 6 mm.

5. Elevar y dibujar el cabello en el triángulo dividido hacia el frente 
y suavizar con la cuchilla TEXTURIZANTE.

6. Difumine suavemente la sien y el cuello con un peine de fijación 
de 6 o 9 mm.

7. Crea un contorno con el NEOLINER y arregla con el MOSER 
MOBILE SHAVER.

MODERN MAN 
Lo step propone un look texturiz-
zato con accenti di forte impatto, 
per un uomo che si distingue. 
Questo stile fa parte della col-
lezione Roots creata da Moser, 
brand tedesco che quest’anno fe-
steggia 75 anni di attività. 

Tools: 

MOSER NEO, MOSER NEOLINER, 
TEXTURIZING BLADE,
MOSER MOBILE SHAVER
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Il settore cosmetico in tempi di pandemia. 
Analisi e previsioni

R I C E R C A  d i 
M E R C A T O

La pandemia quanto ha davvero impattato sull’industria cosmetica? Se lo è 
chiesto Cosmetica Italia che come ogni anno realizza la fotografia, studia 
i cambiamenti dei consumi, dei numeri della cosmetica e traccia previ-
sioni.

Il nuovo mercato cosmetico in Italia nel 2020

*Comprendono vendite porta a porta e per corrispondenza.
Elaborazione Centro Studi. Valori in milioni di euro e variazioni percentuali ‘20-’19

9.745
mio/€ nel 2020

(Var.% 20-19 -9,9%)

Estetica (-30,5%)
165 mio/€

Erboristeria (-26,0%)
331 mio/€

Vendite dirette* (-30,0%)
338 mio/€

Acconciatura (-28,5%)
412 mio/€

E-commerce (+42,0%)
707 mio/€

Profumeria (-26,1%)
1.540 mio/€

Farmacia (-3,5%)
1.810 mio/€

Mass market e altri canali (-3,8%)
4.442 mio/€

Iper-super (-0,3%)
1.755 mio/€

SSS-Drug (-0,5%)
1.568 mio/€

Monomarca (-22,0%)
680 mio/€

altri (+4,1%)
440 mio/€

I primi numeri del settore cosmetico nel 2020
Non possono che avere un segno negativo i dati che vedono il fatturato glo-
bale toccare 10,5 miliardi (-13% rispetto al 2019). Il mercato interno si attesta 
sul - 10% e le esportazioni, invece, arrivano a toccare -16,7%.
Il canale acconciatura vede -28, 5% ed quello dell’estetica tocca il -30,5% . 
Il lockdown da marzo al 18 maggio 2020 e la nuova chiusura in zona rossa 
hanno sottoposto a dura prova le categorie.

Capitolo a parte: l’e-commerce
Lo stare ha casa forzato, la chiusura di tantissimi negozi in zona rossa hanno 
incentivato all’acquisto  on line che arriva a +42% rispetto al 2019.

Trasformazione dei consumi
Il primo segnale incoraggiante è che nel 2020 i consumi di prodotti per l’igie-
ne (corpo/orale) e la cura dei capelli sono cresciuti, in calo invece la profu-
meria alcolica e il make-up. A parte i cali, la pandemia ha proprio cambiato 
i consumi che vanno segnalati a oltre un anno dallo scoppio della pandemia. 

Le trasformazioni, legate non solo alle differenti restrizioni, sono dovute an-
che all’attitudine da parte dei consumatori verso nuove modalità e abitudini 
di acquisto.
I consumi di cosmetici hanno registrato un andamento negativo trasversa-
le, ad eccezione delle famiglie di prodotto che hanno caratterizzato, e stan-
no contraddistinguendo, l’attraversamento della crisi da Covid-19: si tratta 
dei prodotti legati all’igiene corpo (+6,3%), alla cura dei capelli (+3,9%) e 
all’igiene orale (+1,4%). In particolare, gli andamenti più significativi in ter-
mini di crescita sono emersi tra saponi liquidi (+35%), coloranti e spume 
coloranti per capelli (+30,4%) e prodotti depilatori (+5,3%). Complici i con-
dizionamenti nella socialità e nelle abitudini legate alla vita professionale e 
personale, i cali più importanti si sono riscontrati invece nella categoria della 
profumeria alcolica (-21,5%) e nelle diverse tipologie di make-up; particolar-
mente significative sono le performance negative di correttori guance, fard 
e terre (-28,7%), fondotinta e creme colorate (-29%) e rossetti e lucidalabbra 
(-35,8%).

   Duplice previsione per il 2021
«Per l’anno in corso sono state fatte due previ-
sioni che mettono in luce due possibilità: una 
ottimistica e una pessimistica, ovviamente 
legate all’evoluzione della pandemia. Lo sce-
nario più ottimistico propone una crescita, 
a fine 2021, di quasi nove punti percentuali, 
mentre lo scenario più pessimistico evidenzia 
una più rallentata crescita di poco superiore 
ai cinque punti percentuali - evidenzia Gian 
Andrea Positano, responsabile Centro studi di 
Cosmetica Italia – l’indagine flash sul sell-in 
nei primi tre mesi 2021 ricalca lo schema del-
la medesima analisi proposta per tutto il 2020, 
confermando la evidente ripresa, rispetto allo 
stesso periodo dell’anno precedente, anche se 
i livelli di crescita fanno supporre un ritorno 
ai valori pre-crisi non prima del 2022».

Il settore cosmetico, nonostante gli scossoni, ha retto molto bene grazie alla 
naturale e profonda inclinazione e capacità di resilienza e anticiclicità che ha 
portato inaspettate evoluzioni.

Evoluzione e previsioni del mercato cosmetico in Italia

*Comprendono vendite porta a porta e per corrispondenza.
Elaborazione Centro Studi. Valori in milioni di euro e variazioni percentuali anno su anno

Var.% 
15-14

Var.% 
16-15

Var.% 
17-16

Var.% 
18-17

Var.% 
19-18

Var.% 
20-19

previsioni (var.% 21-20)
scenario 

ottimistico
scenario 

pessimistico
Mass market +1,2 -1,0 +1,5 +1,1 +0,8 -3,8 +4,4 +1,5 

Farmacia +1,5 -0,1 +2,0 -0,4 +1,2 -3,5 +4,2 +2,4 

Profumeria +0,9 +0,9 -0,5 +1,5 +2,2 -26,1 +11,5 +1,1 

E-Commerce +66,4 +42,1 +23,1 +22,0 +27,0 +42,0 +38,0 +44,0 

Acconciatura -2,2 +1,0 +1,9 +0,5 +2,0 - 28,5 +13,0 +7,1 

Vendite dirette* -3,7 -2,7 +1,0 -2,0 -0,5 -30,0 +4,8 +2,6 

Erboristeria +2,9 +1,1 +0,9 +0,2 +1,4 -26,0 +15,0 +9,1 

Saloni di bellezza -3,2 +2,1 +2,4 +0,5 +0,9 -30,5 +13,8 +7,5 

TOTALE +1,4 +0,5 +1,7 +1,3 +2,2 -9,9 +8,8 +5,3 

Le previsioni per l’e-commerce sono influenzate dall’eventuale inversione di 
tendenza nei consumi negli altri canali tradizionali. 
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ITALIANO
TAGLIO

1. Tagliare il perimetro a 0° con forbici a lama piatta • [fig. 1].

2. Trasportare la sezione a 90° e tagliare in point cutting prendendo come linea 
guida la sezione precedente •[fig. 1].

3. Proseguire in verticale con le sezioni prendendo la precedente come riferimento 

•[fig. 2, 3]. Eseguire lo stesso passaggio sul lato opposto.

4. Proseguire sulla zona temporale •[fig. 2, 3] utilizzando l’ultima sezione della 
zona precedente •come linea guida. Eseguire lo stesso passaggio sul lato 
opposto. Rifinire i contorni laterali a 0° lama piatta.

5. Trasportare indietro la zona dell’apice •[fig. 4, 5] e prendere come riferimento 
la zona • precedentemente tagliata.

6. Proiettare l’apice a 90° e tagliare prendendo come misura la prima sezione 
dell’apice • precedentemente tagliata •[fig. 4].

7. Rifinire e personalizzare in point cutting i perimetri del taglio per dare maggior 
naturalezza.

ENGLISH
CUT

1. Cut the perimeter at 0° using flat blade scissors •[fig. 1].

2. Elevate the section 90° and point cut, taking the previous section as your guide 

•[fig. 1].

3. Continue vertically, cutting the sections and taking the previous one as your 
guide • [fig. 2, 3]. Repeat this on the other side.

4. Continue in the temporal area•[fig. 2, 3], taking the last section of the 
previous area•as your guide. Repeat this on the opposite side. Finish off the 
sides cutting at 0° with flat blade scissors.

5. Carry the hair in the apex area backwards •[fig. 4, 5] and take the • 
previous cut area  as your guide.

6. Elevate the apex 90° and cut, taking the first section of the apex • which you 
have previously cut as your measurement •[fig. 4].

7. To complete the cut, personalize the perimeters using the point cutting technique 
for a more natural effect.

ESPAÑOL
CORTE
1. Cortar la línea de contorno a 0° con tijeras de hoja plana • [fig. 1].
2. Proyectar la sección a 90° y cortar picoteando, tomando como mecha-guía la 

sección anterior • [fig. 1].
3. Continuar en vertical con las secciones tomando la anterior como referencia  

•[fig. 2, 3]. Realizar el mismo método en el lado opuesto.
4. Continuar sobre la zona de la sien •[fig. 2, 3], utilizando la última sección 

de la zona anterior •como mecha-guía. Realizar el mismo método en el lado 
opuesto. Rematar los contornos laterales a 0° con la hoja plana de la tijera.

5. Dirigir hacia atrás la zona más alta•[fig. 4, 5] y tomar como referencia • 
la zona previamente cortada.

6. Proyectar la zona más alta a 90° y cortar tomando como medida la primera 
sección de la zona más alta•previamente cortada•[fig. 4].

7. Rematar y personalizar picoteando los contornos del corte para dar mayor 
naturalidad.
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TREATMENT
Illumyna High
Energy ShampooSTYLING
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Missione idratazione per cute e capelli 
Come per la nostra pelle, infatti, anche i capelli vanno adeguatamente idratati e protetti da sole, salsedine, 
vento, cloro e tutti i fattori esterni mentre ci si rilassa sotto l’ombrellone. Per questo è fondamentale 
affidarsi a solari specifici, che preservino la bellezza dei capelli per tutta la stagione.

KIT SUNCARE PER DIFENDERE I CAPELLI
Mediter Suncare di Helen Seward è il kit esclusivo di prodotti 
pensato per offrire protezione completa dei capelli.
Tutti i prodotti hanno una fragranza marina ispirata al Mar Me-
diterraneo e offrono un’azione preventiva e riparatrice sulla fibra 
capillare, grazie a formule protettive e anti-ossidanti che idrata-
no in profondità. Formule dermatologicamente testate, arricchite 
da Olio di Argan ed Estratto di Fiordaliso Bio, per un’efficacia ul-
tra-performante prima, durante e dopo l’esposizione al sole.
La pochette contiene: All Over Shampoo, Splash Oil, Intense 
Mask, gli alleati per capelli sani anche d’estate. 

BEAUTY ROUTINE IN 
SPIAGGIA
Cotril propone la linea solare Be-
ach 2021 con  formule innovative 
e dermatologicamente testate per 
una cura efficace e performan-
te. Una linea composta da tre 
prodotti must have, studiati per 
rispondere a 360 gradi alle esi-
genze estive dei capelli: Hair & 
Body Shampoo, After Sun Reco-
very Mask e Sun Protective Milk 
for Hair. La fresca profumazione 
Fizzy Fruits, dalle note di pom-
pelmo, ananas, fiori di gelsomino, 
rosa e geranio, dà il tocco estivo 
irrinunciabile.

PROTEZIONE RAGGI UVA E UVB  E NUTRIMENTO  
MY.TAN è la linea di MY.OR-
GANICS studiata per pren-
dersi cura di capelli anche 
d’estate.
Garantisce ai capelli un’elevata 
protezione per chioma e pelle 
durante e dopo l’esposizione al 
sole dando maggiore tono ed 
elasticità ai capelli e renden-
doli più forti e morbidi.
La linea è completa e preve-
de: The Organic Cleanser 
Hair And Body, The Organic 
After Sun Cream Hair And 
Body, The Organic Sun Pro-
tection.

PER CHI HA I CAPELLI COLORATI  
Colorcare Suncare è la nuova linea Elgon che offre tre prodotti strategici per prendersi cura della 
chioma prima, durante e dopo l’esposizione solare proteggendola, idratandola e illuminandola 
alla perfezione.
La gamma prevede Leave-In Hydra Milk che condiziona senza appesantire, Aftersun Hair&Body 
Shampoo che deterge delicatamente; Aftersun Shine Mask da lasciare in posa 3-5 minuti.

RIGENERATI GRAZIE ALL’ ACQUA TERMALE  
Per una corretta idrata-
zione dei capelli in estate, 
rinfrescare e idratare, nu-
trire e rigenerare sotto e 
dopo il sole, nasce la linea 
Thermal Sun di Emsibeth 
Company, basata su for-
mule con Acqua Termale 
bioattiva certificata dal 
Ministero della Salute.
La linea per la massima 
protezione dei capelli nei 
mesi più caldi dell’anno 
comprende: Spray Protet-
tivo Multiazione, Sham-
poo Addolcente, Sham-
poo Doccia, Maschera 
Restituiva.
La novità 2021 è lo Spray 
Corpo Multiazione.
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JOICO riceve la certificazione PETA 
Grande traguardo per il brand JOICO. Di recente ha ottenuto la Certificazione 
da People for the Ethical Treatment of Animals (PETA) come “Animal Test-
Free” e “PETA Approved” per JOICO. È stato quindi verificato e certificato 
che il Brand haircare premium non sta conducendo, pagando o permettendo 
alcun test sugli animali, sia per quanto riguarda gli ingredienti o le formula-
zioni dei suoi prodotti, che per i prodotti finiti, in nessuna parte del mondo. I 
clienti e i consumatori possono essere certi che i prodotti JOICO che acquista-
no (da canali e fornitori approvati) non sono testati assolutamente su animali. 
Inoltre, PETA estende questa ricerca anche sui fornitori con cui l’azienda lavo-
ra attesti gli stessi standard. 

Il logo “PETA Approved Global Animal 
Test Policy” (variante del logo per l’UE) 
o il logo ‘Animal Test-Free’ (variante del 
logo per gli USA) sarà presente in tutte le 
pagine del sito web e/o sulle confezioni 
dei prodotti, così come sui canali social, 
a testimonianza del proprio impegno 
nell’essere libera da test sugli animali. 

Sud-Est Asiatico, un mercato in espansione
Occhi puntati sulle potenzialità del Sud-Est Asiatico.  Analisti ed esperti 
economici ritengono che Paesi come  Brunei, Cambogia, Indonesia, Laos, 
Malesia, Myanmar, Filippine, Singapore, Tailandia e Vietnam, siano na-
zioni molto interessanti. Un territorio che vanta una popolazione di 750 
milioni di persone e accordi di libero scambio tra gli stati membri e grazie 
alla fondazione nel 2015 dell’ASEAN Economic Community – AEC – e ad 
si è imposta come riferimento per le relazioni commerciali di multinazio-
nali e investitori.
Il beauty, settore  economicamente trainante
Il settore beauty è una delle categorie che guidano lo sviluppo del Sud-
Est Asia, grazie ad un sistema che coniuga una strutturata industria locale 
all’attrattiva dei brand internazionali e del lusso, ed è questa la ragione che 
ha spinto il network internazionale Cosmoprof nel 2019 a intraprendere un 
nuovo progetto nella regione, con Cosmoprof CBE Asean, manifestazione 
fieristica in programma a Bangkok, in Tailandia. Secondo le analisi di Eu-
romonitor International, agenzia internazionale specializzata in ricerche 
di mercato, nel triennio 2016-2019 la crescita media annua dell’area supe-
rava il 6%, e quasi tutti gli stati membri hanno retto all’impatto economico 
e sociale della pandemia, registrando un fatturato complessivo nel 2020 
di oltre 27,7 miliardi di dollari.

Nasce la onlus Arturo Pegorin 
A un anno dalla scomparsa di 
Arturo Pegorin nasce una fon-
dazione che porta il suo nome. La 
solidarietà, uno dei valori azien-
dali che maggiormente lo rappre-
sentano, è alla base di progetto 
speciale che porterà il suo nome.  
In occasione del primo anniver-

sario, i figli Federico e Gianni  Pegorin,  lo ricordano con commozione: “La 
perdita di papà Arturo ha lasciato un grande vuoto in noi e nelle nostre fa-
miglie: è stato per tutti un punto di riferimento e ci ha donato una preziosa 
eredità, morale e intellettuale. Lo sentiamo vivo ogni giorno all’interno della 
nostra Azienda, il suo ricordo è il nostro faro: si è sempre contraddistinto 
per il continuo impegno verso gli altri e l’estrema generosità. La solidarietà, 
uno dei valori aziendali che maggiormente lo rappresentano, è alla base di 
progetto speciale che porterà il suo nome.
La “Fondazione Arturo Pegorin” sarà il nostro modo di onorare la sua me-
moria: raccoglierà i molti progetti charity già attivati e i molti altri che si 
andranno a delineare in futuro” dicono i figli.
La Fondazione si occuperà di portare avanti le collaborazioni già in essere, 
come quelle pluriennali con Gruppo Polis, I Bambini delle Fate, Città della 
Speranza, Crossabili, Fondazione Fontana, oltre a nuove partnership, ope-
rando nel campo della violenza di genere, povertà, cooperazione e integra-
zione, inclusività e disabilità, ricerca scientifica e mecenatismo.

Cosmoprof Worldwide Bologna tutte le date 
L’incertezza di garantire ad espositori e operatori un evento di business 
internazionale, performante e di qualità, in linea con il prestigio del brand, 
porta a un nuovo slittamento di date. Cosmoprof Worldwide Bologna, 
evento di riferimento per l’industria cosmetica mondiale, per la sua 53° 
edizione tornerà in presenza la prossima primavera 2022 (dal 10 al 14 
marzo). Come di consueto ogni settore merceologico e canale distributivo 
godrà di un suo percorso: dal giovedì alla domenica si inaugureranno i pa-
diglioni dedicati alla filiera produttiva di Cosmopack e al comparto retail e 
profumeria di Cosmo|Perfumery and Cosmetics, mentre dal venerdì al lu-
nedì Fiera Bologna accoglierà gli operatori professionali con Cosmo|Hair, 
Nail and Beauty Salon.

Nel 2021 Cosmoprof 
Worldwide Bologna pun-
ta sugli eventi digitali
Ecco le diverse iniziative 
digitali per quest’anno:
WeCosmoprof Interna-
tional, in programma dal 
7 al 18 giugno, offrirà una 

piattaforma di business e networking inedita, che per la prima volta coin-
volgerà gli espositori e i visitatori di tutte le fiere del network Cosmoprof. 
Altri progetti sono al vaglio per il secondo semestre 2021, per offrire al 
settore i migliori strumenti per affrontare le sfide del prossimo futuro.
Dal 9 al 13 settembre ospiterà un nuovo evento, ON Beauty  con un for-
mat inedito pensato per un primo ma fondamentale passo verso la ripar-
tenza del comparto beauty.

Metal Detox, via i metalli pesanti dai capelli 
La presenza di metalli pesanti sui capelli 
può causare la rottura del capello dopo 
un servizio di colorazione ad ossidazio-
ne, o di decolorazione e ne può compro-
mettere i risultati. Sono serviti sette anni 
di studi per arrivare alla formula di Me-
tal Detox, il nuovo sistema professionale 
di L’Oréal Professionnel che rappresenta 
un’innovazione nell’haircare e garanti-
sce una riduzione della rottura del capel-
lo dell’87% e una colorazione affidabile 
e ottimizzata. Metal Detox nasce dalla 
collaborazione di un pool di scienziati 

esperti di biomimetica1 e tecniche di analisi dell’Università greca di Ioanni-
na, i ricercatori di L’Oréal e i migliori hairstiylist internazionali. Il punto di 
partenza per identificare questa correlazione è stato analizzare le ciocche di 
capelli che avevano subito una rottura dopo la colorazione o una schiaritura.  
In seguito L’Oréal e gli scienziati dell’Università di Ioannina hanno mappato i 
livelli di metallo nei capelli nel mondo. Il passo successivo è stato trovare una 
risposta, che è arrivata dalla natura: la glicoamina, che penetra velocemente 
e facilmente nel capello e neutralizza, legandosi ai loro ioni, i metalli che 
si sono depositati nella fibra capillare. L’azione della glicoamina è partico-
larmente efficace sul rame, il metallo che più di tutti reagisce con gli agenti 
ossidanti della colorazione, determinando la rottura del capello. Nel tratta-
mento METAL DETOX, basato su una molecola innovativa con tecnologia 
brevettata, la concentrazione di glicoamina è stata incrementata fino al 10%. 
Il protocollo professionale prevede un trattamento in tre fasi da fare in salone 
e una routine di bellezza anti-metallo e anti-depositi da seguire anche a casa.



JUPITER 388

TAILOR MADE: Cuciture elaborate e 
ricami personalizzabili, realizzati intera-
mente a mano, per chi vive fuori dagli 
standard.

Contattaci telefonicamente
per un preventivo.

Realizzeremo insieme
la tua poltrona barber,

rendendola unica.
Attraverso una videocall,

potremo mostrarti la poltrona
nei dettagli tecnici ed estetici.Personalizza la

tua poltrona
barber 

Schienale in alluminio con sistema 
poggiatesta incorporato.

Marchio Ceriotti e Made in Italy impresso nello schienale. 

Robusto telaio di alluminio 
con sistema di tracciatura di 
origine.

Braccioli in alluminio robusti ed 
eleganti.

Pedana in pressofusione con 
poggiagambe a ribalta.

Basi con pompa idraulica con freno.

Telaio di sdraio poggiapiedi in 
alluminio. Forma ed eleganza 
unite alla massima robustezza.

Sistema sdraio senza 
pompa a gas, regolabile e 
registrabile a piacimento.

Esperienza, passione e ricerca 
da quarant’anni al servizio 

del parrucchiere.

JUPITER 388
Semplicemente UNICA nel suo genere.....
Costruita secondo la tradizione con le 
più avanzate tecniche di stampaggio.
L’UNICA poltrona barber interamente in 
fusioni di alluminio.

JUPITER 388.... L’eccellenza della
poltrona barber 100% made in Italy
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