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Hair: Jonathan Andrew

Photo: Ash Martin

Make up: Vivian Dang using Fudge Professional

Ciuffi in avanti

Ciuffo in avanti
Il ciuffo lungo in avanti

è bello senza sforzo.
Tante sono le sue

interpretazioni possibili:
può cadere in modo leggero

e morbido sugli occhi
da una media lunghezza

o spiccare da rasature laterali
di differenti sfumature.
Più imponente, invece,

se portato in su,
quasi a creare una piccola cresta. 



Hair: Jonathan Andrew

Photo: Ash Martin

Make up: Vivian Dang using Fudge Professional

Hair: Jonathan Andrew using Fudge Professional - Photography: Ashley Martin 
Styling: Jonathan Andrew - Make up: Vivian Dang
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I N T E R V I S T A

Quando fare la barba diventa
un’esperienza unica

Maximilian Fogliato,
barber e titolare del sa-
lone “i Nuovi Complici 
Modacapelli” di Busso-
lengo (VR), conquistato 
dai prodotti del Saponi-
ficio Varesino li ha scelti 
per offrire ai suoi amati 

clienti un servizio sempre unico e personalizzato. 

Come sei venuto a conoscenza del brand Saponificio Varesino?
Io sono un curioso. Da tempo cercavo prodotti  performanti 
che dessero al momento della rasatura  prestazioni eccellen-
ti, ma anche un’ esperienza unica e personalizzata. Ho trovato 
on line diversi produttori artigianali di prodotti dedicati al rito 
della barba, ho acquistato senza dire di essere un professionista 
e ho testato personalmente parecchie linee. Fra le tante texture, 
profumazioni e performance ho scelto alcune linee del Saponi-
ficio Varesino e rilevato che il livello di qualità è alto. Proprio 
la mia curiosità mi ha spinto a conoscere di persona la pro-
duzione, scoprendo un’ azienda solida dall’artigianalità antica 
che unisce tradizione a una formulazione ad alta tecnologia e 
un attaccamento al territorio italiano che mi ha ulteriormente 
convinto.
Cosa ha portato l’introduzione dei prodotti del Saponificio 
Varesino nel tuo salone?
Avere in negozio prodotti eccellenti ha acceso in me una nuova 
carica vitale. Qualità, ricercatezza dei loro prodotti, la continua 
evoluzione degli stessi per migliorarli sempre è un grande mo-
nito a dare il massimo. Apprezzo molto il loro attaccamento 
al territorio italiano, che viene vissuto come amore per la pro-
pria terra al voler impiegare materie prime di altissima qualità 
prodotte in Italia, dagli ingredienti all’interno al materiale del 
packaging. Adoro le profumazioni dei prodotti che hanno re-
cuperato i sentori antichi e fanno rivivere emozioni. Note di 
felce aromatica, stella alpina, mirto di Sardegna, manna di Sici-
lia, profumazioni che ricordano tempi e mestieri antichi sono 
entrati nel mio quotidiano e in quelli dei nostri clienti.
Quali reazioni e feedback hai avuto dai tuoi clienti?
Io parlo di “esperienza” più che di reazione o fidelizzazione, 
perché dal momento in cui al cliente offro Saponificio Varesi-
no inizia l’esperienza olfattiva dove la persona sceglie la “sua” 
profumazione. Durante il servizio raccontiamo le caratteristi-
che di quel sapone i suoi benefici sulla pelle. Questa esperienza 
piacevole e la conoscenza dei benefici sulla pelle porta il cliente 
all’acquisto del prodotto creando un circolo virtuoso perché il 
cliente è soddisfatto; ha la pelle idratata e nutrita e ritorna in 
salone per conoscere e acquistare le novità del Saponificio Va-
resino.  Molte volte la clientela amplia l’ esperienza portandola 
dal viso al corpo coi saponi o bagni doccia.
L’utilizzo e la possibilità di rivendita dei prodotti ti ha con-
sentito un miglioramento del servizio e degli affari?
Ha dato un valore aggiunto. Il servizio barba si è evoluto diven-
tando personalizzato, perché è proprio il cliente a scegliere la 
profumazione che crea un grande benessere. La personalizza-
zione di questo servizio porta al miglioramento del servizio e 
di conseguenza del cassetto. 

Desert Vetiver Eau 
de Parfum - 100ml 
Una composizione 
dalle note calde e 
avvolgenti.
Gli accordi dell’E-
lemi, dell’Incenso, 
dell’Arancia e dell’Artemisia divampano nel cuore fiorito, pepato, 
speziato. Un poliedrico sillage di Pepe Nero, Bacche di Ginepro, 
Origano e Lavandino sciama verso un elegante fondo boisé subli-
mato dal prezioso Vetiver, dai freschi Chiodi di Garofano e dalle 
seducenti note dell’Ambra.

Desert Vetiver Sapone da Barba Edizione Speciale - 150g 
Sapone da Barba in ciotola di alluminio, con olio di Dattero del 
Deserto, ingrediente dalle spiccate proprietà idratanti e protettive 
per una pelle tonificata e nutrita. Sapone Duro (Triple Milled), da 
usarsi con pennello da barba.

Desert Vetiver Dopobarba Edizione Speciale - 125ml 
Mix di attivi vegetali, appositamente studiato per pelli maschili 
con azione idratante, lenitiva, emolliente e tonificante. Con olio di 
Dattero del Deserto, Urea, Aloe, Calendula, Camomilla, Eucalipto, 
Malva, Lavanda, Vitamina E.

LE MIE LINEE PREFERITE SONO:
DESERT E OPUNTIA

Opuntia Eau de 
Parfum - 100ml 
Nota di testa frutta-
ta ed aromatica di 
bergamotto, ananas  
e ribes nero. Nota 
di corpo floreale di betulla, rosa e gelsomino. Nota di fondo legno-
sa, muschiata e lievemente ambrata di patchouly, vetiver, muschio 
bianco e muschio di quercia.

Opuntia Sapone da Barba Edizione Speciale - 150g
Sapone da Barba in ciotola di alluminio, con Opuntia Ficus-Indica 
(Estratto di Fico d’India). Crea un film proettivo e dona un’idrata-
zione profonda. Sapone Duro (Triple Milled), da usarsi con pennel-
lo da barba.

Opuntia Dopobarba Edizione Speciale - 125ml 
Mix di attivi vegetali, appositamente studiato per pelli maschili con 
azione idratante, lenitiva, emolliente e tonificante.
Con estratto di Fico d’India, Urea, Aloe, Calendula, Camomilla, 
Eucalipto, Malva, Lavanda, Vitamina E.
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I N T E R V I S T A

A Milano, in corso Vercelli,
una barberia di tradizione, cui si
affianca una profumeria artistica

SALON: Chiediamo a 
Stefania Andreon, Ste-
fano Clemente e Nicolò 
Cerizza, come è nata l’i-
dea di aprire una barbe-
ria nel cuore di Milano, e 
con quali caratteristiche.
STEFANIA:  La barberia 
è stata una conseguenza 
di un’altra iniziativa pro-
mossa da me e da Stefano 
a Legnano: un negozio al 

dettaglio che commercializza profumi artistici e articoli per 
la barba. Poiché non eravamo completamente soddisfatti dei 
prodotti in commercio per la barba, abbiamo deciso di studia-
re, insieme ad un laboratorio di cosmetologia, una linea na-
turale che rispondesse alle nostre esigenze. Stefano, che porta 
una folta barba, è stato il primo utilizzatore di questi prodotti 
che produciamo noi stessi seguendo attentamente tutte le pro-
cedure per garantirne la naturalezza e la durata. La lavorazione 
è accurata, compreso le finiture: i flaconi vengono ceralaccati
uno a uno, come si usava un tempo. Per il sapone da rasatura 
abbiamo ripreso una vecchia formula, per offrire un servizio 
‘da barberia’ nel vero senso della parola. 
SALON:  Che tipo di servizio proponete?
NICOLO’:  Un servizio come si usava una volta, accurato, di 
alta fascia. Una sorta di coccole destinate a un uomo che de-
sidera un momento di relax  dedicando del tempo solo a se 
stesso.

SALON: Al di là dei trattamenti ‘benessere’,  sicuramente nella 
barberia si effettuano anche dei servizi cosiddetti ‘tecnici’….
STEFANIA:  Naturalmente nel salone si eseguono  dei tagli 
moderni, in base alla richiesta dei clienti. È nel servizio che 
rispettiamo la tradizione. Ad esempio per il servizio da barba 
all’italiana, dove alla rasatura si affianca un trattamento con 
panni caldi,  prevediamo anche l’utilizzo delle  nostre creme 
idratanti.

SALON: Una pecularità 
del vostro salone è che 

viene data la possibili-
tà di acquistare dei 

profumi, presenti 
in un’area dedicata 
alla profumeria di 
nicchia, adiacente 
alla barberia.

STEFANIA:  Già nel 
negozio di Legnano 

abbiamo constatato che 
le due tipologie di pro-
dotti vanno a braccetto. 
Ad esempio applichia-
mo sempre un profumo 
all’interno del panno cal-

do usato durante il servi-
zio della rasatura; ebbene 
ogni settimana cambiamo 
tipo di profumazione, af-
finchè il cliente possa spa-
ziare all’interno della vasta 
gamma a disposizione.

SALON:  Come accoglie 
la clientela questa propo-
sta?

NICOLO’:  Questa propo-
sta viene accolta piacevol-
mente; noi tre fondatori, 
inoltre, ci muoviamo con 
convinzione all’interno di 

questo progetto, perché ognuno di noi  mette a disposizione 
la propria expertise, nel  mio caso nel campo della profume-
ria di nicchia, della quale la mia famiglia si occupa da quattro 
generazioni.  Stefania e Stefano, a loro volta, hanno un’ottima 
conoscenza dei bisogni della clientela maschile in fatto di pro-
dotti e servizi. Da questo mix di esperienze nasce una risposta  
mirata e soddisfacente.  Le profumazioni che proponiamo per 
i prodotti per la barba, ad esempio, si distaccano molto dalle 
classiche colonie al mentolo; utilizziamo miscele tipiche dei 
profumi di nicchia, dove ad una parte più maschile si abbina 
magari una fragranza più dolce, gradita anche alle donne.
SALON: La vostra barberia ha un target specifico di clientela?
STEFANIA: La nostra fascia di clientela è ampia, e va dal bim-
bo al cliente ottuagenario. Ovvio che la maggior parte della 
clientela si concentri nella fascia dai 30 ai 50 anni, cioè nella 
parte più attiva della popolazione maschile, tuttavia mi sento 
di affermare che, nella misura noi siamo in grado di regalare 
un’emozione, non ci sia un’età specifica che non sia adatta a…
riceverla!

Claudia Stagno

Stefano Clemente

Foto: Luca Rossato



30

The Barber & Co. una nuova opportunità
Aprire un salone barber di successo non necessita di investimenti esagerati e impossibili.
Come fare ce lo chiarisce il  dottor Marco Ricchetti, country manager The Barber & Co.

Il 2020, nonostante 
tutto, ha visto cresce-
re il vostro brand The 
Barber & Co. Avete già 
aperto 7 saloni sul terri-
torio e ne avete in pro-
gramma altri. Come è 
stato possibile l’espan-
sione in un anno in cui 
i saloni erano chiusi? 
Qual è stata la vostra 
carta vincente?

«Partiamo dall’inizio. Qualche anno fa abbiamo cominciato ad ana-
lizzare il mercato dell’uomo e, constatando che si stava espandendo 
molto velocemente, abbiamo messo a punto una strategia di guada-
gno molto interessante. Dovevamo infatti cercare di limitare i costi e 
aumentare la marginalità dei nostri affiliati e, naturalmente, di nuovi 
imprenditori. Così, oltre a calcolare un canone di affiliazione inferio-
re a quello di altri circuiti, abbiamo capito che, per una buona redditi-
vità di un salone barber basta un negozio di piccole dimensioni (circa 
40 metri quadri) in una zona ben posizionata oppure in un centro 
commerciale. Il costo di affitto è quindi abbordabile, non richiede 
grandi investimenti per gli arredi e le spese di gestione del personale 
sono altresì ridotte. Questa è un’attività dinamica, semplice da gestire 
e capace di portare al break even e ai guadagni in poco tempo. Ma 
non è tutto: chi apre un salone The Barber & Co. ha ulteriori vantaggi 
sia economici, sia di visibilità. Nel canone di affiliazione, infatti, sono 
comprese anche giornate di formazione e una collezione annuale. Un 
ulteriore punto di forza è un’architettura digitale all’avanguardia nel 
panorama italiano, strategica e personalizzata per garantire agli affi-
liati un’attività di drive to store efficace e costante.
Il lockdown, con la tragicità che si porta dietro da un anno, ci ha 
aperto gli occhi su una realtà che poteva non essere immediatamente 
percepibile: alla scorsa riapertura, il 18 maggio 2020, i saloni barber 
hanno ripreso a lavorare subito e senza inflessioni, recuperando in 
gran parte gli incassi persi nei mesi di chiusura. Cosa significa? Che 
gli uomini non rinunciano a questo tipo di servizio, tagliano i capelli 
in media ogni 10-15 giorni e, grazie alla tendenza barber molto forte 
ormai da tempo, hanno bisogno anche di regolare e sagomare fre-
quentemente la barba. Infine, ma non ultimo, teniamo in considera-
zione che Corani & Partners ha 40 anni di esperienza nel franchising 
e nella capacità di sapere evolvere nella modernità e nella moda». 

Perché questo progetto è piaciuto ai barber?
«Dal punto di vista economico, esperti del settore e imprenditori 
hanno riconosciuto che, aprire un salone in franchising The Barber 
& Co. è sicuramente un business interessante e soprattutto, come ab-
biamo visto, dà molti vantaggi che lo rendono alla portata anche di 
imprenditori giovani e ambiziosi. È piaciuta molto anche la strategia 
di posizionamento del nostro concept, si colloca infatti a metà strada 
tra l’hipster mood e un barber di fascia super alta, sia come stile, sia 
per i costi. Con noi è possibile quindi abbracciare tutti i desideri e le 
tendenze. Anche l’immagine e il design hanno una loro allure: ispi-
rati dallo stile newyorkese, i saloni sono studiati per rispecchiare un 
servizio impeccabile e la scelta di prodotti ultra performanti specifici 
per ogni esigenza è sicuramente garanzia di successo».

In cosa consiste l’affiliazione? Cosa comporta all’acconciatore?
«Come qualsiasi affiliazione a un franchising, si entra in un network 

per il quale si paga una piccola cifra mensile. Oltre ai vantaggi de-
scritti, sicuramente il supporto digitale è il fattore che fa la differenza. 
Per esempio, con l’utilizzo di strumenti come Google Partoo, i saloni 
The Barber & Co. compaiono sempre tra i primi risultati di ricerca su 
Google permettendo così che più persone trovino i saloni in modo 
facile e immediato. Partoo serve anche a fornire informazioni uti-
li del salone (indirizzo, orari, contatto telefonico) fondamentali per 
fare Drive to Store su oltre 50 tra siti e app, accompagnando i clienti 
fino alle porte del salone. Grazie all’aumento dell’indicizzazione su 
Google, incrementeranno anche le recensioni che sono utili per con-
vertire un cliente e sono inoltre supportate da un ufficio clienti dedi-
cato e pronto a rispondere a qualsiasi esigenza. Per quanto riguarda i 
principali social network, ogni salone ha una pagina Facebook e In-
stagram con materiali esclusivi finalizzati a cogliere l’attenzione della 
sua clientela. Con FB e IG, abbiamo messo a punto un servizio di pre-
notazione on line tramite un sito dedicato per ogni salone. Sempre a 
carico dell’azienda, l’affiliato si garantisce campagne pubblicitarie sui 
social e su Google ADS per la prenotazione on line. Infine, proponia-
mo due pacchetti all’anno di produzione di foto e video direttamente 
in salone con un videomaker professionista».  

Con quali servizi viene conquistato il cliente in salone?
«Il nostro progetto di barber è una rivisitazione in chiave moderna 
dei negozi di una volta, dove gli uomini possono tagliare barba e ca-
pelli, ma anche sottoporsi a innumerevoli trattamenti. Il mondo bar-
ber copre qualsiasi fascia d’età. Gli uomini (anche i più giovani) ritro-
vano il piacere di un salone accogliente dove al primo posto ci sono 
la cura dei dettagli e la personalizzazione del proprio look grazie a 
servizi pensati ad hoc. In questo sta la grande differenza tra i barbieri 
di una volta e i Barber Shop di oggi: sono state mantenute le basi 
ma c’è stata una sostanziale evoluzione nei servizi. Il nostro brand 
ha infatti un portfolio di servizi molto ricco, con molteplici proposte 
di stili di taglio, trattamenti per cute e capelli e rituali specifici per la 
barba per look unici e riconoscibili. Abbiamo inserito ultimamente 
alcuni nuovi servizi che stanno riscontrando grande interesse, quali 
ad esempio un trattamento disciplinante, uno dedicato alla cute, uno 
per la protezione della bellezza dei capelli “sale e pepe”, per masche-
rare i capelli bianchi e molti altri ancora. Inoltre, da The Barber & Co. 
interpretiamo lo stile seguendo il concetto di personalizzazione. Per-
ché nessuno è uguale a un altro e ogni stile deve essere realizzato in 
base ai lineamenti e alle attitudini personali per un mood tradiziona-
le o di tendenza. Questo è il nostro DNA ed è quello che insegniamo 
anche all’Accademia di Formazione di Brescia».

La Collection Zero, la collezione pilota firmata The Barber & Co, 
cosa racconta e a chi si rivolge? È firmata da un team stilistico de-
dicato?
«Con la nostra Collection Zero, che vuole essere un punto di par-
tenza, raccontiamo chi è l’uomo The Barber & Co. e la filosofia del 
brand. In questa Collezione abbiamo interpretato i tagli barber più 
noti e apprezzati combinando tradizione e modernità, puntando su 
uno stile unico, riconoscibile e senza tempo. Cura e personalizzazio-
ne sono le parole chiave per il nuovo gentleman a cui si rivolge la Col-
lection Zero, dal look sportivo, disinvolto e charmant, sempre attento 
ai dettagli e alla propria immagine, senza mai essere eccessivo. La 
realizzazione della collezione The Barber & Co. è il frutto di un Team 
Stilistico dedicato, sempre alla ricerca di nuove tecniche e tendenze e 
già alle prese con la prossima collezione».

I N T E R V I S T A
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Per barba e capelli curati 
Occuparsi di se stessi è un atto dovuto soprattutto per coccolarsi un po’ e non vedersi trascurati. 
Ecco alcuni prodotti imperdibili da usare per sentirsi belli curati.

MASCHERA RIFLESSANTE
THE COLOR MASK – Grigio perla di dott. 
solari cosmetics è una maschera adatta a creare 
affascinanti sfumature di grigio su capelli bianchi 
o brizzolati, donando riflessi naturali per un look 
curato e uniforme. Dura fino a 5 shampoo.
Grazie a THE COLOR MASK è possibile au-
mentare la luminosità dei capelli, neutralizzare 
indesiderati riflessi gialli e dare profondità e in-
tensità al colore, rinforzando allo stesso tempo 
la struttura del capello, grazie alla Luminescina, 
olio di Argan, Vitamina E e Vitamina C presenti 
in formula.

CONTRO LE PROBLEMATICHE DELLA CUTE
Elgon presenta Primaria la nuova linea ideata per offrire una risposta 
semplice ed efficace alle più comuni problematiche del cuoio capelluto 
come eccesso di sebo, forfora, caduta dei capelli. Offre un programma 
completo di trattamenti, sia professionali sia domiciliari. La gamma 
dalle formule innovative con prebiotici, si compone di 8 prodotti che a 
loro volta si suddividono in 4 macro-categorie: per tutti i tipi di capel-
li, anti-forfora, anti-sebo e anti-caduta. Grazie alla combinazione dei 
prodotti è possibile ottenere trattamenti personalizzati e ultradelicati 
da proporre in salone.

GEL SPRAY TENUTA IMMEDIATA E
BRILLANTE
Eslabondexx Protective Styling propone l’Hair 
Spray Gel un prodotto dalla texture delicata che 
non appesantisce la capigliatura e la rende facil-
mente modellabile. Protective Styling di Eslabon-
dexx - la marca trend-tech che fonde la ricerca di 
tendenze stilistiche con le tecnologie cosmetiche 
più avanzate - permette di creare innumerevoli look 
senza compromettere la protezione del capello. 
Grazie alla Nio-Protect Technology, la chioma ri-
mane infatti in perfetta salute, ma anche lumino-
sa e leggera. Questa innovativa tecnologia assicura 
risultati professionali e una protezione massima 
grazie al niosoma, un innovativo sistema di rilascio 
che favorisce l’assorbimento del prodotto e dei suoi 
principi attivi fino alla corteccia del capello.

DETERGENTE PURIFICANTE E ANTI-FORFORA 
Stress tensioni, irritazioni cutanee per venire in-
contro a queste esigenze sempre più attuali, Fra-
mesi rinnova la formula di Morphosis Purifying 
Shampoo. Una composizione nuova e innovativa 
con estratto di chinotto, noto per le sue proprietà  
antiossidanti, decongestionanti, antisettiche ed 
antinfiammatorie. Morpohosis Purifying è lo 
shampoo purificante e anti-forfora, che deterge 
delicatamente normalizzando la cute, liberandola 
sia dalla forfora secca che grassa. Rispetta il film 
idrolipidico del cuoio capelluto, contrastandone la 
desquamazione. Lenisce il prurito e lascia i capelli 
morbidi e pettinabili.

TONICO RIEQUILIBRANTE  
Rebalancing Tonic della linea Blends of Many di 
Alfaparf Milano ripristina e riequilibra lo stato ot-
timale del cuoio capelluto, contro la forfora. Si ero-
ga, a capelli umidi o asciutti, direttamente sul cuoio 
capelluto e si massaggia per favorire l’assorbimento. 
Non risciacquare.

OLIO PER UNA BARBA
BEN CURATA  
Il Beard Oil della linea Balmain Hom-
me è un trattamento quotidiano per 
mantenere la barba in perfette condi-
zioni. Nutriente e profumato olio care e 
styling favorisce l’idratazione della barba 
e della pelle. Si assorbe rapidamente e 
non lascia residui. 

DETERGENTE SOLIDO PER UN LAVAGGIO ECO 
Il nuovo brand eco-etico weDO/ presenta Solid Shampoo che grazie 
alla sua applicazione diretta in cute, lava delica-
tamente ma in profondità e si risciacqua fa-
cilmente. Il Solid Shampoo assicura niente 
plastica, ridotto utilizzo di acqua e durata 
fino a 80 lavaggi.

C
ourtesy of Balm

ain H
air



SIDE-PART SKIN FADE

Il barber GioTheNewKid del WAHL Artistic Team presenta il taglio Side-Part SkinFade, 
un iconico look maschile in una versione al passo con i tempi. Per creare questo taglio vengo-
no utilizzati diversi tipi di strumenti con varie testine e tecniche; la parte bassa è stata rasata 
con WAHL Balding, mentre per la sfumatura e per la parte alta GioTheNewKid ha utilizzato 
WAHL Legend. I contorni sono stati infine definiti con precisione grazie a Wide Detailer.

Hair: Gio The New Kid Rotterdam, WAHL Artistic Team
Photo: WAHL Pierre Heinemann, WAHL mb-mediaworld
Styling: Artisan the Label (Don Nguyen)
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RICCI PER NATURA

I capelli mossi  trovano finalmente pace grazie al taglio che permette libertà di movimento. 
Un taglio semplice ma che dà stile a chi lo porta.
I  capelli ondulati tenuti lunghi sul davanti si sono visti molto in questa stagione dove prevale 
il desiderio di leggerezza e di naturalezza. Per i più giovani, ma non soltanto.

Hair: Xenon Group
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PENNELLATE DI COLORE

Il ciuffo si tinge di blu e dà al look una grande svolta modaiola. Per realizzarlo in maniera 
semplice basta seguire i passaggi che seguono. La schiaritura della parte davanti. Ovviamen-
te si possono scegliere colori differenti, anche tono su tono. A voi la scelta.

Hair: Xenon Group
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SPAGHETTI’S, HAIRSTYLIST IN CRESCITA
SPAGHETTI’S è un brand giovane, segue la formazione di 
un’accademia uomo barber e hair style men da più di 9 anni, 
ha sei punti vendita, due nella Capitale e quattro in altre città 
del Lazio (Ladispoli/ Bracciano/Civitavecchia/Torrimpietra). 
I concept store hanno un mood minimale e moderno, dove, 
oltre all’attività di barberia, si vende abbigliamento uomo e 
sneakers. 
I saloni SPAGHETTI’S sono seguiti sia dai responsabili mar-
keting sia dai tutor tecnici.
Le figure principali sono: Antonio Esposito (Master Bar-
ber - International Educator), Salvatore Esposito (Clothing 
Supervisori Buyer), Emanuele Esposito (Academy Direc-
tor- Educator Italia), Cesare Morabito (Marketing Director/ 
Cosmetics Supervisor /Buyer). Negli ultimi anni sono stati 
protagonisti on stage delle manifestazioni internazionali fra 
cui Festival Barber a Torino. La nuova collezione p/e 2021 si 
chiama Equality In Hair Diversity in cui la forma e il colore 
costituiscono gli elementi distintivi dei capelli di ogni sin-
golo individuo, ma anche del rispetto reciproco. Il metodo 
SPAGHETTI’s EDUCATION si basa proprio su questi valori.  
Questa collezione non ha colore, né sesso, è pensata e dedica-
ta a tutti, a chiunque abbia intenzione di sentirsi libero. 

Un uso prolungato della mascherina, infatti, da una parte in-
coraggia irritazioni e fastidi, perché rende la pelle più sensi-
bile, dall’altra può risultare scomodo a causa della lunghezza 
della barba, che in alcuni casi rischia di non far aderire al 
meglio la protezione.

Michele Callegari e Niccolò Bencini, fondatori di Barberi-
no’s hanno raccolto 5 accorgimenti da tenere a mente per far 
convivere al meglio pelle, barba e mascherina.

Curate molto la detersione
Lavare accuratamente il viso e la barba con detergenti natu-
rali e delicati pensati proprio per la barba, non vadano ad 
intaccare l’ equilibrio del pelo, che ha un pH diverso da quello 
dei capelli.

Non dimenticare l’idratazione
La pelle e la barba vanno nutrite con balsami freschi, dalla 
texture leggera e ricchi di vitamine.

Vaporizzare l’acqua termale
L’ acqua termale, che, se spruzzata sul viso, aiuta a deconge-
stionare e a ridurre le sensazioni di pizzicore e bruciore date 
dalla sudorazione e dal continuo cambio di temperatura.

Fare attenzione al pre-rasatura
Prendersi cura della pelle prima della rasatura con oli dalle 
proprietà idratanti e in grado di creare un’ efficace barriera 
protettiva tra la lama e la pelle. 

Trovare la giusta lunghezza
Se barba e mascherina proprio non vanno d’accordo, l’alter-
nativa è ricorrere a un cambio di look, aggiustando la lun-
ghezza, accorciando o allungando un po’ a seconda di come 
si percepisce la barba quando è coperta.

BARBERINO’S: 5 CONSIGLI PER FAR CONVIVERE BARBA E MASCHERINA CURANDO 
IL PROPRIO LOOK IN SICUREZZA



JUPITER 388

TAILOR MADE: Cuciture elaborate e 
ricami personalizzabili, realizzati intera-
mente a mano, per chi vive fuori dagli 
standard.

Contattaci telefonicamente
per un preventivo.

Realizzeremo insieme
la tua poltrona barber,

rendendola unica.
Attraverso una videocall,

potremo mostrarti la poltrona
nei dettagli tecnici ed estetici.Personalizza la

tua poltrona
barber 

Schienale in alluminio con sistema 
poggiatesta incorporato.

Marchio Ceriotti e Made in Italy impresso nello schienale. 

Robusto telaio di alluminio 
con sistema di tracciatura di 
origine.

Braccioli in alluminio robusti ed 
eleganti.

Pedana in pressofusione con 
poggiagambe a ribalta.

Basi con pompa idraulica con freno.

Telaio di sdraio poggiapiedi in 
alluminio. Forma ed eleganza 
unite alla massima robustezza.

Sistema sdraio senza 
pompa a gas, regolabile e 
registrabile a piacimento.

Esperienza, passione e ricerca 
da quarant’anni al servizio 

del parrucchiere.

JUPITER 388
Semplicemente UNICA nel suo genere.....
Costruita secondo la tradizione con le 
più avanzate tecniche di stampaggio.
L’UNICA poltrona barber interamente in 
fusioni di alluminio.

JUPITER 388.... L’eccellenza della
poltrona barber 100% made in Italy
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