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l Z.One Concept Education Team
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THE NATURE OF BEAUTY

Oltre la superfi cie, oltre l’orizzonte.

Là, dove lo sguardo si perde e la natura si rigenera,

nasce una nuova bellezza.

Vera, naturale. Viva, emozionale.

Una bellezza che cura. Una bellezza che è pura.

La tua Bellezza. La bellezza Epurá.

Scopri tutti i prodotti su www.vitalitys.it

#bellezzaviva
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Hair: Gary Taylor, Edward & Co
Photo: John Rawson
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PIÙ DI UN SEMPLICE COLORE: UN VERO E PROPRIO

TRATTAMENTO DI BELLEZZA PER I CAPELLI

IDRATA COLORA ILLUMINA

HYDRA CHROMA LUSTRE

CONTATTACI PER MAGGIORI INFORMAZIONI:

EMSIBETH SpA Via Murari Brà, 35/G, 37136 Verona (VR) 
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Nell’anno terminante al 24 febbraio 2019, il

mercato dei deodoranti segna un incremento del

2,2% a valore e del 2,9%a confezioni rispetto al

periodo corrispondente, con una flessione del

prezzo medio pari a -0,7%. Il giro d’affari

complessivo raggiunge così i 344 milioni di euro,

con oltre 140 milioni di confezioni vendute. 

Al trend contribuiscono le temperature elevate in

particolare durante l’autunno: il periodo

settembre-novembre è infatti responsabile di

quasi la metà della crescita annuale, con un

tasso di crescita medio superiore al 4%.

In termini di aree, la distribuzione moderna fa

segnare un +1,0% a valore, grazie al contributo

del Nord Italia (+2,0% Area 1, +4,0% Area 2),

mentre flette la DM al Centro e al Sud: -1,5%

Area 3, -1,8% Area 4.La performance della

Distribuzione Moderna è inficiata dai Liberi

Servizi, che fanno segnare-2,1% a valore e-

0,4% a confezioni. Buon trend invece per super

(+0,8%) e iper (+2,0%), questi ultimi anche

grazie a un aumento della pressione

Nielsen è un’azienda globale

di misurazione e analisi dati

che fornisce la più completa

e affidabile visione al mondo

sui consumatori e sui mercati.

Coniughiamo dati proprietari

con altre fonti per aiutare i nostri

clienti a comprendere ciò che

accade oggi, ciò che accadrà

domani, e come reagire.

Da oltre 90 anni Nielsen

fornisce dati e analisi lavorando

con metodo scientifico e

innovazione, e si impegna a

dare sempre nuove risposte

alle domande più rilevanti

relative ai media, alla

pubblicità, alla distribuzione

e ai beni di largo consumo.

Nielsen, una delle

società dell’indice S&P 500,

è presente in oltre 100 Paesi

che coprono più del 90%

della popolazione mondiale.

Per maggiori informazioni

www.nielsen.com

a cura di 

Luca Mapelli

SPECIALE NIELSEN
Il mercato dei 
Deodoranti persona

V.Valore in Euro

Anno Terminante

Precedente 25 Feb2018

Anno Terminante

Corrente  24 Feb 2019 Var %

DEODORANTI IT Italia 336.598.537 344.163.096 2,2

DM AREA 1 76.570.016 78.102.515 2,0

DM AREA 2 45.129.394 46.914.669 4,0

DM AREA 3 44.007.686 43.339.618 -1,5

DM AREA 4 35.950.093 35.291.536 -1,8

IT Italia Iper 87.678.820 89.455.705 2,0

IT Italia Supermercati 89.853.363 90.574.894 0,8

IT Italia Liberi Servizi 24.125.005 23.617.737 -2,1

IT Italia Discount 19.783.970 19.315.327 -2,4

IT Italia Specialisti 115.157.378 121.199.432 5,2

V.Volume

Anno Terminante

Precedente 25 Feb2018

Anno Terminante

Corrente  24 Feb 2019 Var %

DEODORANTI IT Italia 15.306.199 15.870.515 3,7

DM AREA 1 3.070.476 3.127.988 1,9

DM AREA 2 1.768.238 1.879.596 6,3

DM AREA 3 1.723.854 1.717.380 -0,4

DM AREA 4 1.539.191 1.572.841 2,2

IT Italia Iper 3.538.316 3.630.484 2,6

IT Italia Supermercati 3.606.706 3.697.560 2,5

IT Italia Liberi Servizi 956.738 969.760 1,4

IT Italia Discount 1.707.640 1.650.828 -3,3

IT Italia Specialisti 5.496.799 5.921.883 7,7
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promozionale: il 46,5% delle confezioni degli iper è stato venduto in promo (+1,6 p.ti rispetto all’anno

precedente). Il trend totale della categoria non può tuttavia prescindere dal fondamentale contributo

del canale degli specialisti drug, che cresce a un ritmo del 5,2% e consolida il primato come canale

a valore, veicolando il 35,2% del sellout contro il 26,0% degli iper e il 26,3% dei super. I drugstore

beneficiano di un aumento del numero medio di referenze a scaffale, in crescita del 3,3% e ormai

prossimo a quello degli iper (124 contro 147), nonché di un prezzo molto più conveniente: l’indice di

prezzo medio dei drugstore è infatti pari all’83% del prezzo medio riscontrato in distribuzione

moderna; in leggero calo invece l’intensità promozionale, passata al 41,8% dal 43,1% dell’anno

precedente, ancora al di sotto del 46,5% registrato negli iper.

In termini di applicativo, continuano a trainare la crescita gli applicativi spray e roll-on, a fronte di una

flessione di pompette e stick, mentre in termini di utenza guida la crescita il segmento dei deodoranti

femminili o neutro.

In questo scenario, la sfida che si pone per i player del mercato è quella di innovare in sintonia con

le tendenze del mercato - anche in termini di claim sul pack - al fine di mantenere il valore a fronte di

una tendenza generalizzata alla riduzione del prezzo e alla luce di un mercato sempre più

concentrato in canali ad alta incidenza di promo.

V.Confezioni

Anno Terminante

Precedente 25 Feb2018

Anno Terminante

Corrente  24 Feb 2019 Var %

DEODORANTI IT Italia 138.482.071 142.530.158 2,9

DM AREA 1 27.868.450 28.275.080 1,5

DM AREA 2 17.066.066 17.939.416 5,1

DM AREA 3 16.225.412 16.038.243 -1,2

DM AREA 4 13.840.048 13.949.238 0,8

IT Italia Iper 32.717.470 33.501.920 2,4

IT Italia Supermercati 33.563.015 34.015.402 1,3

IT Italia Liberi Servizi 8.719.491 8.684.643 -0,4

IT Italia Discount 12.107.866 11.618.041 -4,0

IT Italia Specialisti 51.374.224 54.710.146 6,5

Prezzo medio

Anno Terminante

Precedente 25 Feb2018

Anno Terminante

Corrente  24 Feb 2019 Var %

DEODORANTI IT Italia 21,99 21,69 -1,4

DM AREA 1 24,94 24,97 0,1

DM AREA 2 25,52 24,96 -2,2

DM AREA 3 25,53 25,24 -1,1

DM AREA 4 23,36 22,44 -3,9

IT Italia Iper 24,78 24,64 -0,6

IT Italia Supermercati 24,91 24,50 -1,7

IT Italia Liberi Servizi 25,22 24,35 -3,4

IT Italia Discount 11,59 11,70 1,0

IT Italia Specialisti 20,95 20,47 -2,3
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Trend positivo 
dell’industria Cosmetica

L'industria cosmetica italiana chiude il 2018 in positivo con un fatturato di 11,2 miliardi 
di euro, secondo i dati preconsuntivi dell'associazione di categoria Cosmetica Italia. 
Il settore acconciatura è in tenuta grazie alla maggiore attenzione al servizio

Notizie confortanti da Cosmetica

Italia. Nonostante una congiuntura

condizionata dal generale

rallentamento della propensione al

consumo in molti comparti, sia a

livello interno che internazionale,

il settore cosmetico tiene. 

Nelle stime di chiusura del 2018 

il valore della produzione, cioè

il fatturato delle imprese, cresce

del 2% per un valore prossimo 

a 11.200 milioni di euro, mentre 

le previsioni per l’anno in corso

evidenziano un’espansione del

2,6%. A determinare la

performance contribuisce in parte

il mercato interno, con un trend

positivo di poco meno di un punto 

percentuale, con previsione di ulteriore espansione per la fine del 2019.

Sui fatturati impattano in misura ancora evidente le vendite all’estero,

che nel 2018 toccano i 4.800 milioni di euro, per una crescita di 3,5

punti percentuali. Mai come in questo periodo le considerazioni sullo 

scenario macroeconomico, in evidente recessione, servono a spiegare

la tenuta anelastica dell’industria cosmetica nazionale.

Focus sul canale

Acconciatura professionale

Al termine del 2018 e nelle

previsioni per il primo semestre

2019 si conferma la lenta tenuta

dei consumi, sia dei servizi che

della rivendita, nei saloni di

acconciatura. Seppure a ritmi

contenuti, dopo la crescita dello

0,5% alla fine del 2018, si 

conferma la tenuta, +0,7%, nel

primo semestre del 2019 con un

valore del mercato che supera i

580 milioni di euro. 

Lento, ma significativo il ritorno

delle frequentazioni. 

Da parte delle imprese si confermano 

gli investimenti su nuove coniugazioni di prodotto, sulla formazione

specifica e sulla distribuzione capillare; mentre da parte degli

acconciatori, a conferma della validità del rapporto, si registrano sforzi

sulla fidelizzazione e rimodulazione dei servizi, anche con maggiore 

attenzione alla rivendita. Considerando i prodotti, si registra la tenuta

del colore e il calo del finishing, mentre risultano stabili i prodotti per il

trattamento. Interessante il nuovo fenomeno delle vendite on-line di

prodotti specifici da parte di alcuni saloni.
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Hair: la vivacità del made in Italy

G ran d e  fe rm en to  n e l se tto re  Hair, ch e  v ed e , in  g en e ra le , u n a  m ag g io r

p re sen za  d i a z ien d e  ita lian e , a  te s tim o n ian za  d i u n a  rip re sa  d e l m erca to

n az io n a le . I l c an a le  reg is tra  u n a  c re sc ita  d e l 4 ,5 %  risp e tto  a l 2 0 1 8 . 

I  b ran d  so n o  s ta ti a cco lti n e i p ad ig lio n i 2 5 , 3 1 , 3 2  e  3 5  e  d e l 3 7 .

Continua l’espansione dei barber

N el p ad ig lio n e  3 5  s i è  ten u to  l’U B S -U n ited  B a rb e rs  S h o w ® , in

co llab o raz io n e  co n  S en  M artin , B a rb e r M in d  e  B o tteg a  d e lla  B a rb a . I l 1 7

e  il 1 8  m arzo , o ltre  5 m ila  b a rb ie ri h an n o  a ss is tito  a l c am p io n a to

m o n d ia le : in  g a ra  6 0  b a rb ie ri. T ra  g li o sp iti o n  s tag e  H IR O , fo n d a to re  d i

B a rb e r M in d  e  L a  B a rb e ria  d i M ilan o ; F ran cesco  C irig n o tta , c e leb re

trico -e s te ta ; il g ru p p o  in g le se  

M E N S P IR E  co n  Jo sh  L a  M o n aca , M K M  A C A D E M Y  d a  A m ste rd am

co n  N ay d ish a  R ich a rd so n .

Hair Ring 2019: largo alla creatività 

L’in iz ia tiv a , r iv o lta  a i g io v an i ta len ti, s i è  sv o lta  p re sso  il c en tro  se rv iz i,

n e lle  g io rn a te  d i d o m en ica  1 7  e  lu n ed ì 1 8  m arzo . C o sm o p ro f e  C am era

Ita lian a  d e ll’A cco n c ia tu ra  h an n o rin n o v a to  la  lo ro  co llab o raz io n e  p e r

a iu ta re  i g io v an i h a irs ty lis t ad  em erg e re . I l m o o d  d e ll’ed iz io n e  2 0 1 9  è

s ta ta  “L eo n a rd o  d a  V in c i” :, co n  la  re in te rp re taz io n e  d e lle  acco n c ia tu re

c rea te  d a l g ran d e  g en io .

Unghie, il fenomeno green

I l m o n d o  Nail è  p ro tag o n is ta  a sso lu to  d e l padiglione 36, s to rica  lo ca tio n

d e l se tto re . G reen  è  la  n u o v a  p a ro la  d ’o rd in e  an ch e  p e r sm a lti e

tra ttam en ti n a il, co n  lin ee  a  b a sa  d i in g red ien ti d i o rig in e  v eg e ta le  e

co llez io n i a l 1 0 0 %  v eg an e .

Estetica e Spa: un grande fermento

Q u esto  se tto re  reg is tra  u n a  c re sc ita  d e l 2 1 % . I  n u o v i p ad ig lio n i 2 8 , 2 9  e

3 0 , r is tru ttu ra ti lo  sco rso  an n o , h an n o  acco lto  in  m an ie ra  o ttim a le  e

fu n z io n a le  i m acch in a ri, le  so lu z io n i in n o v a tiv e  d e i b ran d  e sp o s ito ri e  le

lo ro  n u o v e  tecn o lo g ie . G raz ie  a lle  a ttiv ità  d i p ro m o z io n e  n e i m erca ti

in te rn az io n a li, so n o  in  c re sc ita  le  r ich ie s te  d i p a rtec ip az io n e  d a  p a rte  d i

az ien d e  p ro v en ien ti d a ll’E u ro p a  d e ll’E s t e  d a ll’a rea  b a lcan ica , in

p a rtico la re  d a  R u ss ia , L e tto n ia  e  L itu an ia .

Altri settori che seguono il trend positivo

C resce  l’a rea  r ise rv a ta  a  Cosmopack (  +  9 % ) il sa lo n e  d ed ica to  a l

co n trac t m an u fac tu rin g  e  a l p riv a te  lab e l, a i m acch in a ri d i p ro cesso  e  d i 

C o sm o p ro f W o rld w id e  B o lo g n a

2 0 1 9  v a  in  scen a  il m eg lio
S i co n fe rm a  u n a  d e lle  p iù  g ran d i m an ife s taz io n i g lo b a li p e r l 'in te ra

in d u s tria  b eau ty  e  lo  h a  d im o stra to  an ch e  in  q u es t'ed iz io n e  ch e  s i è

ten u ta  d a l 1 4  a l 1 8  m arzo . I l su o  p ro filo  ap p a re  sem p re  p iù  in n o v a tiv o ,

in te rn az io n a le , so s ten ib ile  e  g lo b a le . I l re co rd  d e lle  v is ite  è  u n o  d e i

seg n i p o s itiv i ch e  so tto lin ean o  i b rillan ti r isu lta ti d i q u es t'im p ren d ib ile

ev en to . E cco , se tto re  p e r se tto re , le  n o v ità

I numeri: un nuovo record

265.000 visitatori da 170 Paesi

3.033 aziende espositori da oltre 70 Paesi

26 collettive nazionali 

30 convegni e sessioni in programma all’interno

dei format: Cosmo Talks, con la partecipazione 

di 200 speaker internazionali. 

“

“



co n fez io n am en to , a l p ack ag in g  p rim ario  e  seco n d a rio , ag li ap p lica to ri 

e  a l co m p arto  d eg li in g red ien ti e  m a te rie  p rim e . 

Cosmoprime, l’a rea  d ed ica ta  a lla  co sm esi d i a lta  g am m a  co n  u n a

d is tr ib u z io n e  se le ttiv a , h a  acco lto  n e l p ad ig lio n e  1 4 , la  s te ssa  su p e rfic ie

e sp o s itiv a  d e ll’an n o  sco rso .

N e lle  a ree  sp ec ia li, in  au m en to  i m arch i rap p re sen ta ti; in  p a rtico la re ,

c re sce  l’Extraordinary Gallery, co n  7 1  az ien d e  (+ 4 %  risp e tto  a l 2 0 1 8 ).

Cosmoprof Awards 2019

Tra  le  6 0 8 p ro p o s te  in v ia te  d ag li e sp o s ito ri d i C o sm o p ro f W o rld w id e

B o lo g n a  2 0 1 9 , ecco  q u e lle  ch e  s i so n o  ag g iu d ica te  u n  p rem io :

Hair Product: The Shampoo presentato da Bulke Homme CO., LTD.

I l p rim o  sh am p o o  co n cep ito  d a  u n a  fo rm u la  sk in ca re : “ th e  sca lp  b eau ty ” .

U n a  fo rm u la  n o n  s ilico n ica  co n  u n  fo rte  e ffe tto  d e te rg en te  e  id ra tan te . L a

b ase  am in o  ac id a  p e rm e tte  d i n o n  d an n eg g ia re  lo  sca lp o  e  il c ap e llo . 

Make Up Product: The Base presentato da Base Of Sweden.

U n  m ak e  u p  ch e  g o d e  d i o ttim a  co n s id e raz io n e  n e l m erca to  g raz ie  a lla

lu n g a -ten u ta  ch e  lo  ca ra tte rizza .

Nail Product: Indigo Mineral Base presentato da Ad Beauty.

P ro d o tto  3  in  1  ch e  acco rc ia  i tem p i d e ll’ap p licaz io n e  d e llo  sm a lto .

L’u tiliz zo  d i m in e ra li lo  ren d e  u n  p ro d o tto  a tten to  a lla  so s ten ib ilità

am b ien ta le .

Natural & Organic: Actyvabio presentato da Kemon. I l p rim o

p ro d o tto  o rg an ico  p ro fe ss io n a le  p e r cap e lli c e rtif ic a to  d a  s tan d a rd

C O S M O S  O R G A N IC , co n ten en te  f ito -co m p less i b rev e tta ti. C o n tien e  il

9 7 %  d i m a te rie  p rim e  d i o rig in e  n a tu ra le  e  l’8 6 %  d i o rig in e  b io lo g ica .

Personal Care Product: Wabuki Molecular Drone Postbiotics

Serum, presentato da Warew. Tecn o lo g ia  b rev e tta ta  co n  d ro n i

m o leco la ri e ss icca ti a lim en ta ti co n  p o s t-b io tic i a ttiv i. I l s ie ro , ap p lica to

su lla  p e lle , r ila sc ia  m ig lia ia  d i d ro n i m o leco le  ch e  rip a ran o  la  n a tu ra le

b a rrie ra  d e lla  p e lle .

L’analisi dei presidenti Ancorotti e Calzolari

“L e  im p rese  a sso c ia te  p re sen ti n e l 2 0 1 9  in  m an ife s taz io n e  -

co m m en ta  Renato Ancorotti, presidente di Cosmetica Italia (n e lla

fo to  a  s in is tra ) -  h an n o  reg is tra to  u n  s ig n ifica tiv o  au m en to  d e lla

q u a lità  d e i co n ta tti co n  g li o p e ra to ri d e l se tto re . P e r r isp o n d e re  a

q u es ta  ten d en za , le  az ien d e  s i so n o  fa tte  p ro m o tric i d i u n ’o ffe rta

sem p re  p iù  m ira ta  d i p ro d o tti e  d i se rv iz i. (… ) N o n  a  ca so  l’ex p o rt, in

c re sc ita  d e l 3 ,6 %  p e r u n  v a lo re  d i 4 .8 0 0  m ilio n i d i eu ro , co n tin u a  a

so s ten e re  i fa ttu ra ti, ch e  su p e ran o  g li 11 ,2  m ilia rd i d i eu ro , in  c re sc ita

d e l 2 ,1 % ” .

“C o sm o p ro f W o rld w id e  B o lo g n a  2 0 1 9  h a  rag g iu n to  u n  im p o rtan te

o b ie ttiv o , co n  oltre 265.000 operatori d e ll’ in d u s tria  co sm e tica , co n

u n  incremento percentuale di visitatori dall’estero di circa il 10%

-  d ich ia ra  Gianpiero Calzolari, Presidente di BolognaFiere -  (n e lla

fo to  a  d e s tra ) . Q u es to  d a to , in s iem e  a l reco rd  d i e sp o s ito ri -  3.033

aziende da oltre 70 Paesi -c i ren d e  o rg o g lio s i d e i r isu lta ti o tten u ti, e

c i d à  l’en e rg ia  p e r a ffro n ta re  n u o v i p ro g e tti. D a  B o lo g n a , C o sm o p ro f

W o rld w id e  B o lo g n a  a rriv a  a  rag g iu n g e re  tu tto  il m o n d o , co n

m an ife s taz io n i in  tu tti i co n tin en ti. D o p o  A sia , N o rd  A m erica  e  In d ia ,

d o p o  le  p a rtec ip az io n i n e i m erca ti d e l S u d  A m erica  e  d e l S u d  E s t

A sia tico , e  d o p o  lo  sv ilu p p o  in  E u ro p a  g raz ie  a ll’acq u is iz io n e  d e l

g ru p p o  ted esco  H ea lth  &  B eau ty, s iam o  o ra  p ro n ti p e r a lla rg a re  le

fro n tie re , g raz ie  an ch e  a l su p p o rto  d e l M in is te ro  d e llo  S v ilu p p o

E co n o m ico , d i IC E  -Ita lian  T rad e  A g en cy, e  d e l n o s tro  p a rtn e r,

C o sm e tica  I ta lia . P e r il 2 0 2 0  n u o v i p ro g e tti so n o  in  fa se  d i

d e fin iz io n e  s ia  in  A sia  ch e  in  A frica . L a  p ia tta fo rm a  d i C o sm o p ro f s i

ap p re s ta  a  d iv en ta re  sem p re  p iù  cap illa re , p e r r isp o n d e re  a l m eg lio

a lle  e s ig en ze  d e lle  az ien d e  d e l se tto re” .

L’evento nell’evento

C o sm o p ro f W o rld w id e

B o lo g n a  h a  o sp ita to  la

m o stra  d ed ica ta  a l

co n trib u to  d i L eo n a rd o  d a

Vin c i in  am b ito  co sm e tico

d a l tito lo  “L eo n a rd o , g en io  

e  b e llezza” , a lle s tita  in

o ccas io n e  d e i 5 0 0  an n i d a lla

sco m p arsa  d e ll’a rtis ta . 

F ru tto  d e lla  co llab o raz io n e  fra  A ccad em ia  d e l p ro fu m o  e  C o sm o p ro f 

e  C o sm e tica  I ta lia , l’ is ta lla z io n e  p rev ed ev a  i tan ti co n trib u ti

d e ll’a rtis ta  n e lla  co n o scen za  d e ll’e s traz io n e  d e i p ro fu m i, d e i

co sm e tic i e  d e i p ro d o tti p e r cap e lli. 
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The Alternative Hair Show 2019 
cambia sede!

To n y  R iz z o , fo n d a to re  d i A lte rn a tiv e  H a ir, e  Ja y n e  L e w is -O rr, d ire tto re

e se c u tiv o  d i S a lo n  In te rn a tio n a l, h a n n o  a n n u n c ia to , p e r  la  p rim a  v o lta  in

3 7  a n n i d i s to ria , l’A lte rn a tiv e  H a ir  S h o w  s i te rrà  a  S a lo n  In te rn a tio n a l,

E x C e L  L o n d o n . L’IC C  A u d ito riu m  o sp ita  3 .8 0 0  p e rso n e  e  p o rta  a  S a lo n

In te rn a tio n a l a lc u n i d e i m ig lio ri te a m  a rtis tic i g lo b a li p e r  u n a  se ra ta

d a v v e ro  in te rn a z io n a le , s tim o la n te  e  d iv e rte n te . I l d ire tto re  e se c u tiv o  d i

S a lo n  In te rn a tio n a l, Ja y n e  L e w is -O rr, h a  d ic h ia ra to : “ È  m e ra v ig lio so

p o te r  p o rta re  l’A lte rn a tiv e  H a ir  S h o w  a  S a lo n  In te rn a tio n a l. S ia m o

o n o ra ti d i so s te n e re  To n y

R iz z o  e  F ig h tin g  L e u k e m ia

(… )”  I l fo n d a to re  d i H a ir

A lte rn a tiv e , To n y  R iz z o , h a

a ffe rm a to : “ S o n o

e le ttr iz z a to  d a l fa tto  c h e

s tia m o  p o rta n d o  A lte rn a tiv e

H a ir  a  S a lo n  In te rn a tio n a l.

(… ) U n a  n u o v a  se d e  è

s tim o la n te  e d  e c c ita n te  p e r

tu tti n o i. “  I l p re s id e n te  d i

A lte rn a tiv e  H a ir  G lo b a l,

A n th o n y  M a sc o lo , h a  d e tto :

“ S o n o  e n tu s ia s ta  c h e  il

V is io n a ry  Aw a rd , c h e  h o

p re se n ta to  a ll’e v e n to , sa rà

n u o v a m e n te  in c lu so  n e l

p ro g ra m m a . Q u e s to  è

d iv e n ta to  u n  p o p o la re

‘sp e tta c o lo  a ll’ in te rn o  d e llo  sp e tta c o lo ’ e d  è  u n  m o d o  p e r  d a re  a i n u o v i

ta le n ti in te rn a z io n a li u n a  p ia tta fo rm a  p e r  m o s tra re  la  lo ro  c re a tiv ità .” .

L’A lte rn a tiv e  H a ir  S h o w  2 0 1 9  s i te rrà  d o m e n ic a  6  o tto b re  a lle  1 8 .3 0 . L e

sq u a d re  a r tis tic h e  c h e  c o m p a io n o  n e llo  sh o w : A n n e  Ve c k , C a rlo  B a y,

D m itry  V in o k u ro v, H O B  , K e n  Z h o u , R u d y  M o sta rd a , K la u s  P e te r  O c h s ,

L a sz lo  H a ja s , M a rc  A n to n i, M ik e l L u z e a , S a c o , S a n riz z , S a sso o n , T ig i

C re a tiv e  Te a m , To n i &  G u y. 

Grande show per i 110 anni 
di L’Oréal Professionnel

L’Oréal Professionnel c o m p ie  11 0  a n n i e , p e r  c e le b ra re  l’ im p o rta n te

r ic o rre n z a , h a  in v ita to  a  P a rig i o ltre  2 m ila  tra  h a irs ty lis t p ro fe ss io n is ti 

d i fa m a  in te rn a z io n a le , p a rtn e r  e  c e le b ritie s . 

L a  g ra n d e  fe s ta  s i è  sv o lta  il  2 4  m a rz o  a  L e  C a rro u se l d u  L o u v re , 

u n o  d e i lu o g h i p iù  e m b le m a tic i d e lla  V ille  L u m iè re  c o n  u n  g ra n d io so

h a ir  sh o w : “ L a  F re n c h , A rt o f  H a ir  C o lo rin g ” , c o n  e s ib iz io n i m u s ic a li

liv e . I l p a rty  è  s ta to  a p e rto  d a  N a th a lie  R o o s , P re s id e n te  M o n d ia le  d e lla

D iv is io n e  P ro d o tti P ro fe ss io n a li L’O ré a l e  M a rio n  B ru n e t, In te rn a tio n a l

G e n e ra l M a n a g e r d i L’O ré a l P ro fe ss io n n e l, a lla  p re se n z a  d i A le x a  C h u n g

te s tim o n ia l in te rn a z io n a le  d e l b ra n d . A ll’e v e n to  h a n n o  p a rte c ip a to  c irc a

1 .7 0 0  i p a rru c c h ie ri p ro fe ss io n is ti p ro v e n ie n ti d a  4 0  P a e s i d e l m o n d o .

G li o sp iti h a n n o  p o tu to  a ss is te re  d a lle  e s ib iz io n i liv e  d e g li a r tis ti d i

liv e llo  in te rn a z io n a le  e  a  u n a  s f ila ta  p e r  m o s tra re  “ L a  F re n c h , A rt o f  H a ir

C o lo rin g ”  c o n  4 2  m o d e lli in te rn a z io n a li tra  c u i A n n a  C le v e la n d , D e b ra h

S h o w  e  G e o rg in a  G re n v ille , a c c o n c ia te  d a i g u ru  d e ll’h a irs ty lin g  O d ile

G ilb e rt, Jo h n  N o lle t, A d ir  A b e rg e l, A n h  C o  T ra n , K h u n  G o n g , G o d h a n d s

Jo e , l’e sc lu s iv o  h a ir  sh o w  h a  v o lu te  re n d e re  o m a g g io  a lle  o rig in i 

d i L’O ré a l P ro fe ss io n n e l. T ra  i V IP  p re se n ti c ’e ra n o  a n c h e  C a th e rin e

D e n e u v e , A le x a  C h u n g , V irg in ie  L e d o y e n , E lsa  Z y lb e rs te in , E lle n  Vo n

U n w e rth , S te f i C e lm a , A le x a n d ra  G o lo v a n o ff , C a m ille  C h a rr iè re , A le x is

M a b ille , F ra n c k  P ro v o s t. L’O ré a l P ro fe ss io n n e l h a  a n c h e  o rg a n iz z a to ,

p e r  tu tti i  su o i p a rtn e r, u n a  se rie  d i w o rk sh o p  e  m a s te rc la ss .

C re d ito  fo to g ra fic o : S te p h a n e  F e u g è re
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Kemon festeggia 60 anni

S e ssa n t’a n n i n e l m o n d o  d e lla  b e lle z z a  p ro fe ss io n a le  so n o  u n  tra g u a rd o

im p o rta n te  c h e  K e m o n , a z ie n d a  u m b ra  g u id a ta  d a lla  s te ssa  fa m ig lia  

d a l 1 9 5 9 , h a  d e c iso  d i c e le b ra re  c o n  u n a  g ra n d e  re n tré e  a l C o sm o p ro f

B o lo g n a , la  p iù  im p o rta n te  f ie ra  in te rn a z io n a le  d e l se tto re  b e lle z z a . 

C o n  u n o  s ta n d  d i 2 8 0  m e tr i q u a d ra ti h a  m e sso  in  m o s tra  s to ria  e  v a lo ri

d e l m a rc h io  e  i su o i p ro d o tti. I  fe s te g g ia m e n ti so n o  c o n tin u a ti a l te a tro

E u ro p a u d ito riu m  d e l P a la z z o  d e i C o n g re ss i, c o n  u n o  sh o w  g ra tu ito  

e  a p e rto  a l p u b b lic o  e  il  K e m o n  D a y s  c o n  sp e tta c o lo , c e n a  e  fe s ta  

a  se g u ire . L’e v e n to  è  in iz ia to  c o n  u n ’in te rv e n to  d i G iu lia n o  N o c e n tin i,

p re s id e n te  e  f ig lio  d e l fo n d a to re , c h e , in  b re v e , h a  ra c c o n ta to , la  s to ria  

e  i v a lo ri a z ie n d a li. S u l p a lc o  p o i, p e r  la  p rim a  v o lta  s i so n o  e s ib iti,

M a u ro  G a lz ig n a to , d ire tto re  c re a tiv o  d e lle  c o lle z io n i K -N O W  

e  A le ss ia  S o lid a n i, v o lto  d e ll’a c c o n c ia tu ra  ita lia n a  e  s to ric a

a m b a sc ia tr ic e  K e m o n  c h e  h a n n o  v a lo riz z a to  la  b e lle z z a

p e rso n a le  d i o g n i d o n n a

n e lla  su a  u n ic ità  e  v e rid ic ità . 

P e r  q u e s to  so n o  sa lite  su l

p a lc o  d o n n e  c h e  n o n

risp o n d e v a n o  a  s te re o tip i

r ig u a rd a n ti fo rm e , e tà  e d

e tn ie . K e m o n , c o s ì, h a  v o lu to

c e le b ra re  l’a u te n tic ità

p ro m u o v e n d o  u n  c o n c e tto  

d i b e lle z z a  e v o lu to , c h e  n o n

ric e rc a  la  “ p e rfe z io n e ” ,

m a  a c c o g lie  il  p ro p rio  c o rp o  

e  il su o  in v e c c h ia m e n to .

Inebrya compie 20 anni di successi

D a  v e n t’a n n i Inebrya è  p ro ta g o n is ta  n e l m o n d o  h a ir  in  6 0  P a e s i e  p e r

c e le b ra re  q u e s to tra g u a rd o  h a  o rg a n iz z a to  d u e  m o m e n ti: u n a  c e n a  p re sso

l’O s te ria  B a rto lin i a  B o lo g n a  d u ra n te  il C o sm o p ro f e  la  d im o s tra z io n e

a llo  s ta n d  d e lla  m a e s tra  d e ll’a r te  ik e b a n a  S a c h ik o  Ya m a g u c h i. L a  su a

p re se n z a , c h e  l’h a  v is ta  p ro ta g o n is ta  n e lla  c re a z io n e  d i c o m p o s iz io n i

f lo re a li c o n  i f io r i d i c ilie g io , è  s ta ta  u n  m o m e n to  d i g ra n d e

c o in v o lg im e n to  p e r  la  c lie n te la  d e l b ra n d  e  tu tto  il p u b b lic o  c h e

in c u rio s ito  s i è  fe rm a to  a d  o sse rv a re  la  m a e s tra  g ia p p o n e se  a ll’o p e ra . L a

sc e lta  d e i f io r i d i c ilie g io  è  s ta ta  tu tt’a ltro  c h e  c a su a le , m a  sv e la  il n o m e

d e lla  lin e a  d i tra tta m e n ti c h e  In e b ry a  h a  p re se n ta to  in  a n te p rim a , S a k u ra ,

n o m e  c h e  in  g ia p p o n e se  r im a n d a  a  q u e s to  tip ic o  f io re  p rim a v e rile ,

s im b o lo  d i r in a sc ita  e  d i b u o n  a u sp ic io . U n a  r in a sc ita , q u e lla  d i In e b ry a ,

c h e  v ie n e  c e le b ra ta  in  q u e s to  v e n te s im o  a n n o  e  c h e  s i tra d u rrà  in  a ttiv ità

c o n c re te  in  te rm in i d i c o m u n ic a z io n e  e  p ro d o tti p e r  o ffr ire  u n ’o ffe r ta

se m p re  p iù  c o m p le ta  e  v ic in a  a lle  e s ig e n z e  d e l p ro fe ss io n is ta .

Adieu Monsieur Jean!

S i è  sp e n to  il 3  a p rile  d o p o  u n a  lu n g a  m a la ttia , a ll’e tà  d i 8 5  a n n i m o n s ie u r  Je a n -L o u is

D a v id , il  c o iffe u r  c h e  h a  fa tto  d i q u e s to  m e s tie re  u n ’a rte , l’a r te  d i v a lo riz z a re  u n a  d o n n a ,

re g a la r le  u n ’id e n tità , u n a  u n ic ità . F ig lio  d ’a rte , a v e v a  a p e rto  su o  p rim o  sa lo n e  n e l 1 9 6 1  a

P a rig i, n e ll’e le g a n te  Av e n u e  d e  W a g ra m , m a  il su o  ta le n to  lo  h a  p o rta to  a  fa r  “ v o la re ”  il su o

n o m e  in  sc a la  in te rn a z io n a le . L e  su e  te c n ic h e  r iv o lu z io n a rie , c o m e  il ta g lio  sc a la to , lo  h a n n o

fa tto  d iv e n ta re  l’h a irs ty lis t d e lle  s ta r  e  a  la v o ra re  c o n  i v o lti n o ti d e lla  m o d a  e  d e lla

fo to g ra fia  c o m e  H e lm u t N e w to n  a  H e rb  R itts . D a l 1 9 7 6  c ’è  s ta to  “ u n  sa lto  n e l m o n d o ”

g ra z ie  a l su o  sp ir ito  im p re n d ito ria le : Je a n -L o u is  D a v id  è  d iv e n ta to  u n  fra n c h is in g  c o n

c e n tin a ia  d i sa lo n i in  tu tto  il m o n d o . N e l 2 0 0 2  a v e v a  c e d u to  il su o  m a rc h io  a l g ru p p o

a m e ric a n o  R e g is  C o rp o ra tio n , c h e  n e l 2 0 0 8  lo  a v e v a  r iv e n d u to  a  su a  v o lta  a lla  P ro v a llia n c e

d i F ra n c k  P ro v o s t. 



N E W S

S A L O N . D O N N A 14

INSTANTHAIRT - Pier Giuseppe Moroni

N u o v a  a v v e n tu ra  a r tis tic a  p e r Pier Giuseppe Moroni, h a irs ty lis t

c re a tiv o  c h e  h a  id e a to  e  c re a to  p e r  W e lla  (p e r  c u i è  d ire tto re

c re a tiv o )  Instanthairt, u n  ra c c o n to  fo to g ra fic o  p e rv a so  d i c o lo re ,

m a g ia  e d  e m o z io n i re a liz z a to  c o n  d u e  m u se , in  9 2  sc a tti

im m o rta la ti n e lla  c o n  p e llic o la  is ta n ta n e a  F u ji, su d d iv is i in  se tte

q u a d ri v is io n a ri c o m p o s ti d a  im m a g in i n o n  r ito c c a te . M o ro n i è

r iu sc ito  a  c a ttu ra re  e  a  tra s fe r ire  il  c o lo re  n e lla  su a  e sse n z a , n e lla

su a  m e ta m o rfo s i. I l p ro g e tto  n a sc e  g ra z ie  a lla  su a  in tu iz io n e

e s te tic a , a lla  su a  p ra tic a  d e l la v o ro  e  a lla  su a  p ro g e ttu a lità  a r tis tic a ,

e d  è  s ta to  re a liz z a to  a n c h e  g ra z ie  a lla  c o lla b o ra z io n e  c o n  L in d a

Z a n o lla  d i M a rc o  V io la  S tu d io .

In s ta n th a ir t s i p ro p o rrà  c o m e  p u n to  d i r ife r im e n to  p e r  g li

h a irs ty lis t e  le  lo ro  c lie n ti in  sa lo n e , n e lla  p ro p o s ta  d e l m o n d o

c o lo re  d i W e lla .

Top Hair della fiera-evento a Düsseldorf

G ra n d e  a ff lu e n z a  p e r  la  1 5 e s im a  e d iz io n e  d i, la  f ie ra  d i D ü sse ld o rf   c h e

in  d u e  g io rn i (3 0 -3 1  m a rz o  2 0 1 9 ) h a  v is to  b e n  4 0 .0 0 0  v is ita to ri e  4 5 0

e sp o s ito ri. I l  r ic c o  p ro g ra m m a  d e lla  f ie ra  p re v e d e v a : 1 4  sp e tta c o li

in te rn a z io n a li, 9 6  w o rk sh o p  e  2 7  c o n fe re n z e  C u ttin g  F a c to ry. A g li sh o w

si so n o  v is te  le  u ltim e  te n d e n z e  v a lo riz z a te  d a  te c n ic h e  p ro fe ss io n a li e

ta n te  n o v ità . U n  g ra n d e  su c c e sso  h a  a v u to  il B a rb e rs  C o rn e r, il  p u n to

d ’in c o n tro  p e r  il  se tto re  m a sc h ile . N o n  so n o  m a n c a ti i  ta lk  su  a rg o m e n ti

c o m e  m a rk e tin g , g e s tio n e  d e l sa lo n e , g e s tio n e  d e i c o n flitti , sv ilu p p o

p e rso n a le  o  la v o ro  d i sq u a d ra . Ta n ti g li sh o w  in te rn a z io n a li. L a  se ra ta

d e l sa b a to  s i te n u ta  la  fe s ta  d i L’O ré a l P ro fe ss io n n e l c h e  h a  c e le b ra to  il

su o  11 0  °  a n n iv e rsa rio  c o n  “Frenchness – Style and Elegance”  c o n

p ro ta g o n is ti d e lla  “ h a u te  c o iffu re ”  fra n c e se . A  se g u ire , P a tr ic k  C a m e ro n ,

P u lp  R io t, A m e ric a n  C re w  A ll S ta rs  c o n  il lo ro  “25 Years Men’s

Grooming Show“ , C H I E  M O T IO N  p re se n ta to  d a  F a ro u k  &  G ie se k e ,

“Decenni di 100 anni di Wahl – un viaggio nel tempo“ , S c h w a rz k o p f

P ro fe ss io n a l A rtis ts  U n ite d , W e lla  P ro fe ss io n a ls  C re a tiv e  Te a m  V S  S E B

M a n  E x p e rts , P o m p ö ö s  H a ir  d i g fh  &  H a ra ld  G lö ö c k le r, 11 0

‘C e le b ra tio n  S h o w  d i L’O ré a l P ro fe ss io n n e l’ , A S P A ffin a g e  S a lo n

P ro fe ss io n a l e d  E v o : To u r o f  B e a u ty  –  q u e s to  c o c k ta il h a  d a v v e ro  c o lp ito

il c u o re  d e g li sp e tta to ri e n tu s ia s ti.

I l p ro ss im o  a p p u n ta m e n to  d i T O P H A IR  –  D IE  M E S S E  D ü sse ld o rf  s i

te rrà  il  sa b a to  e  la  d o m e n ic a , 7  e  8  m a rz o  2 0 2 0 .

P h o to : M e sse  D ü sse ld o rf , C o n s ta n z e  T illm a n n . E x c lu s iv e  E x p lo ita tio n

rig h ts  w ith  M e sse  D ü sse ld o rf , M e sse p la tz , D -4 0 4 7 4  D ü sse ld o rf , 

Franco Gobbi, Brand Ambassador
milk_shake

D a  a n n i è  l’a c c o n c ia to re  d e lle  c e le b  in te rn a z io n a li, Franco

Gobbi p e r tu tto  il 2 0 1 9  s i o c c u p e rà  d i re a liz z a re  c o n te n u ti c h e

sa ra n n o  d i isp ira z io n e  n e l m o n d o  d e lla  m o d a  c re a n d o  u n  le g a m e

se m p re  p iù  fo rte  fra  le  p a sse re lle  e  m ilk _ sh a k e ® . L a  su a  v e n a

a rtis tic a  lo  p o rte rà  a  sv ilu p p a re  u n a  c o lle z io n e  d e d ica ta

a ll’ in te rn o  d i life s ty lin g  e  c o lla b o re rà  n e l d o n a re  a lla  lin e a  u n

to c c o  se m p re  p iù  fa sh io n .

U tiliz z e rà  in  e sc lu s iv a  i p ro d o tti m ilk _ sh a k e® , s ia  d u ra n te  i

fa sh io n  sh o w  d i c u i sa rà  m a in  h a irs ty lis t, c h e  p e r  se m in a ri e

c o rs i d i fo rm a z io n e .

In fin e , la  su a  a ttitu d in e  a  c o m u n ic a re  su i c a n a li so c ia l lo

c o in v o lg e ra n n o  a ttiv a m e n te  n e lla  c o m u n ic a z io n e  d e lle  p a g in e

d e d ic a te  a  m ilk _ sh a k e ® .
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Acconciatori in udienza dal Papa 

I l S a n to  P a d re  F ra n c e sc o  h a  r ic e v u to  in  u d ie n z a  i p a rru c c h ie ri 

d e i C o m ita ti d i S a n  M a rtin o  d e  P o rre s , in  o c c a s io n e  d e l p e lle g rin a g g io  

a  R o m a  d e l 2 9  a p rile  2 0 1 9 . I l P a p a , a c c o g lie n d o  g li a c c o n c ia to ri, 

h a  in c o ra g g ia to  a lla  p ro fe ss io n e : “ E se rc ita la  in  s tile  c r is tia n o , tra tta n d o  

i c lie n ti c o n  g e n tile z z a  e  c o rte s ia , e  o ffre n d o  lo ro  se m p re  u n a  p a ro la

b u o n a  e  d i in c o ra g g ia m e n to , e v ita n d o  d i c e d e re  a lla  te n ta z io n e  d e l

c h ia c c h ie ric c io  c h e  fa c ilm e n te  s i in s in u a  a n c h e  n e l v o s tro  c o n te s to

la v o ra tiv o , tu tti lo  sa p p ia m o .” .  S a lv o  R u ffin o , p re s id e n te  A .N .A .M .

S ic ilia , a ffe rm a  e m o z io n a to : “ L’in c o n tro  c o n  il P o n te fic e  h a

ra p p re se n ta to  p e r  c a te g o ria  u n ’o c c a s io n e  so le n n e  p e r  c o n d iv id e re  

c o n  il sa n to  P a d re  il p ro fo n d o  s ig n if ic a to  sp ir itu a le  d e l la v o ro  ( ...)  q u e s to

m e s tie re  a n c h e  c o m e  u n  m e z z o  p e r  te s tim o n ia re  i v a lo ri d e ll’u o m o  

e  a n d a re  in c o n tro  a g li a ltr i. I l  c o n ta tto  d ire tto  fra  c lie n te  e  la v o ra to re  

lo  re n d e  u n ic o , il  p iù  b e llo  d e l m o n d o . E  q u e s to  r ic o n o sc im e n to  e tic o  

e  so c ia le  c o n c e sso c i d a l S a n to  P a d re  c i h a  o n o ra to  im m e n sa m e n te  

e  re g a la to  u n a  p ro fo n d a  g io ia ” .

Cotril conferma Bèlen come volto 
e “spicca il volo” da Rimini

B è le n  R o d rig u e z  c o n fe rm a  la  lie so n  p ro fe ss io n a le  c o n  C o tr il p e r  a n c o ra

tre  a n n i. I l b ra n d  h a  o rg a n iz z a to  a  f in e  m a rz o  u n o  sh o w  a ll’a e ro p o rto

in te rn a z io n a le  d i R im in i d o v e  s i so n o  d a ti a p p u n ta m e n to  3 0 0  c lie n ti

C o tr il p e r  a ss is te re  a d  u n  v ia g g io  a ll’ in te rn o  d e lle  d iv e rse  re a ltà  b e a u ty

d e l b ra n d . G li h a irs ty lis t s i so n o  a lte rn a ti su l p a lc o  ra c c o n ta n d o  tu tti i

se g re ti d e l lo ro  la v o ro , d e l b a c k s ta g e  e  i “ d ie tro  le  q u in te ”  p iù  e sc lu s iv i.

A d  a p rire  l’e v e n to  c i h a  p e n sa to  L o re n z o  C h e ru b in i, L o llo , l’a m a to

h a irs ty lis t d i f id u c ia  d i B e lé n  R o d rig u e z , c h e  h a  m o s tra to  d u e

a c c o n c ia tu re  re a liz z a te  su ll’e x  v e lin a  Ire n e  C io n i. A  se g u ire  G io v a n n i

Io v in o , G lo b a l C re a tiv e  D ire c to r  C o tr il, h a irs ty lis t in te rn a z io n a le  e

p re c u rso re  d i s tili  e  te n d e n z e , c h e  h a  re a liz z a to  tre  a c c o n c ia tu re  c o n  i

n u o v i p ro d o tti d i s ty lin g  C o tr il. L o  sh o w  è  p ro se g u ito  c o n  la

p e rfo rm a n c e  d i D a v id  S c a rn a , p u n to  d i r ife r im e n to  d a  o ltre  1 6  a n n i

n e ll’e d u c a tio n  d e lla  S a sso o n  A c a d e m y, c h e  h a  sp ie g a to  c o m e  e se g u ire

u n  ta g lio  d i te n d e n z a . A  c h iu d e re  lo  sh o w  il Te a m  G lo w , c o n  a lc u n i

A m b a ssa d o r d e l b ra n d , c h e  h a n n o  d e sc ritto  l’u tiliz z o  d i G lo w, la  n u o v a

c o lo ra z io n e  C o tr il v in c itr ic e  a  C o sm o p ro f d e ll’H PA  c o m e  m ig lio r

c o lo ra z io n e  d e m i-

p e rm a n e n te . P e r  re n d e re

a n c o ra  p iù  p ia c e v o le  e

r ic o rd a re  il “ v ia g g io ” , le

h o s te ss  h a n n o  re g a la to  a  tu tti

g li o sp iti u n  p a ssa p o rto  c o n

a ll’ in te rn o  il p ro g ra m m a

d e ll’e v e n to  e  u n  tra v e l k it

b ra n d iz z a to  C o tr il c o m p o s to

d a  u n a  m a sc h e rin a  p e r  il  v iso ,

sp a z z o lin o  e  d e n tifr ic io  tra v e l

s iz e , e tic h e tta  p e r  la  v a lig ia ,

ta p p i p e r  le  o re c c h ie ,

c u sc in e tto  g o n fia b ile ,

b o ttig lie tta  d ’a c q u a  e  p o c h e tte

c o n  sh a m p o o  e  m a sk  d e lla

lin e a  N u tro .
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OMC Italy National
Championship

È stato un momento speciale per tantissimi giovani che hanno
partecipato alla gara della prima edizione dell’OMC Italy National
Championship, il Campionato Nazionale di Acconciatura
sponsorizzato in esclusiva da Vitality’s

D a  s x :  G i a n n i  M a n z e t t i ,  

S a l v a t o r e  F o d e r a  e d  E l i o  V a s s e n a

Il 5 e 6 maggio all’Hotel Atlantic Congress & Spa di Borgaro

Torinese,  si sono battuti su diciotto categorie centottanta acconciatori

provenienti dall’Italia, ma anche da tre Paesi ospiti (Francia,

Montenegro e Serbia).

L’ingegner Gianni Manzetti co-titolare Farmen ICD Spa è riuscito

nella grande sfida di riunire nell’Inai, le diverse sigle della categoria

presenti sul territorio ( A.N.A.M. - U.A.A.M.I.- C.N.U.A. ) e  ha

organizzato, sponsorizzandolo, il primo Campionato Italiano di

Acconciatura.

Perché ha voluto organizzare un Campionato italiano?

“Ci ho creduto fortemente perché il nostro Paese fosse precursore in

tutto il mondo e perché si possa dare ai giovani un trampolino di lancio

per crescere all’interno delle manifestazioni internazionali e creare,

anche grazie a queste importanti esperienze, una squadra italiana. Io

credo che solo uniti si possa vincere. Organizzare questo evento non è

stato semplice, ci sono voluti anni trattative, importati riunioni per

mettere da parte tutte le sigle, e valorizzarci come Paese, ma oggi ci

siamo riusciti e per me è motivo di orgoglio presentarci sotto un’unica

bandiera. Per la categoria penso si sia fatto un salto di qualità. L’Italia

così potrà essere da esempio pilota per le altre nazioni.

In questo primo campionato avete ospitato altri Paesi, perché?

Per dare un valore più globale al campionato italiano  abbiamo fatto in

modo che partecipassero tre Paesi della zona centrale europea con

marchio OMC Francia, Serbia e Montenegro. Ora speriamo che il nostro

Campionato sia da esempio e invogli altre nazioni ad organizzassi”.

Alla manifestazione torinese c’era anche il presidente dell’OMC

Salvatore Fodera arrivato a Torino dagli USA che ci ha detto

sorridente: “È andata alla grande. L’Italia si è dimostrata una nazione

capace di dare ai giovani una possibilità in più per diventare grandi.

Ciascun acconciatore qui ha messo tutto se stesso per vincere. È una

buona palestra per essere più preparati all’OMC di Parigi del 14-16

settembre. “Quali sono i valori importati per emergere come

acconciatore? Avere un’ottima tecnica, possedere una strategia di

marketing al passo con la società e vincere un titolo mondiale.

Quest’ultima è una grande soddisfazione personale, ma anche un grande

prestigio internazionale. 

Anche il Presidente Nazionale Inai, Elio Vassena, nonché Presidente

Europeo OMC, si dice contento della riuscita della manifestazione e

aggiunge: “Questi confronti servono alla crescita della categoria. Il

confronto diretto, la sfida, mettersi in gioco non solo in salone, è

essenziale per crescere professionalmente. La fantasia di ciascun artista

si consolida con la preparazione tecnica che per una gara di questa

importanza.

Alcuni affermano che i lavori che si propongono ai Campionati sono

un po’ lontani dalla vita di tutti i giorni. Lei come risponde a questa

critica? Certo, nei concorsi si fa Avantgarde, non c’è l’immagine

commerciale. Le gare portano sul palco tecniche complesse, di grande

abilità. Se in meno di mezz’ora si riesce a fare questo tipo di

acconciature, il resto è tutto più semplice. 

Perché ai parrucchieri piace partecipare a un concorso?

Perché ti metti in gioco, impari nuove tecniche, ti velocizzi. Acquisisci

una manualità importante che poi rivendi in salone. 

Quale è il ruolo del coach? Fondamentale. Essere preparati

tecnicamente è fondamentale e gli allenatori italiani sono molto preparati

e richiesti anche dalle altre nazioni. La squadra italiana è un passo avanti

perché è da tanti anni che si lavora in questo senso. A Parigi cercheremo

di vincere. 
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Sulla stessa linea d’onda è  Lino Fabbian, Presidente dell’Accademia

Nazionale Acconciatori Misti: 

Ti aspettavi questo successo?

Essere compatti ha dato frutti positivi, per la crescita

dell’organizzazione, per la categoria e per i ragazzi nelle nostre

Accademie.

Qual è il valore aggiunto di questo concorso?

Ha un duplice valore: per i concorrenti, confrontarsi con altre realtà

nazionali e internazionali alimenta la loro creatività e abilità. Per le

Accademie ha consolidato il legame fra i dirigenti, ci ha reso più

squadra. Incontrarsi è sempre fonte di crescita, di successo sul campo. 

Dopo questa sfida cosa faranno i ragazzi? Continueremo a prepararci

per crescere per la gara di Parigi. 

E voi dirigenti?

Stiamo lavorando a un gruppo che si occupi di moda. 

di Valentina Vacalebre

CLASSIFICHE CAMPIONATO ITALIANO
I.N.A.I. – O.M.C.TORINO 5/6 MAGGIO 2019

LADIES EVENING STYLE

1 °  C l a s s .  M o r e a u  E l o i s e F r a n c i a

2 °  C l a s s .  L u c i a  P e l u s o A . N . A . M .

3 °  C l a s s .  S a l v a t o r e  G e n i o U . A . A . M . I .

LADIES FASHION BRIDAL

1 °  C l a s s .  J e n n y  D u r i n A . N . A . M .

2 °  C l a s s .  A n t h o n y  C e r a o l o A . N . A . M .

3 °  C l a s s .  M a r i l e n a  M o r a n i A . N . A . M .

STUDENTI RACCOLTO DA SERA

1 °  C l a s s .  M a t i l d a  K o s t a U . A . A . M . I .

2 °  C l a s s .  M a t t e o  V a l s e c c h i C . N . U . A .

3 °  C l a s s .  A n n a  M a r i a  R u s s o C . N . U . A .

LADIES SALON CUT

1 °  C l a s s .  D a r k o  S p a j i c S e r b i a

2 °  C l a s s  E r d e l j a n  B r a n k o S e r b i a

3 °  C l a s s .  P o l i a k  B i l j a n a S e r b i a

JUNIOR LADIES PRESTIGE BRIDAL

1 °  C l a s s .  P i e t r o  T e n e r e l l i U . A . A . M . I .

2 °  C l a s s .  I l a r i a  I v o n e A . N . A . M .

3 °  C l a s s .  M a t t e o  C o r v o U . A . A . M . I .

LADIES TRUCCO CASUAL BRIDAL

1 °  C l a s s .  E m a n u e l a  B o n f a n t i C . N . U . A .

2 °  C l a s s .  E l i s a  B e l o l i C . N . U . A .

3 °  C l a s s .  F r a n c e s c a  D e l l ’ O c a C . N . U . A .

LADIES NAILS BRIDAL

1 °  C l a s s .  A l e x a  B l a s i C . N . U . A .

2 °  C l a s s .  E l i s a  A l e s s a n d r a  R u s c o n i C . N . U . A .

3 °  C l a s s .  A r i a n n a  R e v a l e n t e C . N . U . A .

GENTS CLASSIC CUT

1 °  C l a s s .  V i n c e n z o  D e  P a l m a U . A . A . M . I .

2 °  C l a s s .  A l e s s a n d r o  Z a n c h i n A . N . A . M .

3 °  C l a s s .  E u g e n i o  F r a n c i a A . N . A . M .

GENTS SALON CUT

1 °  C l a s s .  G i u s e p p e  D e  P a s q u a l e C . N . U . A .

2 °  C l a s s .  O c è a n e  P i o n n i e r F r a n c i a

3 °  C l a s s .  M a n o n  V i g n a u d F r a n c i a

GENTS STYLE PROGRESSIVE

1 °  C l a s s .  F r a n c e s c o  M o n t r o n e U . A . A . M . I .

2 °  C l a s s .  G e n n a r o  F o n t a n e l l a C . N . U . A .

3 °  C l a s s .  L u i g i  R i z z i U . A . A . M . I .

GENTS SALON STYLE

1 °  C l a s s .  V i n c e n z o  L u p i g n o U . A . A . M . I .

2 °  C l a s s .  S t e f a n o  T r e z z a U . A . A . M . I .

3 °  C l a s s .  F e l i c e  S c u d i e r i U . A . A . M . I .

GENTS BARBER CLASSIC CUT

1 °  C l a s s .  S i m o n e  S c o r r a n o A . N . A . M .

2 °  C l a s s .  A l e s s a n d r o  S e r i o A . N . A . M .

3 °  C l a s s .  G i o s u è  L a n z a U . A . A . M . I .

GENTS STYLE CREATIV

1 °  C l a s s . V i n c e n z o  D e  P a l m a U . A . A . M . I .

2 °  C l a s s .  M i c h e l e  P e t r i z z e l l i U . A . A . M . I .

3 °  C l a s s .  A n t o n i o  R i c c i U . A . A . M . I .

GENTS JUNIOR SALON STYLE

1 °  C l a s s .  O c è a n e  P i o n n i e r F r a n c i a

2 °  C l a s s .  V i g n a u d  M a n o n F r a n c i a

3 °  C l a s s .  D i u k o v i c M o n t e n e g r o

STUDENTI GENTS SALON CUT

1 °  C l a s s .  G i a n l u c a  S e r b a n t e C . N . U . A .

2 °  C l a s s .  A n t o n i o  F e r r i e r i C . N . U . A .

3 °  C l a s s .  G i o r g i o  C a l i f a n o C . N . U . A .

L’opinione di Gigi Gandini, Fondatore di Gandini Team, 

campione mondiale e preparatore

È molto bello che questi giovani siano

preparati bene e abbiamo un’ottima

formazione tecnica presso le

Accademie. Io penso si debba fare uno

sforzo ulteriore: aprire il campionato

alle creazioni più commerciali perché

questi incontri siano manifestazioni

diventino interessanti per tutti che

diventino accattivanti “vivai” e diano

possibilità commerciali alle aziende.

Cosa sia augura? che questa manifestazione abbia un’anima più

imprenditoriale e che i  vincitori siamo poi seguiti dall’azienda e che

abbiamo la visibilità che meritano sui media.

Qual è il valore del Gandini Team? È un gruppo coeso, dopo la

scomparsa della René per me è stata dura, ma ho sentito un’unione

autentica. Questo ci ha portato a lavorare sui nostri capisaldi: dare alla

donna quello che desidera: una bellezza naturale che la esalti. Noi

offriamo una tecnica semplice ma che dietro ha tanti anni di studio,

pensiamo ai nostri raccolti che non hanno neanche una molletta.

Pensiamo ai colori creativi e commerciali che danno un tocco in più

allo stile, ma che possono essere ripresi senza problemi. Il parrucchiere

deve dare bellezza. È per questo che le clienti entrano in salone.

S A L O N . D O N N A 1 7



I N T E R V I S T A

S A L O N . D O N N A 18

Prodotti multi tasking!
La rivoluzione del bello e del su misura

Tigi cambia pelle e si fa sempre più "su misura".
Valentina Colabona, Marketing & Education Manager TIGI Italy, 
ci racconta come il brand intende valorizzare ogni cliente

TIGI ha lanciato Copyright Care & Create cambiando “pelle” a

livello di immagine. Ci racconti di più?

Non un lancio, ma una vera rivoluzione. Un lavoro di squadra che ha

coinvolto tutti i team TIGI del mondo. Mesi di preparazione di ogni

dettaglio, prodotti, formule, packaging, materiali per i saloni,

comunicazione, tutto perfettamente coerente con la trasformazione del

settore dell’acconciatura. Una linea che ha saputo rispondere alle nuove

esigenze del parrucchiere e delle sue clienti e che ha reinterpretato i

codici che da sempre hanno contraddistinto TIGI. Prodotti

intermiscelabili fondati sul concetto del trattamento su misura. Una

gamma dal look & feel elegante e lineare, facile da utilizzare e pensata

per “star bene” in tutti i saloni.

Immagini che esaltano la bellezza

dei capelli valorizzando l’unicità di

ogni donna.

Quali sono i punti forti di questa

linea? 

Risultati professionali visibili,

subito. Sappiamo quanto il tempo

oggi sia un fattore fondamentale

nella vita in salone, per questo la

linea Copyright Care, grazie a

formule tecnologicamente avanzate,

riesce a garantire un risultato

evidente già dopo 5 minuti di applicazione.

E come prodotto?

L’eroe indiscusso è sicuramente l’SOS recovery treatment, arricchito

con Marin Protein Complex riesce a rigenerare i capelli dall’interno in 5

minuti, donando forza, elesticità e corpo. Insieme alla cheratina fortifica

il capello dall’interno per un effetto wow! Provare per credere…

A chi si rivolge (sia come consumatore che come professionista)?

La linea ha la particolarità di offrire infinite combinazioni di trattamenti

adatti ad ogni tipo di clientela. Piace perché oltre ad essere caratterizzata

da una profumazione delicata e dalle note vanigliate regala ai capelli un

aspetto incredibilmente sano e brillante. Piace al parrucchiere perché

grazie all’intermiscelabilità dei booster e dei conditioner può effettuare

sempre un trattamento diverso in base alle esigenze di un capello che

cambia con la stagionalità, con i trattamenti chimici e con il tempo. 

Tre sono i principali benefici dei booster: riparazione, idratazione 

e lucentezza, da unire al Treatment base per uso esclusivo in salone

oppure da proporre a casa insieme al conditioner come trattamento 

di mantenimento. Un menu con un minimo di 28 combinazioni 

di trattamenti per fidelizzare la clientela e farla sentire 

sempre speciale.

In salone si parla sempre più di personalizzare il servizio, TIGI cosa

propone di vincente e di

innovativo?

TIGI da sempre è attenta a

valorizzare gli elementi

distintivi di ogni cliente. Con il

coctailing per ottenere styling

unici, passando per il servizio

colore con Copyright Colour

grazie alle tante nuance

realizzabili con le sue linee di

colore, fino a Copyright Care

che fa della personalizzazione

uno dei suoi punti di forza.

Molte aziende si rivolgono al

consumatore finale anziché al professionista, è una politica che

funziona?

Oggi ci troviamo di fronte ad un consumatore sempre più consapevole

ed informato. Intercettare cosa gli piace ed anticipare i suoi bisogni è

fondamentale, ma la figura del professionista rimane centrale nel nostro

settore. TIGI continua a mettere al centro il parrucchiere dandogli tutti

gli strumenti per poter svolgere il proprio lavoro attraverso i prodotti e

l’education. Non a caso Copyright è un marchio creato in esclusiva per i

saloni, pensato e progettato per migliorare i risultati di Copyright Color

per offrire ai professionisti tutti i prodotti di cui hanno bisogno: wash &

Care, Trattamenti e prodotti per lo styling.

Di Valentina Vacalebre



Coppola Parrucchieri
Via Romagnoli, 114
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Da anni 10 utilizzi solo erbe tintorie, come è nata questa idea?

Ho seguito con amore il mestiere di mio padre, ma dopo tanti anni ho scoperto

di essere allergico alla parafenilendiammina (PPD) uno dei più pericolosi

allergeni da contatto contenuto in molti cosmetici. Una mazzata per un

professionista legato ai prodotti chimici. Così mi sono avvicinato ad mondo

delle piante che non conoscevo ma mi affascinava e ho iniziato a studiare le

proprietà delle erbe in maniera approfondita e non ho più smesso. Ho provato e

testato le loro grandi performance. E non le ho più mollate. Ho eliminato dal

salone tinte, decolorazioni e trattamenti chimici, offrendo in cambio colorazioni

e trattamenti con miscele vegetali. Ho appeso un cartello in vetrina: c’era scritto:

“Dal mese prossimo farò solo tinture con le erbe”.

Dopo anni e ricerca l’anno scorso ho lanciato sul mercato una linea di cosmetici

per la cura dei capelli e con più di 40

diverse piante officinali polverizzate.

Un bel successo, ma ci spieghi bene

cosa sono le erbe tintorie?

Sono le piante e le erbe più o meno

polverizzate che miscelate fra loro e

diluite con acqua calda possono dare

sfumature meravigliose ai capelli. 

Da dove arrivano queste piante? 

Dai Paesi come il Nord Africa, Sud est asiatico e America Centrale. 

M iscelando l’Hennè si ottiene il rosso, il Rabarbaro regala, invece, sfumature

gialle e l’Indigofera colora di blu e verde. M iscelando le polveri si ottiene il

colore desiderato. M a utilizzo anche cannella, carcadè e curcuma e molto altro.

Le erbe hanno proprietà coloranti, ma anche curative importanti che danno

benefici duraturi e grandiosi ai capelli. Basta conoscerle bene, miscelare e

trovare la formula giusta, il giusto colore.

M olti acconciatori mi chiedono: “Non esiste una cartella colore?”. Ovviamente

no, si ha un altro approccio, la colorazione si realizza con le polveri, si ragiona

come fanno i pittori, sei tu che crei la sfumatura dosando le erbe. Questo

spaventa il professionista legato al tubetto, ma dà la libertà di offrire una

colorazione meravigliosa priva di sostanze nocive. 

Hai un salone alle porte di Milano, a Senago, con clienti soddisfatte che

arrivano da tutto il mondo e che mai ritornerebbero indietro alla tintura.

Perché?

Le mie clienti preferiscono le erbe tintorie perché grazie alle proprietà 

vegetali oltre a una colorazione naturale hanno ritrovato forza, volume,

morbidezza e lucidità. Alcuni credono che le erbe tintorie si possano 

consigliare a chi ha problemi di allergia o alle donne incinte. Non è così: 

nel mio salone solo il 10%  risulta allergico. 

Le erbe accontentano tutti.

Perché alcuni professionisti sono diffidenti, invece?

Non capisco. Il mercato del green è in grande fermento, è in crescita

esponenziale. La richiesta della consumatrice va in questa direzione.

La preoccupazione per il parrucchiere è forse quella di svuotare il salone. M a in

realtà non è così. Si potrebbe iniziare anche pian piano. M a è normale che se tu

non sei convinto, la cliente non proverà mai. 

Le erbe tintorie si possono usare sui capelli già colorati? 

Certamente, ma i capelli colorati non si possono schiarire, ma si creano delle

sfumature talmente ricche che regalano alla chioma la sensazione di leggerezza. 

Le erbe tintorie coprono i capelli bianchi?

A On Hair Show & Exhibition nel

novembre 2018 l’ho dimostrato tra lo

stupore generale, con una miscela di erbe

tintorie e acqua calda ho tinto di biondo,

in un solo quarto d’ora, una signora con i

capelli bianchi. Per questo mi hanno

soprannominato “il mago delle piante”.

Quindi ogni miscela è fatta su misura…

quanto si tiene in posa?

Tutto dipende dal colore che si vuole

ottenere. Se desideriamo una tonalità più scura dovrò attendere di più. È il

contrario dei prodotti chimici. Le miscele con le erbe tintorie non aprono le

squame decolorando, ma le avvolgono in modo permanente. Ogni capello è

unico e le piante reagiscono diversamente in base al colore di partenza.

I capelli assorbono il colore, senza fretta. Anche per questo durano di più e

soprattutto non stressano i capelli. Nessuno torna al chimico dopo aver trovato la

sua strada green.

In molti ti criticano perché vendi il prodotto da fare a casa….

Non ci trovo nulla di male. In salone certamente noi offriamo di più, relax

trattamenti, coccole, ma piuttosto che lasciare da sola una cliente le vengo

incontro con una miscela studiata per lei. Non ci trovo nulla di male. Ho tante

clienti che arrivano da lontano, non tutti si possono venire da me tutti i mesi e

allora mando la loro miscela. Non sai che bello quando mi mandano la foto con

il risultato. Sono sempre sorridenti! 

Oltre alla tua professione in salone stai organizzando corsi di formazione...

Sì ci sono tanti acconciatori che si stanno aprendo a questo mondo.

M i auguro che grazie ai miei corsi di formazione ci possano essere in futuro

molti saloni come me completamente Green. 

Non temo la concorrenza, anzi! 

Di Valentina Vacalebre

Erbe tintorie, una passione
che può cam biare la vita

A volte le piccole criticità ci indirizzano a nuove m ete. 
È  successo a M ichele R inaldi, da 20 anni e tra i m assim i esperti 
di erbe tintorie, che ha creato una linea per la colorazione naturale
senza l'utilizzo di sostanze chim iche



www.charmebeauty.eu



BBColor Beauty e il colore
diventa ricco di sfumature
La colorazione tono su tono è un servizio davvero essenziale in salone, 
un vero trattamento di perfezionamento del colore. BBColor Beauty 
regala ai capelli riflessi dalle mille sfaccettature

N O V I T À
P R O D O T T I
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Arriva in salone un alleato: BBColor Beauty, la colorazione tono 

su tono. Grazie alla sua estrema versatilità, ad essa si può ricorrere 

per dare tridimensionalità ai capelli, correggere le imperfezioni,

valorizzare i riflessi o crearne dei nuovi, tutto senza alterare la base

naturale dei capelli. Per rispondere a questa specifica esigenza, dal

laboratorio R&D di Helen Seward nasce BBColor Beauty, la nuova

colorazione cosmetica tono su tono nutriente e senza ammoniaca.

Quarantuno nuance brillanti e intense per realizzare infinite sfumature 

e ottenere capelli perfetti, lucenti, naturalmente belli. La nuova linea 

è perfetta per ravvivare il colore, tonalizzare i biondi, correggere 

le sfumature. Non schiarisce, ma si fonde naturalmente con la base 

e copre fino al 50% dei capelli bianchi, offrendo un’alternativa alla

classica colorazione oppure uno strumento complementare per

l’acconciatore: usato in combinazione ad altre tecniche, dà vita 

a infinite possibilità creative.

Con BBColor Beauty la colorazione diventa un vero trattamento

cosmetico per i capelli. Colore vibrante, lucentezza estrema, riflessi

sfaccettati senza compromettere la struttura della fibra capillare per

un risultato ultra-trendy con un finish brillante e un tocco setoso.

Scopri di più: www.helenseward.it

Colore realizzato con il metodo 

Degradé Planet 

www.degradeplanet.it

BBCOLOR PIGMA, LA RIVOLUZIONE 

DEL COLORE

La gamma BBColor si arricchisce anche con la nuova

linea BBColor Pigma, le maschere pigmentate per

sperimentare il colore. Studiate per un’applicazione

rapida, sono ideali per ravvivare il colore, tonalizzare 

i capelli, realizzare infinite sfumature creative ed esaltare 

e definire ogni riflesso. Quindici nuance vibranti

accompagnate da una maschera gloss per creare delicate

riflessature pastello ed effetti di tendenza, oppure

utilizzata stand-alone per un servizio illuminante.



www.helenseward.it

Nasce un nuovo mondo di colore e di riflessi, nasce BBColor Beauty,
la colorazione tono su tono nutriente senza ammoniaca
per realizzare infinite sfumature.

LE MILLE SFACCETTATURE

DI UN COLORE PERFETTO

Colore realizzato con il metodo Degradé Planet - www.degradeplanet.it
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P a r lu x ,  in v i to  a l la  

p o te n z a  e  a l la  p e r f e z io n e
L e g g e r i  e  p o te n t i .  I n d is p e n s a b i l i  in  s a lo n e .  P a r lu x  p r o p o n e ,  

a l  p r o f e s s io n is ta  e  n o n  s o lo ,  d u e  a s c iu g a c a p e l l i  d i  n u o v a  g e n e r a z io n e ,

u n a  s in te s i  a r m o n io s a  d i  f u n z io n a l i tà  e d  e s te t ic a .  E c c o  g l i

a p p u n ta m e n t i  in  c u i  s o n o  s ta t i  p r e s e n ta t i  a l  m o n d o  d e l l 'h a i r s ty l in g

Cosm
oprof

 2019 Cosmoprof 2019 Cosmoprof 2019
Cosmop

rof 201
9

G r a n d e  s u c c e s s o  p e r  la  p r e v ie w  m i la n e s e  e  la  p r e s e n ta z io n e  u ff ic ia le  

a  C o s m o p r o f   B o lo g n a  d e i  n u o v i  a p p a r e c c h i  P a r lu x  e  d i  u n o  s p e c ia le

v id e o g a m e  a  te m a ,  in  c u i  i l  p r o ta g o n is ta  è  l ’ a s c iu g a c a p e l l i  P a r lu x

A LY O N ® .  G ià  lo  s c o r s o  4  m a r z o  n e l l ’ e c le t t ic o  s a lo n e  m i la n e s e  O r e a

M a l ià  e r a n o  s ta te  s v e la te  in  a n te p r im a  a l la  s ta m p a e a l le in f lu e n c e r i

n u o v i  p h o n P a r lu x p r e s e n ta te  p o i  a l  m o n d o  d e l l ’ h a i r s ty l in g  a  C o s m o p r o f .  

L e  n o v i tà  2 0 1 9  Parlux v e d o n o  i l  l a n c io  d i  A LY O N ® i l  p h o n  p iù

m o d e r n o  e  te c n o lo g ic a m e n te  a v a n z a to  d e l la  g a m m a  P a r lu x  n e l la  n u o v a

c o lo r a z io n e  g ia d a ,  in n o v a t iv a  e  d i  te n d e n z a ,  n u a n c e  c h e  s i  a g g iu n g e  a l le

a l t r e  o t to  c o lo r a z io n i  d is p o n ib i l i :  r o s a ,  g ia l lo ,  c o r a l lo ,  v e r d e ,  tu r c h e s e ,

b r o n z o ,  g r a p h i te  o p a c o  e  n e r o  o p a c o .  S o n o  in d is c u s s e  le  s u e  q u a l i tà

te c n ic o - c o s t r u t t iv e ,  t r a  le  q u a l i  s p ic c a n o  l ’ in n o v a t iv o  m o to r e  K - A d v a n c e

P lu s
®

( 2 .2 5 0  W a t t )  c h e  a s s ic u r a  a s c iu g a tu r e  p e r f e t te  e  v e lo c is s im e ,  i

s i s te m i  A ir  I o n iz e r  T e c h  ( e m e t t i to r e  d i  io n i  n e g a t iv i )  e  HFS ( H a i r  F r e e

S y s te m  –  p a te n t  p e n d in g )  o v v e r o  u n  d is p o s i t iv o  “ c a t tu r a  c a p e l l i”  c h e

p o s to  s u l l ’ a s p i r a z io n e  d e l  p h o n  t r a t t ie n e  e  r a c c o g l ie  i  c a p e l l i  m a n te n e n d o

p iù  p u l i to  e d  e ff ic ie n te  l ’ a p p a r e c c h io .

L a  s e c o n d a  p r o p o s ta  è  Parlux 3200® PLUS f r u t to  d e l  r e s ty l in g

te c n o lo g ic o  e  s t i l i s t ic o  d e l lo  s to r ic o  m o d e l lo  P a r lu x  3 2 0 0
®

.  N e l la  n u o v a

v e r s io n e  s i  p o t r à  c o n ta r e  s u  u n a  p o te n z a  d i  1 .9 0 0  W a t t  e d  u n  n u o v o

c o n c e t to  d i  a s p i r a z io n e  ( c h e  g a r a n t i s c o n o  m a g g io r e  s i le n z io s i tà  e

a s c iu g a tu r e  p iù  p o te n t i  e  v e lo c i ) , n o n c h é  u n ’ e le g a n te  g h ie r a  p o s te r io r e .

PA R L U X  3 2 0 0 ® P L U S  è  d is p o n ib i le  in  c in q u e  d iv e r s e  c o lo r a z io n i

( r o s s o ,  r o s a ,  v io la ,  a rg e n to ,  n e r o )

N e l l ’ a n g o lo  “ s o c ia l”  d e l lo  s ta n d  P a r lu x  n e l  p a d ig l io n e  3 3  s i  p o te v a

a n c h e  g io c a r e  c o n  “ S h o o te n s ty le ” ,  u n  d iv e r te n te  v id e o  g io c o  in  r e a l tà

v i r tu a le  c h e  a v e v a  c o m e  p r o ta g o n is ta  p r o p r io  l ’ a s c iu g a c a p e l l i  P a r lu x

A LY O N ® .

S C H E D A  T E C N I C A  PA R L U X  A LY O N
®

D u r a ta :  3 .0 0 0  o r e

P o te n z a :  2 .2 5 0  w a t t

P o r ta ta  d ’ a r ia :  8 4 m 3 /h

R e s is te n z a  a  g e o m e tr ia  v a r ia b i le

T e c n o lo g ia  io n ic a  “ A ir  I o n iz e r T e c h ”

C o r p o  a n te r io r e  “ A n t i - r i s c a ld a m e n to ”

S is te m a  c a t tu r a  c a p e l l i  “ H F S  -  H a i r  F r e e  S y s te m ”

P u ls a n te  a r ia  f r e d d a

P a s s a c a v o  in te g r a to

3  m e t r i  d i  c a v o  r o b u s t i s s im o

I n te r r u t to r i  “ s o f t”  p e r  c o m f o r t  d ’ u s o  id e a le

2  v e lo c i tà  -  4  te m p e r a tu r e

S C H E D A  T E C N I C A  PA R L U X  3 2 0 0  P L U S
®

D u r a ta :  2 .0 0 0  o r e

P o te n z a :  1 .9 0 0  w a t t

P o r ta ta  d ’ a r ia :  7 1 m 3 /h

A r ia  f r e d d a  i s ta n ta n e a  a z io n a ta  d a  m ic r o s w i tc h

3  m e t r i  d i  c a v o  r o b u s t i s s im o

2  v e lo c i tà  -  4  te m p e r a tu r e

E c o - F r ie n d ly



Motore professionale

Durata: 2000 ore

Potenza: 1900 Watt

Portata d’aria: 71 m3/h

Molto silenzioso

Eco Friendly

PIÙ POTENZA, PIÙ DURATA, PIÙ PROFESSIONALITÀ!

RESTYLING TECNOLOGICO

# W E A R E P A R L U X     P A R L U X . I T



Un plus d’idratazione

L a  lin e a  M e d ite r  S u n c a re

d i Helen Seward s i a m p lia

c o n  la  Crema Corpo

Doposole, d a lla  te x tu re

m o rb id a  e  v e llu ta ta .

A ss ic u ra  re id ra ta z io n e  

e  u n ’a z io n e  le n itiv a  p ro lu n g a n d o

l’a b b ro n z a tu ra . S i a sso rb e

ra p id a m e n te  

e  n o n  u n g e . 

C o n  e s tra tti d a  d a tte ro  

e  g ira so le  b io .

Per riattivare
l’abbronzatura

P e r l’e s ta te  2 0 1 9  Philip Martin’s

p re se n ta   Sun + Tan, il  n u o v o

a ttiv a to re  d i a b b ro n z a tu ra  in  c re m a

p e r v iso  e  c o rp o  c h e  s tim o la  la

p ro d u z io n e  d i m e la n in a  p re p a ra n d o

la  p e lle  a ll’e sp o s iz io n e  so la re . 

I  p r in c ip i a ttiv i id ra ta n ti e  r ig e n e ra n ti

fa v o risc o n o  u n ’a b b ro n z a tu ra  p iù

ra p id a , u n ifo rm e  e  d u ra tu ra . 

N o n  c o n tie n e  f iltr i so la ri.

Crema viso all’acqua termale

H a  u n a  te x tu re  d e lic a ta , u ltra -m o rb id a  

c h e  id ra ta  e  p ro te g g e  d a i se g n i d e l te m p o  

e  d e l so le  la  Crema Solare Viso SPF30

d i Emsibeth. O ffre  u n ’a lta  p ro te z io n e  

e  u n ’a z io n e  a n ti a g e  e  a n ti m a c c h ie . 

C o n tie n e  A c q u a  Te rm a le , E s tra tto  d i

A lc h e c h e n g i, V ita m in a  E , M ic ro a lg a  M a rin a ,

B io sa c c a rid i e d  A g e n te  Id ra ta n te  Z u c c h e rin o . 

È  re s is te n te  a ll’a c q u a , d e rm a to lo g ic a m e n te

te s ta ta , n o n  c o m e d o g e n ic a .

V iv e re  l 'e s ta te  
c o n  p ia c e re

S o le , sa lse d in e , c lo ro  e  la v a g g i fre q u e n ti
m e tto n o  a  d u ra  p ro v a  la  f ib ra  c a p illa re  e  a  f in e

s ta g io n e  le  p u n te  so n o  a rid e , d a  ta g lia re . 
L a  m ig lio re  s tra te g ia , q u in d i, è  la  d ife sa
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Skin Hair
Con tecnologia 
Sun-Blend

I  n u o v i so la ri Invigo di Wella

Professionals so n o  fo rm u la ti

c o n  H ig h  P e rfo rm a n c e  In v ig o -

B le n d s™  c o n  in g re d ie n ti d a lla

te c n o lo g ia  a v a n z a ta , c o n  P ro -

V ita m in a  B 5 , c h e  d o n a  u ltra -

id ra ta z io n e , V ita m in a  E , c h e

p ro te g g e  d a i d a n n i p ro v o c a ti d a l

so le  e  h a n n o  u n a  le g g e ra

fra g ra n z a  a l f io re  d i a ra n c ia . 

L a  n u o v a  lin e a  so la re  p re v e d e

tre  p ro d o tti: A fte r  S u n  H a ir  A n d

B o d y  C le a n se r; A fte r  S u n

E x p re ss  C o n d itio n e r  e  U v  H a ir

C o lo r  P ro te c tio n  S p ra y. 
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Idratazione
profonda

Jala è  la  n u o v a  fa m ig lia

d i p ro d o tti d e lla  lin e a

O c ry s  d i Jean Paul

Mynè, id e a le  p e r  la  c u ra

d e l c a p e llo  in  s itu a z io n i

d i s tre ss  a tm o sfe ric i.

Ja la , c h e  n e ll’Ay u rv e d a

s ig n if ic a  a c q u a , id ra ta  e

d ife n d e  d a lle  a g g re ss io n i

e s te rn e . I  c a p e lli so n o

m o rb id i, n u tr iti,

lu m in o s i e  fa c ili d a

g e s tire  g ra z ie  a : L e a v e

In  B ifa se , la  M a sk  e  lo

S h a m p o o .
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Lo stile prima di tutto!

L o  s ty lin g  fo a m  Versatile h a  u n

fissa g g io  m e d io , a d a tto  a  tu tti i  tip i d i

c a p e lli, in  p a rtic o la re  p e r  q u e lli

f in i. C o n tie n e  e s tra tti n a tu ra li b o ta n ic i

(C a m o m illa , C a le n d u la , S a lv ia ,

A c h ille a , e c c ...)  c h e  r in fo rz a n o  e

p ro te g g o n o , n o n  c o n tie n e  a lc o o l, n o n

se c c a , p o ss ie d e  u n  f iltro  U V. 

S i u sa  su  c a p e lli a sc iu tti 

o  b a g n a ti. L’a p p lic a z io n e  

è  c o m o d a  g ra z ie  a l su o  

p ra tic o  e ro g a to re . Mediceuticals. 

Rituale di protezione

Giomat Yellow Ritual 

h a  u n a  fo rm u la  r ic c a  d i in g re d ie n ti

n a tu ra li: F io ri d i T ia rè , A lo e  Ve ra ,

O lio  d i A rg a n , O lio  d i c ru sc a  

d i r iso , d i a v o c a d o , d i m a n d o rle  

e  b a rb a b ie to la . 

D à  id ra ta z io n e  e  p ro te z io n e  to ta le  

p e r  i c a p e lli. P e r  lo  s tile : C a p ri W a v e .

Il nuovo alleato di bellezza sotto il sole

Previa lancia il Sun First Aid Kit, u n  tra tta m e n to  sp e c if ic o

q u o tid ia n o  p e r  le  e s ig e n z e  e s tiv e . 

I  p ro d o tti, in  lin e a  c o n  la  f ilo so fia  e tic a  e  so s te n ib ile , v a n ta n o

u n a  p e rc e n tu a le  d i a ttiv i n a tu ra li e  c e rtif ic a ti c h e  v a ria  d a ll’8 2  

a l 9 9 ,2 % , e  n o n  c o n te n g o n o  s ilic o n i,

p a ra b e n i, p e tro la ti, o li m in e ra li,

te n s io a ttiv i a g g re ss iv i, c o lo ra n ti 

o  in g re d ie n ti 

d i o rig in e  a n im a le . L e  p ro fu m a z io n i

so n o  d e lic a te , in  a c c o rd o  a i b o u q u e t

f lo re a li d e i p ro d o tti P re v ia , e  il

p a c k a g in g  è  re a liz z a to  in  c a rta

c e rtif ic a ta  F S C . Sun First Aid Kit

è  c o m p o s to  d a  S h a m p o o  D o p o  S o le  

e  u n o  S p ra y  b ifa s ic o , se n z a  r isc ia c q u o ,

a d  a z io n e  d is tr ic a n te  e  re s titu tiv a . 

L’unione fa la forza

DiksoSun è  la  n u o v a  lin e a  so la re

firm a ta  D ik so n , c o m p o s ta  d a  tre

p ro d o tti: s ie ro  p ro te ttiv o  p re -so le ,

sh a m p o o  re s titu tiv o  d o p o so le  

e  c o n d itio n e r  re s titu tiv o  d o p o so le .

L’e ff ic a c ia  è  a ss ic u ra ta  d a  u n a

fo rm u la z io n e  a  b a se  d i O lio  d i

Jo jo b a , B e ta -C a ro te n e  e  F iltro . U V
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Hair

Capelli come 
una Sirena

Huile Sirène della linea

Soleil di Kérastase

è  lo  sp ra y  se n z a  r isc ia c q u o

c h e  d e fin isc e  la  fo rm a

n a tu ra le  d e i c a p e lli 

e  d o n a  m o rb id e z z a

is ta n ta n e a . 

H a  u n a  fra g ra n z a  se n su a le  

c o n  n o te  d i g e lso m in o  

e  so la r  tu b e ro se , n e lla

fo rm u la : o lio  d i B a b a ssu  

e  a g e n ti id ra ta n ti.

Maschera contro 
la disidratazione

L a  M a sc h e ra  S u n c a re  B io e tik a

a iu ta  a  p ro te g g e re  i c a p e lli d a lla

se c c h e z z a , li  m a n tie n e  m o rb id i

e  p e ttin a b ili. G ra z ie  a lla

K e ra tin a  e  a l B u rro  d i K a rité

r ip a ra , d isc ip lin a  e  p re v ie n e  la

fo rm a z io n e  d e lle  d o p p ie  p u n te . 

L o  sp e c ia le  f iltro  U V  p ro te g g e

il c o lo re  d e i c a p e lli e  li re n d e

m o rb id i e  b rilla n ti. 
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Cocktail esotico

Creattiva la n c ia  u n a  lin e a  c o rp o  e

c a p e lli Solè Tropical c h e  p re v e d e :

P ro te c tiv e  M ilk  S P F  3 0  C o rp o  e

C a p e lli, la tte  so la re  c h e  id ra ta  e  le n isc e

c o n  f iltr i U VA -U V B , c o n  L im e , C o c c o

e  M a n g o , A lo e  Ve ra  e  C a ro ta ; l’After

Sun Hydrating Milk, d o p o so le  c h e

id ra ta  v iso , c o rp o  e  c a p e lli. 

I l c o c k ta il e so tic o  d i L im e , C o c c o  e

M a n g o  r in fre sc a  la  p e lle  e  la  m a n tie n e

id ra ta ta  h a  u n ’a z io n e  e m o llie n te .

I l m ix  d i A lo e  Ve ra  e  C a ro ta  d à

so llie v o .

Protezione vegana

Solar Superfood è  la  n u o v a

risp o s ta  1 0 0 %  Ve g a n a  d i

NOOK a lle  n e c e ss ità  d i tu tta  la

fa m ig lia . C in q u e  p ro d o tti u ltra -

d e lic a ti, fo rm u la ti c o n  u n o

sp e c ia le  c o m p le sso  d i e s tra tti

v e g e ta li p ro v e n ie n ti d a

a g ric o ltu ra  b io lo g ic a  c e rtif ic a ta ,

d a lle  p ro p rie tà  a lta m e n te

rig e n e ra n ti e  id ra ta n ti.

S v ilu p p a ta  c o n  il 9 0 %  e  o ltre  d i

in g re d ie n ti d i o rig in e  n a tu ra le

p ro te g g e re , id ra ta  e  re s titu isc e

l’e q u ilib rio  e  b e n e sse re  a i

c a p e lli e  a lla  p e lle . 

Pratico e funzionale

L a  p o c h e tte  d i Malvy Professional p re v e d e  c in q u e

p ro d o tti in  fo rm a to  v ia g g io . 

D o c c ia  S h a m p o o  D e lic a to  (1 0 0  m l) , il  B a lsa m o

D is tr ic a n te  N u trie n te ; O il n o n  O il, u n  c o m p o s to

o rg a n ic o  c o n  p ro te in e  a d  a z io n e  r is tru ttu ra n te  

e  p ro te ttiv a  (1 0 0  m l); L a c c a  lu c id a n te  c o n  fo rm u la

lu c id a n te , m o d e lla n te  e  a n tiu m id ità ; S p u m a  F issa tiv a

a lle  p ro te in e  d e lla  se ta .

Piccoli ed essenziali

BC Sun Protect di Schwarzkopf Professional

p ro p o n e  u n  tra v e l k it c o n  tre  p ro d o tti p e n sa ti 

p e r  c h i v a  in  v a c a n z a  p e r  p ro te g g e re  i c a p e lli 

d a i ra g g i U V  e  d a llo  sb ia d im e n to  d e l c o lo re . 

Prodotti Multitasking
per pelli e capelli

Per chi si mette 
in viaggio… 

i travel kit!
Con molecole anti cloro

la b e l.m  la n c ia  la  n u o v a  tra v e l b a g , la  S u n

E d itio n , c h e  c o m p re n d e  u n  D o p o  S o le

D e te rg e n te  (6 0  m l)  c o n  u n  B le n d  F ru it C o c k ta il

e  m o le c o le  a n ti-c lo ro  e d  p ro te z io n e  U VA /U V B .

L a  M a sc h e ra  D o p o  S o le  -  (6 0  m l)  e  l’O lio

P ro te z io n e  S o le  (6 0  m l)  e  il P ro te in  S p ra y.
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La nuova evoluzione del lavaggio hairspa

Eden Plus, d isp o n ib ile  su  b a se

A lu w a sh  S ta n d , ic o n ic o  la v a g g io  d e l

b ra n d  Maletti, p ro p o n e  u n a  h a irc a re

sp a  c h e  a sso c ia  a i tra tta m e n ti

b e n e fic i p e r  i c a p e lli il  re la x  d e lla

m e n te  e  d e l c o rp o . I l tra tta m e n to  c h e

s i re a liz z a  è  m o lto  s im ile  a d  u n a

v e ra  e  p ro p ria  sa u n a  c o n  e m a n a z io n i

d i v a p o re  c a ld o  e  a c q u a  fre d d a

a to m iz z a ta . L a  c a lo tta  in

p o lic a rb o n a to  tra sp a re n te  m isu ra

6 2 x 5 5  c m  e  p e rm e tte  d i e v ita re  la

d isp e rs io n e  a ll’e s te rn o . E d e n  P lu s  è

n a to  g ra z ie  a lla  c o lla b o ra z io n e  d i

M a le tti c o n  B ia n c a  M a ria  P ira c c in i 

La consulenza in salone

Nyce Smart Mirror è  u n o  sp e c c h io

c h e , a d  e s ig e n z a  s i tra s fo rm a  in

m o n ito r, in  c o m p u te r, in  u n  g ra n d e

ta b le t d o v e  s im u la re  su lla  fo to g ra fia

re a le  d e lla  c lie n te  c o lo ri e  s ty lin g .

L a  c lie n te  p o trà  sc e g lie re  a ss ie m e  a l

p ro p rio  c o n su le n te  d i b e lle z z a  N y c e

il p ro p rio  lo o k , in  b a se  a lla  p ro p ria

f is io n o m ia , in c a rn a to  e  p e rso n a lità ,

p o te n d o s i isp ira re  a i lo o k  d e lle  d iv e

e d  a i tre n d  d e lle  p a sse re lle  d i m o d a

d e i b a c k s ta g e  d e lla  M ila n  F a sh io n

W e e k , a  c u i N y c e  p a rte c ip a . S i p o trà  in o ltre  in v ia re  a lla  c lie n te  la  p ro p ria

fo to g ra fia  c o n  n u o v i lo o k , p e r  in v ita r la  in  sa lo n e  e  p ia n if ic a re  c o s ì

l’a g e n d a  d e lla  se ttim a n a  in  la rg o  a n tic ip o .

Tutto a posto!

S o lid o  e  le g g e ro

Cartecno d i Artecno

è  u n  c a rre llo  

e c o -c o m p a tib ile  

e  r ic ic la b ile  re a liz z a to

in  c a rto n e  a lv e o la re

“ n id o p a n ” . 

U n a  so lu z io n e  d i

d e s ig n  c h e  r isp e tta

l’a m b ie n te  e  re n d e

g re e n  il tu o  sa lo n e .

Colori vitaminici 
design essenziale

Brooklyn d i Salon Ambience è  la  s tru ttu ra ,

d a lle  lin e e  se m p lic i e d  e sse n z ia li,

in te ra m e n te  re a liz z a ta  in  n o b ilita to  b ia n c o

fra ss in a to , è  d isp o n ib ile  in  d u e  v e rs io n i:

c o m e  p o s ta z io n e  a  p a re te  a  d u e  p o s ti 

o  c o m e  p o s ta z io n e  a  iso la  c e n tra le  a  q u a ttro

p o s ti. S i p u ò  sc e g lie re  la  fo rm a  d e llo

sp e c c h io . I l P o g g ia p ie d i in  a c c ia io  in o x  

è  in te g ra to . B ro o k ly n  è  d isp o n ib ile  

a n c h e  n e lla  v e rs io n e  s in g o la  a  m u ro  e

d o p p ia  a  p a re te , c o n  sp e c c h io  s ia  ro to n d o , 

s ia  re tta n g o la re .

Aveda Italia e Takara
Belmont avviano una

nuova partnership

Aveda Italia h a  sc e lto  Ta k a ra  B e lm o n t p e r

g a ra n tire  a i sa lo n i d e l p ro p rio  n e tw o rk  u n

a rre d o  r ic e rc a to  e  d i p re s tig io , o ltre c h é

d e fin ito  d a  u n  d e s ig n  ra ff in a to , d i g ra n d e

a ffid a b ilità  e  d u ra ta  e  c a ra tte r iz z a to  d a  a lti

liv e lli d i c o m fo rt, e rg o n o m ia  e  fu n z io n a lità .

F o n d a ta  n e l 1 9 2 1  a  O sa k a , 

Takara Belmont è  tra  i le a d e r  m o n d ia li n e l

b u s in e ss  d e l b e a u ty  &  w e lln e ss , p ro g e tta n d o

e  p ro d u c e n d o  p o s ta z io n i p ro fe ss io n a li 

e  c o m p o n e n ti d ’a rre d o , m a  a n c h e  su p p o rti

te c n ic i, p e r  sa lo n i d i a c c o n c ia tu ra ,

b a rb e r-sh o p , is titu ti d i b e lle z z a  e  c e n tr i

b e n e sse re . L a  p a rtn e rsh ip  tra  Av e d a  I ta lia

e  Ta k a ra  B e lm o n t, in fa tti, p re v e d rà  

u n a  r ic e rc a  n e l d e s ig n , n e l c o m fo rt e

n e ll’e c c e lle n z a  d e lla  m a n ifa ttu ra  d e ll’a rre d o

b e a u ty  d e i sa lo n i.
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Sei nuove shade sofisticate

Alfaparf p resen ta  se i co lo ri in n o v a tiv i 

ch e  am p lian o  la  lin ea  E v o lu tio n  

O f T h e  C o lo r. 

L a  lo ro  m isce la , ricca  d i sfu m atu re , m u ta

in te rag en d o  co n  la  lu ce  g raz ie  a  u n  te rzo

riflesso -fa tto re . 

Q u este  n u o v e  sh ad e  so n o  n a te  d a ll’in g eg n o

d e i p ro p ri fo rm u la to ri e  d a  u n  n u o v o  m ix er

au to m atico  co lleg a to  ad  u n  so ftw are  ch e  tien e

in  m em o ria  

2 0 0 0  n u an ce  esis ten ti.

In solo venti minuti!

Framesi p ro p o n e  F ram co lo r 2 0 0 1  In ten se u n a  co lo raz io n e

riv o lu z io n aria  ch e  d im ezza  i tem p i d i p o sa  e  ch e  assicu ra

lu m in o sità , b rillan tezza  

e  in ten sità . A d erisce  a l cap e llo , n o n  h a  p ro fu m azio n e  co n  u n  rid o tto

co n ten u to  d i am m o n iaca  e  g a ran tisce  u n ’az io n e  ad d o lcen te  d e lla

liq u iriz ia  e  d i in g red ien ti id ra tan ti. C o p re  a l 1 0 0 %  i cap e lli b ian ch i 

e  sch ia risce  fin o  a  tre  liv e lli. 

H a  u n a  d ilu iz io n e  d i 1 :2  e  u n  tem p o  d i p o sa  d i 2 0  m in u ti.

Colori intensi, riflessi
multi-dimensionali

Goldwell lan c ia  Elumenation, 

il s is tem a  co lo re  ch e  a ttrav erso  

il sap ien te  m ix  d e i p ro d o tti 

d i co lo raz io n e  c rea  co lo ri 

e  rifle ss i b rillan ti. In  sa lo n e  s i ap re

co sì a  n u o v e  o p p o rtu n ità  p e r se rv iz i

co lo re  u n ic i. 

L e  6  n u o v e  n u an ce  so n o : 

S h im m erin g   B ro n ze  (To p ch ic

@ E lu m en a ted  S h ad es +  

la  n u o v a  n u an ce  m eta llica  

C o o l B ro n ze  E lu m en ated  P earl 

B e ig e  +  @ P u re  P ig m en ts); 

G lo w in g  

C o p p er (To p ch ic  @ E lu m en a ted

S h ad es +  

la  n u o v a  n u an ce  m eta llica  

C o o l C o p p er E lu m en a ted  P in k

+  @ P u reP ig m en ts); R o u g h

R o sé  (C o lo ran ce  +  @ P u re

P ig m en ts); Taw n y  B lo n d e

(C o lo ran ce  +  @ P u re

P ig m en ts); S p ark lin g  B erry

(To p ch ic  @ E lu m en a ted  S h ad es

+  la  n u o v a  n u an ce  m eta llica

S tee l Vio le t E lu m en a ted  P in k  +

@ P u re  P ig m en ts); O m b ré

A zu re  (c rea to  co n  E lu m en ).

L a co lo raz io n e  
in  p ien a  lib e rtà

Il so g n o  d i tu tte  le  d o n n e?  Av ere  u n a
co lo raz io n e  cap ace  d i am p lifica re  la  p ro p ria
n a tu ra le  b e llezza . Il so g n o  d i o g n i co lo ris ta?

P o te r co n ta re  su  p ro d o tti n a ti 
p e r m an ten ere  q u esta  p ro m essa

N O V I T À  P R O D O T T I
C O L O R E
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Nuovo servizio: Hair Painting Carousel

Tonalità uniformi e piene
attraversate dalle sfumature
dorate e castane con un
colore che dai pastelli
perlati arriva fino ai riflessi
più intensi e vividi, ecco
l’idea di partenza del nuovo
trend pensato da Matrix:
l’hair Painting Carousel
Edition che si realizza con
due palette.

Biondo. Nient’altro

Elgon soddisfa la “voglia di biondo” con Cream
Bleach Decolor che, con delicatezza, decolora e
schiarisce fino a 6 toni. È adatta a tutte le tecniche di
schiaritura. L’altra novità è Moda&Styling
Ultrabiondi per capelli più chiari, senza decolorare. Il
nuovo complesso Silker Complex 3® Plus rende il
colore pieno, intenso e duraturo grazie all’effetto
ricostruttivo. Sono disponibili 6 nuove nuance fino
alla categoria “12”. Per tutti i tipi di biondo. 

Toner per creare molteplici 
effetti cromatici

Fanola presenta Color Toner System, 
la nuova gamma professionale di toner colorati. 
Gli speciali pigmenti tridimensionali antigiallo, 
in sinergia con gli altri pigmenti coloranti della
formulazione, sono in grado 
di miscelarsi al riflesso residuo incontrato sul capello, 
creando molteplici effetti cromatici, dal crazy 
al pastello. Color Toner System si suddivide 
in due serie, Color Mix Toner e Color Pastel Toner, 
la prima composta da 3 toner antigiallo (viola, verde,
blu), la seconda  con
2 toner dalle
caratteristiche
cromatiche calde da
utilizzare su capelli
decolorati 
e schiariti (rosa e
gold rose).

Colorazione semi-permanente

Inebrya festeggia
20 anni e per
l’occasione lancia
Kolor Vibes,
l’innovativa
colorazione semi-
permanente in gel
con 9 nuance e 1
modulator che
spaziano
dall’electric blue al
pure green, al
flamingo, affiancati
da nuance più
naturali come il
caramel e il
chocolate.
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Quando la colorazione diventa benessere 

Yo Color System è  u n  s is tem a  d i co lo raz io n e  co m p le to  firm ato  Kemon

co n  fo rm u le

d e lica te  sen za

am m o n iaca , co n

estra tto  d i y o g u rt,

p ian te  o ffic in a li

len itiv e  e  b io . L a

fo rm u laz io n e

p o ssied e  il 8 6 %  d i

in g red ien ti d i

o rig in e  n a tu ra le

co n  u n   fito -

co m p lesso

b io lo g ico  e

b rev e tta to , d i

p ro d u z io n e : il

Ve lian  C o m p lex

Colore senza compromessi

NYCE p resen ta  u n a  n u o v a

co lo raz io n e  p erm an en te  ad

o ssid az io n e  Color Oil. 

L a  su a  fo rm u la  h a  co m p o n en ti

n a tu ra li p ro v en ien te  d a  ag rico ltu ra

b io lo g ica , è  sen za  am m o n iaca ,

sen za  p p d , sen za  reso rc in a , d e riv a ti

d e l p e tro lio , sen za  p arab en i e

s ilico n i e  co n  p ro fu m azio n e

a lle rg en -free . G aran tisce  co lo ri

v iv id i, b rillan ti, co n  co p ertu ra

p erfe tta  in  d iec i n u an ce .

Il biondo si fa dolce

Marchina Hair Styling h a  lan c ia to  Candy Cake: u n a  n u o v a  tecn ica  d i

sch ia ritu ra , isp ira ta  a l m o n d o  d e lla  p asticce ria . E ssa  v ien e , in fa tti,

rea lizza ta  co n  i fo g li to n d i d i ca rta  ricam ati, s im ili a  q u e lli u tilizza ti p e r i

d o lc i, a l p o sto  d e lla  c lass ica  ca rta  s tag n o la . L’e ffe tto  fin a le  è  s im ile  a

q u e llo  d i u n o  sh a tu sh , m a  p iù  n a tu ra le . P er ren d ere  p iù  “g o lo sa”

l’esp erien za  la  m isce la  v ien e  p resen ta ta  a ll’in te rn o  d i co p p e  g e la to .

Save the color

Matrix Total Results Keep Me

Vivid Color Lamination 

è  la  lin ea  ch e  rip o rta  il p H  

d e l cap e llo  a l su o  liv e llo

fis io lo g ico  d o p o  il se rv iz i co lo re ,

co n  il v an tag g io  ch e  m an tien i 

il co lo re  v iv o  fin o  a  6 5  g io rn i 

e  n u tre  e  illu m in a  i cap e lli. 

L a  lin ea  p rev ed e  lo  S h am p o o  

ch e  d e te rg e  co m b atten d o

l’o ssid az io n e , il co n d itio n er 

u ltra  - ac id o  p er rib ilan c ia re  

il p H  e  d o n are  lu m in o sità  

e  n u trim en to  e  lo  S p ray  

p er u n  co lo re  d u ra tu ro  

e  in c red ib ilm en te  lu m in o so .
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Trattamento protezione colore

L o v e  C o lo u r P ro tec tio n  è  il n u o v o

tra ttam en to  p ro tez io n e  co lo re

firm ato  R eb ee l. L a  co m b in az io n e  

d i S h am p o o  e  M asch era  C o lo u r

P ro tec tio n  p erm ette  d i n u trire  

e  s ig illa re  il co lo re

p rev en en d o n e  lo  sb iad im en to  

e  su b lim an d o  i rifle ss i. G raz ie

a lla  fo rm u la  a rricch ita  co n

ac id o  ia lu ro n ico  e  b u rro  d i

k aritè  d o n a  u n  in c red ib ile

e ffe tto  liftin g  e  v iv ac ità  a l

co lo re  res titu en d o  id ra taz io n e  

e  n u trim en to  a lla  ch io m a.

Capelli ringiovaniti grazie al pomodoro

Biobotanic p resen ta  P o m o d o ro  u n  tra ttam en to  d i rin g io v an im en to  p er i

cap e lli, g raz ie  a ll’o lio  d i p o m o d o ro . S i d is tin g u e  so p ra ttu tto  p e r l’a lta

co n cen traz io n e  d i lico p en e , u n a  so stan za  ch e  o ltre  a  co n fe rire  il ca ra tte ris tico

co lo re  ro sso , p resen ta  p ro p rie tà  an tio ssid an ti. C o n tien e  u n a  q u an tità

s ig n ifica tiv a  d i acq u a  ed  è  fo n te  d i v itam in e  e  sa li m in era li p e r la  fib ra

cap illa re . I  n a tu ra li an tio ssid an ti co n ten u ti n e l p o m o d o ro  so n o  o ttim i a llea ti

p e r riv ita lizza re  i cap e lli ro v in a ti d a  eccessiv e  co lo raz io n i, e sp o siz io n i a  fo n ti

d i ca lo re  e  ag en ti a tm o sfe ric i. 

Detersione della cute senza risciacquo

R in fresca  cap e lli e  d e te rg e  la  cu te  a ll’is tan te  g raz ie  a lla  tecn o lo g ia  m ice lla re  sen za

risc iacq u o . R in se less  Refresh™ Micellar Hair & Scalp Refresher di Aveda g raz ie  a i

p o lim eri d i o rig in e  n a tu ra le  id ea li p e r lo  s ty lin g , ch e  d o m an o  il c resp o  fin o  a  7 2  o re  an ch e

in  co n d iz io n i d i in ten sa  u m id ità . Id ea le  p e r i cap e lli leg g erm en te  m o ssi a  m o lto  ricc i. 

A l 9 7 %  d i o rig in e  n a tu ra le .*  * D a  p ian te , m in era li n o n  p e tro life ri o  acq u a . 

A ro m a p u re -fu m e™  d i Av ed a  co n  g e lso m in o , m an d arin o  co n  ce rtifica to  b io lo g ico ,

lim o n e , y lan g  y lan g  e  a ltre  essen ze  flo rea li e  v eg e ta li p u re .

Clean beauty e attivi naturali per bellezza e
protezione

Clean Care è  la  n u o v a  lin ea  h a ir ca re  d i Eslabondexx, il b ran d  

tren d -tech  d i H S A ch e  co m b in a  d esig n  e  ten d en za  co n  la  p iù  av an za ta

tecn o lo g ia  co sm etica . C o stitu ita  d a  8  fam ig lie  p e r la  cu ra  d e l cap e llo  e

d e lla  cu te  a  seco n d a  d e lla  lo ro  tip o lo g ia

o  co n d iz io n e , E slab o n d ex x  C lean  C are

è  b asa ta  su lla  filo so fia  C lean  B eau ty

ch e  u tilizza  in g red ien ti n o n  p erico lo si

n é  p er l’u o m o  e  n é  p er l’am b ien te .

Tu tti i p ro d o tti co n ten g o n o  a lm en o  

il 9 0 %  d i in g red ien ti n a tu ra li e  

E co -P ro tec t Tech n o lo g y, u n  p o ten te

b len d  d i a ttiv i n a tu ra li ch e  id ra ta , n u tre ,

rin fo rza  e  p ro teg g e  a  fo n d o  i cap e lli.

Contro l’inquinamento

Revlon Professional p resen ta  Magnet™

la  su a  p rim a  g am m a d i p ro d o tti 

e  su g g erisce  in  sa lo n e  d u e  tra ttam en ti 

p e r co m b atte re  le  ag g ressio n i

am b ien ta li e  m an ten ere  u n

co lo re  v ib ran te  n e i cap e lli. 

Il cu o re  d i M ag n e t™  

è  P o llu p lx  ™  S y stem ,

u n a  co m b in az io n e

fo rm u laz io n e  av an za ta

d i in g red ien ti ch e

co m b atto n o

l’in q u in am en to . 

È  co m p o sto  d a : A g en ti ch e lan ti, ch e  rim u o v o n o  e  n eu tra lizzan o  le

p artice lle  d i m eta llo  e  i m in era li n e i cap e lli. E stra tto  d i sem i d i M o rin g a ,

u n  in g red ien te  n a tu ra le  ch e  a iu ta  a  in ib ire  la  fo rm az io n e  d i rad ica li lib e ri.

A rg in in a , u n  am m in o ac id o  n a tu ra le  co n  p ro p rie tà  an tio ssid an ti.

E sa lta to ri d i ch era tin a , ch e  p ro teg g o n o  e  rip a ran o  la  s tru ttu ra  m o leco la re

d e i cap e lli. In g red ien ti p ro te ttiv i, a ttrav erso  u n  co m p lesso  b io -d eriv a to

n a tu ra le  ch e  fo rm a  u n o  s tra to  p ro te ttiv o  ch e  co p re  il fu sto  d e l cap e llo  

p er p rev en ire  i d ep o siti d i in q u in am en to . G raz ie  a  q u esti p ro d o tti 

in  sa lo n e  s i p o sso n o  p ro p o rre  d u e  ritu a le : co lo re  e  d eco lo raz io n e .

D o lc i &  e fficac i
D a fa re  a  casa  o  in  sa lo n e , ecco  i tra ttam en ti
d a  p ro p o rre  a i c lien ti. A  c iascu n o  il su o
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La bellezza di dire sì
Ogni sposa ha uno st ile, eccone quattro, tut t i da realizzare e

personalizzare: Neo bucolica, Neo romantica, Très chic e Originale

Salvo Filetti per Joyàcademy

Dario Marzan System Professional

Matrix Jo Capelli Professional
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Salvo Filetti per Joyàcademy

Salvo Filetti per Joyàcademy

Antonello Lotito System Professional Matrix
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Carlo Di Donato System Professional Ilaria Fabbrici System Professional

Salvo Filetti per Joyàcademy Ilaria Fabbrici System Professional

S P E C I A L E

S P O S A
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Mario Firriolo System Professional Elisa Ferrari System Professional

Salvo Filetti per Joyàcademy

Salvo Filetti per Joyàcademy

S P E C I A L E

S P O S A



Sfilate 
Primavera Estate 2019

Femminilità esplosiva
Nella primavera - estate
2019 trionfano ancora
una volta le irresistibili
stampe a fiori, quelle
aminalier, ma anche
quadretti e strisce. 
I colori vanno dalle
sfumature delicate 
a quelle stravaganti 
e vivaci. Le linee
possono essere over 
ed essenziali o audaci
esaltate da scolli,
trasparenze e dettagli
glam.

A cura di Valentina Vacalebre
Genny

Ports 1961 Genny Fendi Moschino

Oscar De La Renta Francesca Liberatore Elisabetta Franchi



Philoso hy di Loren&o � era�ini Er� anno � cer$ino � o�  Ford Francesca Liberatore

� iao Li Etro

Fendi � hiara � oni G� D�

Victoria � ec� ha�
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Super luminoso
Cristian Sinopoli per Compagnia della
Bellezza f irma l’hairlook delle donne della sf ilata

Ultrachic. La scelta cade su uno st ile minimale,

frut to di una naturalezza ricercata. I capelli

sembrano luminosi e morbidi come seta grazie

all’effet to dello spray Tecniart  Constructor e

qualche goccia di Mythic Oil Huile Originale

L’Oréal Professionnel su lunghezze e punte.

Minimal e a tratti militare
James Pecis, insieme al team del Global Fashion

Ambassadors L’Oréal Professionnel,  h a  c u ra to

l’a c c o n c ia tu ra  d e lle  d o n n e  d i G a b r ie le  C o la n g e lo .

L o o k  m in im a l,  a s c iu tt i e  a  tra t t i m ilita r i,  c o n

a c c o n c ia tu re  e s tre m a m e n te  p u lite  e d  e s s e n z ia li.

L a s c ia t i l ib e r i o  ra c c o lt i in  d is c re t i c h ig n o n  b a s s i,  i

c a p e lli s o n o  lis c i e  s e p a ra t i s u lla  te s ta  d a  u n a  r ig a

la te ra le . U n ic o  v e z z o : l ’e ffe t to  s u p e r  g lo s s y. P e r

re a liz z a r lo  s i u t i l iz z a  M y th ic  O il H u ile  O r ig in a le  s u

lu n g h e z z e  e  p u n te  e  Te c n ia r t  T ra n s fo rm e r  G e l p r im a

d i p a s s a re  la  p ia s tra .



Ciocche modellate 
come decori
Pier Paolo Lai insieme al team dei Global Fashion

Ambassador L’Oréal Professionnel, f irm a  l’h a ir lo o k

d e lle  d o n n e  d i B ro g n a n o . I  c a p e lli s o n o  ra c c o lt i in  u n a

c o d a  b a s s a  e  s tre tta  d a ll’e ffe t to  s u p e r  lu c id a . S u lla

fro n te  e  s u lle  te m p ie  a lc u n e  c io c c h e  s o tt i l i s o n o

m o d e lla te  e  c re a n o  d is e g n i,  d e c o r i c h e  v e n g o n o

f is s a t i in to rn o  a l v o lto .  P e r  re a liz z a r lo  L a i h a  u t il iz z a to

lo  s p ra y  te rm o  –  m o d e lla n te  P L I S h a p e r  d i Te c n ia r t .

S u lla  fro n te  in v e c e  h a  a p p lic a to  lo  s p ra y  te x tu r iz z a n te

C o n s tru c to r  d i Te c n ia r t ,  p e r  d is e g n a re  in  m a n ie ra

g ra f ic a  e  p iù  d e f in ita  le  c io c c h e .
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G iu s e p p e  C e re lla  e d  il Te a m  

d e i G lo b a l Fashion Ambassador L’Oréal
Professionnel, h a n n o  c u ra to  l’h a ir lo o k  d e llo  s h o w  d i

S a ld a r in i C a c h e m e re .

S i im p o n e  la  te n d e n z a  d e i c a p e llo - r ic a m o  s u l v is o ,

a b b in a ta  a d  u n  ra c c o lto  p u lito  e  d a ll’e ffe t to  s u p e r

s h in y. S i re a liz z a  a p p lic a n d o  lo  s p ra y  te rm o  -

m o d e lla n te  P L I S h a p e r  d i Te c n ia r t  s u lle  lu n g h e z z e  e

lo  s p ra y  te x tu r iz z a n te  C o n s tru c to r  d i Te c n ia r t ,  p e r

d is e g n a re  in  m a n ie ra  p iù  d e f in ita  le  c io c c h e .



Pensando a Audrey 
I l te a m  C o tr il,  g u id a to  d a l s u o  A r t is t ic  D ire c to r  Giovanni Iovino,  h a  c u ra to

l’h a irs ty lin g  d e lla  s f i la ta  d i Manuele Canu Milano,  b ra n d  e m e rg e n te .

U n a  c o lle z io n e  e le g a n te  d e d ic a ta  a d  u n a  d o n n a  ra ff in a ta  e  s o f is t ic a ta : q u e s to

il m o o d  c h e  s i r if le t te  a n c h e  n e lle  a c c o n c ia tu re . L ’is p ira z io n e  è  d a ta  d a  u n a

m u s a  s e n z a  te m p o , A u d re y  H e p b u rn , e d  è  u n a  r ie la b o ra z io n e  d e l s u o  ic o n ic o

ra c c o lto .  I  c a p e lli s o n o  t ira t i in  u n o  c h ig n o n  s tre tto  e  p u lito ,  a llu n g a to  a  S  s u lla

p a r te  s u p e r io re  e  c o n  r ig a  la te ra le ; s o n o  s ta t i la v o ra t i c o n  O c e a n  p e r

te x tu r iz z a re  il c a p e llo  e  c o n  V o lu m e  R o o ts  S p ra y p e r  d a re  v o lu m e  a lle  ra d ic i

n e lla  p a r te  s u p e r io re  d e lla  te s ta . I l to c c o  f in a le  c o n  G a le , in f in e , c o n fe r is c e

a ll’a c c o n c ia tu ra  q u e lla  lu c e n te z z a  e  lu m in o s ità  c h e  la  c a ra tte r iz z a n o . 

Ciuffo a lato
Paolo Soffiatti, coadiuvato dal Team dei Global

Fashion Ambassador L’Oréal Professionnel, h a

c u ra to  l’h a ir lo o k  d e lle  d o n n e  B lu m a r in e .� S u lla

p a s s e re lla  s f i la n o  L o lite  c o n te m p o ra n e e , is p ira te  a d

u n a  g io v a n is s im a  K a te  M o s s , d a ll’h a ir lo o k  q u a s i

s c o la re s c o  ( r ig a  la te ra le  e  m o lle t t in a )  m a  s e n s u a le .

L ’a c c o n c ia tu ra  s i re a liz z a  a p p lic a n d o  m o lto  p ro d o tto

s u i c a p e lli p e r  c re a re  te x tu re : s p ra y  te x tu r iz z a n te

C o n s tru c to r  d i Te c n ia r t  s u lle  lu n g h e z z e  e  Te c n ia r t

R in g  L ig h t p e r  i l lu m in a r le .
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Contaminazioni d’Africa
Elia Piatto di E p ik u r h a  c u ra to  l’h a ir lo o k  d e lle

d o n n e  d i T iz ia n o  G u a rd in i.  L a  g iu n g la  u rb a n a ,

ra c c o n ta ta  d a g li a b it i d e llo  s t i l is ta ,  t ro v a

e s p re s s io n e  a n c h e  n e lle  a c c o n c ia tu re : ra c c o lt i

a lt i s u lla  te s ta  c o n  c h ia re  c o n ta m in a z io n i a fro .

P e r  re a liz z a r lo  E lia  h a  u t il iz z a to  R e d k e n  F a s h io n

W a v e s  0 7  p e r  d a re  c o rp o s ità  a l c a p e llo  e  f is s a to

c o n  R e d k e n  P illo w  P ro o f.

Pennellate d’oro!
Elia Piatto di E p ik u r h a  c u ra to  l’h a ir lo o k  d e lla

s f ila ta  d i C o llin i.  U n o  s tre e t s ty le  p u n k  ro c k , c o n

ra c c o lt i c h e  s c o p ro n o  la  fro n te , im p re z io s ita  d a

u n a  p o lv e re  d o ra ta  d i g ra n d e  e ffe t to .  P e r

re a liz z a re  i lo o k  E lia  h a  u t il iz z a to  Redken
H a rd w e a r  1 6  p e r  d a re  c o rp o s ità  a l c a p e llo  e

f is s a to  c o n  R e d k e n  P u re  F o rc e  2 0 .
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B AC K S TAG E

A u t u n n o / I n v e r n o / 1 9 - 2 0

Da ballerina, ma rivisto e corretto
A v e d a  e  B o b  R e c in e  s i s o n o  o c c u p a t i d e l

b a c k s ta g e  d e lla  s f i la ta  d i B ra n d o n  M a x w e ll

A u tu n n o  /  In v e rn o  2 0 1 9  a  N e w  Yo rk . L ’A v e d a

S ty lis t  h a  c h ia m a to  q u e s to  ra c c o lto  “S u p e rs o n ic

B a lle r in a ” ,  u n a  d iv e r te n te  e  a v v in c e n te

in te rp re ta z io n e  d e ll’ ic o n ic o  b a lle r in a  b u n . P e r

o tte n e re  q u e s to  lo o k , B o b  R e c in e  h a  in iz ia to  c o n

A v e d a  P h o m o llie n tT M  S ty lin g  F o a m  e  l’h a  la v o ra to

f in  d a lle  ra d ic i d e i c a p e lli d e lle  m o d e lle .  Q u in d i

h a  c re a to  u n a  r ig a  c e n tra le  c o n  m o lta  p re c is io n e ,

f is s a to  i c a p e lli in  u n a  c o d a  b a s s a  e  a s c iu g a to

c o n  c u ra  le  ra d ic i e  la  p a r te  s u p e r io re  p e r  fa r  s ì

c h e  fo s s e  b e n  f is s a ta . S u c c e s s iv a m e n te  h a

s e p a ra to  la  c o d a  d i c a v a llo  in  tre  s e z io n i e  h a

in iz ia to  a  to rc e r le  u n a  c o n  l’a lt ra ,  a v v o lg e n d o le  in

q u e s to  “S u p e rs o n ic  B u n ” ,  f is s a n d o lo  c o n  d e lle

fo rc in e . P e r  m a n te n e re  il lo o k  in  p o s iz io n e , h a

v a p o r iz z a to  A v e d a  A ir  C o n tro l o  A v e d a  C o n tro l

F o rc e , a  s e c o n d a  d e l fa t to  c h e  s i v o le s s e

o tte n e re  u n a  te n u ta  m e d ia  o  fo r te .

L ’A v e d a  H a irs ty lis t  c o n s ig lia  p e r  a v e re  c a p e lli

te x tu r iz z a t i c h e  r ic h ie d o n o  u n a  m a g g io re  te n u ta ,

d i a p p lic a re  A v e d a  L ig h t E le m e n ts  e  u t il iz z a re

u n a  p ia s tra  p e r  fa r lo  a d e r ire  a n c o ra  m e g lio  s u

tu tte  le  c io c c h e  p r im a  d i a c c o n c ia re  i c a p e lli n e lla

c o d a  d i c a v a llo .
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NUOVA LINEA 

Formulata con un complesso
naturale derivante dalla Wasabia

Japonica e Melanina
Arricchita con estratti di Ginseng,

Argan e Keratina.

La radiazione UV e la luce visibile
giocano un ruolo significativo nello
schiarimento del colore dei capelli. 

Lo shampoo e i condizionati
(crema o spray senza risciacquo)
della linea color protector aiutano

il colore a non sbiadire,
proteggendo i capelli naturali, tinti,

decolorati o trattati con
permanente, mantenendoli sani,

forti e vibranti.

NEW LINE

Formulated with a natural complex
that derives from Wasabia
Japonica and Melanin.
Enriched with extracts of

Ginseng,  Argan and Keratin

UV radiation and visible light play 
a significant role in lightening hair
color. The shampoo and the
conditioners (cream or spray
without rinsing) of Color

Protector line help the hair to not
fade. Color Protector line protects
natural, dyed, bleached hair or
treated with permanent, keeping 
it healthy, strong and vibrant.

PER UN C
OLORE 

PIÙ BRILL
ANTE 

E VIBRAN
TE!

NOVITÀ

CALMAR Professional s.r.l.

Via Bizzozzero n. 104 - 20032 Cormano (MI) 

Tel./Fax 02.39322699 - E-mail: info@calmarprofessional.com 

www.calmarprofessional.com

SEnzA

RiSCiACquO

MASCHERA
500 ML.

SHAMPOO
1000 ML.

SHAMPOO
500 ML.

SPRAY 
250 ML.
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C o s m o p r o f  N o r t h  A m e r i c a ,  l a  p r i n c i p a l e  m a n i f e s t a z i o n e  b 2 b  p e r  l ’ i n d u s t r i a

c o s m e t ic a ,  p r e s e n ta  la  1 7 a  e d iz io n e ,  in  p r o g r a m m a  d a l  2 8  a l  3 0  L u g l io  p r e s s o  i l

M a n d a l a y  B a y  C o n v e n t i o n  C e n t e r  a  L a s  V e g a s .  S o n o  a t t e s i  o l t r e  4 0 . 0 0 0

v is i ta to r i  e  p iù  d i  1 .4 0 0  a z ie n d e ;  l ’ e v e n to  c o in v o lg e  in  u n  u n ic o  lu o g o  r e ta i le r,

d i s t r i b u t o r i ,  b r a n d  e  f o r n i t o r i ,  c h e  p o s s o n o  d i s c u t e r e  n u o v e  c o l l a b o r a z i o n i  e

p r o g e t t i ,  s v i l u p p a r e  n u o v i  c o n t a t t i  e  t r o v a r e  i s p i r a z i o n i  e  s u g g e r i m e n t i  p e r

in c r e m e n ta r e  i l  p r o p r io  b u s in e s s .

C o s m o p r o f  N o r th  A m e r ic a  o s p i ta  tu t t i  i  s e t to r i  d e l l ’ in d u s t r ia  b e a u ty  p r e s e n ta t i  in

t r e  s e z io n i  p r in c ip a l i ,  d u e  d e l le  q u a l i  d e d ic a te  a  P r o f u m e r ia  &  P e r s o n a l  C a r e ,

c o n  u n a  c r e s c i ta  d a  r e c o r d  n e l  s e t to r e  p e r s o n a l  c a r e  e  p r o d o t t i  p e r  i l  c a n a le

p r o f e s s io n a le .  A l l ’ in te r n o  d i  q u e s te  s e z io n i ,  s p e c i f ic h e  a r e e  o s p i ta n o  c o s m e t ic i  e

p r o d o t t i  p r o v e n ie n t i  d a  tu t to  i l  m o n d o ,  c o n  p a r t ic o la r e  a t te n z io n e  a l  m o n d o

r e ta i l ,  a l la  c o s m e s i  m u l t i - e tn ic a  e  a i  p r o d o t t i  g r e e n .  S p a z io  a n c h e  a i  C o u n t r y

P a v i l io n ,  c o n  m a r c h i  c h e  p o r ta n o  a  L a s  V e g a s  c a r a t te r i s t ic h e  le g a te  a l le

t r a d iz io n i  lo c a l i .   

N o v i tà  p e r  i l  2 0 1 9 ,  u n a  s e z io n e  d e d ic a ta  a l la  f i l i e r a ,  c o n  i l  d e b u t to  d i  C o s m o p a c k

N o r t h  A m e r i c a ,  c o n  a z i e n d e  s p e c i a l i z z a t e  i n  i n g r e d i e n t i  e  m a t e r i e  p r i m e ,

c o n t r a c t  m a n u f a c tu r in g ,  p r iv a t e  l a b e l ,  m a c c h in a r i  e  p a c k a g in g .  G l i  e s p o s i t o r i

p o t r a n n o  b e n e f ic ia r e  d e i  c o n ta t t i  g a r a n t i t i  d a l  B u y e r  P r o g r a m . A  L a s  V e g a s  c i

s a r à  a n c h e  l a  p r i m a  e d i z i o n e  d i  T h e  F a c t o r y ,  l ’ a r e a  c h e  m o s t r e r à  l ’ i n t e r o

p r o c e s s o  d i  p r o d u z io n e  d i  u n  c o s m e t ic o .

I l  B u y e r  P r o g r a m  è  u n a  d e l le  in iz ia t iv e  c h ia v e  d e l la  1 7 a  e d iz io n e ,  c o n  u l te r io r i

in v e s t im e n t i  v o l t i  a d  a t t r a r r e  c o m p r a to r i  in te r n a z io n a l i  p iù  q u a l i f ic a t i ,

c o in v o lg e n d o  a d  e s e m p io  d i  A l ib a b a ,  B lu e  M e r c u r y ,  C o s  B a r,  C V S  H e a l th ,

M a c y ’s  e  S p a c e  N K . I l  p r o g r a m m a  m e t te  in  c o n ta t to  g l i  e s p o s i to r i  c o n  i  m ig l io r i

a c q u i r e n t i ,  i  r e ta i le r  e  i  d i s t r ib u to r i  d a  tu t to  i l  m o n d o .  G l i  e s p o s i to r i

p a r te c ip e r a n n o  a  in c o n t r i  in d iv id u a l i  p r o g r a m m a t i  c o n  g l i  o p e r a to r i

m a g g io r m e n te  in  l in e a  c o n  i l  p r o p r io  p r o f i lo  a z ie n d a le ,  a l l ’ in te r n o  d i  u n a  b u y e r

lo u n g e  d e d ic a ta .  

O l t r e  v e n t ic in q u e  s e m in a r i  e  w o r k s h o p  a r r ic c h i r a n n o  i l  p r o g r a m m a  d i

C o s m o T a lk s ,  c o n  a g g io r n a m e n t i  e  c o n te n u t i  f o r m a t iv i  d i  q u a l i tà .  T r a  g l i  e v e n t i

p r in c ip a l i ,  i l  p a n e l  “ T h e  R ig h t  C h a n n e l”  m o d e r a to  d a  W W D , “ T h e  B e a u ty  o f

S u s ta in a b i l i ty ” ,  a  c u r a  d e l la  s o c ie tà  a m e r ic a n a  d i  r ic e r c h e  d i  m e r c a to  T h e  N P D

G r o u p ,  e  “ C B D  &  B e a u ty :  T h e  N e x t  5  Y e a r s ” ,  o rg a n iz z a to  d a  G lo b a l  C o s m e t ic s

I n d u s t r y.  P a r te c ip e r a n n o  s p e a k e r  e d  e s p e r t i  d i  L ’ O r é a l ,  G o o g le ,  C l in iq u e ,

F a c e b o o k ,  Y o u T u b e ,  N e im a n  M a r c u s  e  S h is e id o .

A  C o s m o p r o f  N o r th  A m e r ic a  to r n a  B o u t iq u e ,  l ’ e s c lu s iv o  s a m p l in g  b a r  c o n  i

p r o d o t t i  d i  a z ie n d e  e s p o s i t r ic i ;  i  v i s i ta to r i  p o t r a n n o  c r e a r e  la  p r o p r ia  s e le z io n e  d i

c o s m e t ic i  c o n  u n ’ o f f e r ta  a  f a v o r e  d i  L o o k  G o o d  F e e l  B e t te r,  u n a  f o n d a z io n e

d e d ic a ta  a i  m a la t i  d i  c a n c r o ,  p e r  m ig l io r a r e  la  q u a l i tà  d e l la  v i ta  e  l ’ a u to s t im a

d e l le  p e r s o n e  s o t to p o s te  a  t r a t ta m e n t i  o n c o lo g ic i .  L ’ in iz ia t iv a  s i  a v v a r r à  d e l la

c o l la b o r a z io n e  d i  H C T  P a c k a g in g ,  f o r n i to r e  d e l le  b e a u ty  b a g  d i  B o u t iq u e  2 0 1 9 .

E s p o s i to r i  e  o p e r a to r i  p o t r a n n o ,  in o l t r e ,  e n t r a r e  in  c o n ta t to  c o n  le  p r in c ip a l i

a g e n z ie  d i  t r e n d  e  m a r k e t in g  in te l l ig e n c e  n a z io n a l i  e  in te r n a z io n a l i  n e l  n u o v o

T r e n d  C o r n e r,  d o v e  p o t r a n n o  r ic e v e r e  s u g g e r im e n t i  e  c o n s ig l i  p e r  lo  

s v i lu p p o  d e l la  p r o p r ia  a t t iv i tà ,  d a l l ’ in d iv id u a z io n e  d e l le  te n d e n z e  d e l  m e r c a to

a l le  s t r a te g ie  a z ie n d a l i  p iù  e f f ic a c i .  A l t r a  n o v i tà  d i  q u e s ta  e d iz io n e ,  C o s m o p r o f

N o r th  A m e r ic a  e  C o s m o p a c k  N o r th  A m e r ic a  A w a r d s ,  c h e  c e le b r a n o

l ’ in n o v a z io n e  e  l ’ e c c e l le n z a  n e l la  p r o g e t ta z io n e ,  n e l la  f o r m u la z io n e  

e  n e l  p a c k a g in g  t r a  g l i  e s p o s i to r i .  C o s m o T r e n d s ,  a  c u r a  d e l l ’ a g e n z ia

in te r n a z io n a le  B E A U T Y S T R E A M S , è  i l  r a p p o r to  a n n u a le  p o s t - f ie r a  s u i  t r e n d  d i

b e l le z z a ,  c o n  i  p r o d o t t i  p iù  in n o v a t iv i  p r e s e n ta t i  d a l le  a z ie n d e  d i  C o s m o p r o f

N o r th  A m e r ic a :  u n  r e p o r t  e s c lu s iv o  d i  tu t to  c iò  c h e  è  a l l ’ a v a n g u a r d ia

n e l l ’ in d u s t r ia  c o s m e t ic a .  U n a  p r im a  r e la z io n e  s a r à  p r e s e n ta ta  in  a n te p r im a ,  

c o n  u n ’ in s ta l la z io n e  in  m a n i f e s ta z io n e  e d  u n a  s e s s io n e  d e d ic a ta  a l l ’ in te r n o  

d i  C o s m o T a lk s .

C o s m o p r o f  N o r t h  A m e r i c a

p r e s e n t a  l e  n o v i t à  2 0 1 9

L a  m a n i f e s t a z i o n e  s i  c o n f e r m a  u n  e v e n t o  d i  r i f e r i m e n t o  p e r  l ’ i n d u s t r i a

c o s m e t i c a  e  c o n t i n u a  a  o f f r i r e  i n n u m e r e v o l i  o p p o r t u n i t à  d i  n e t w o r k i n g

e  b u s i n e s s
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Hair stylist: Trizzi team
Make-up: Enrica Santoro
Photo: Marcello Bocchieri
Abiti: Atelier Adesso Sposami Acate

Trizzi team
Via L. Da Vinci, 20 - 97100 Ragusa
T/F: +39 0932 229082 
E: info@trizzi.it
W: www.trizzi.it

Trizzi team presenta

COLLEZIONE SPOSA

2019 “AIDA”

La collezione sposa Aida

2019 di Trizzi team si

ispira alle ultime

tendenze sposa. Tulle a

strati di chiffon di seta,

ricami in pizzo, fiocchi e

ad altre applicazioni

eleganti che regalano alla

sposa uno stile romantico

e raffinato, così come le

acconciature che non si

allontanano dal tema

dominante, che è

l’eleganza di un prezioso

ricamo.  

Le acconciature Trizzi

della collezione Aida

sono ricami che si

adattano perfettamente

alla sposa, sempre più

eterea e audace, grazie

anche al nude look degli

abiti che ben si posano

sul suo corpo. 

La collezione sposa Aida

2019 è concepita come un

ricamo su tela, un ricamo

che prende corpo e

volume. E con i volumi

gioca, sviluppandosi in

una moltitudine di volute

e intrecci corposi.
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NAILS SFILATE

L’estate che è alle porte 

ci rende libere di scegliere 

fra due grandi anime: 

una semplice, chiara 

e luminosa e l’altra che celebra 

i toni metallici e scuri.

CANDIDE & DARK

TAORAY WANGAlcuni spunti dalle sfilate
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TOM FORD 

EMPORIO ARMANI

NAILS SFILATE

COURREGES

MOSCHINO

ALTUZARRA

PRADA

ANTEPRIMA

ANTONIO MARRAS

ALEXANDER MCQUEEN
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Un tuffo vintage
La collezione primavera-estate 2019 di 

The Lybertines trae ispirazione dai cameo e dei 

porta ritratto decorati dell’epoca Georgiana. 

The Lybertines ha voluto immortalare la 

bellezza che viene esaltata dal tempo che 

passa. Lo stilista, Johnson Hartig, è solito 

rievocare i classici con un tocco ultramoderno. 

La collezione ritrae colori neutri, pastello 

e melanconici con tocco di colore acceso, 

che permettono di fare un tuffo nel passato 

dell’antica maestria dei sarti senza però 

perdere un appeal moderno. Il team CND™ ha 

tratto l’ispirazione dall’antica arte di ricamo 

petit point. Rose, perle vittoriane, pietre vintage, 

cornici in oro 24k, color pastello sbiaditi e 

monogrammi ricordi di un passato lontano 

che sono stati riprodotti sui nail look CND™, 

a rievocare la bramosia per il passato 

e al tempo stesso la sete di  futuro.

Sei abbastanza cattiva?
In un modo che ama la vittoria del bene 

contro il male, i fratelli Blond hanno deciso 

di celebrare i super cattivi. La collezione 

è ispirata ad alcuni dei cartoni Disney. 

Lo show The Blonds si è focalizzato su ciò che 

rende un cattivo un’icona: mistero, seduzione e 

pura malvagità. Per creare questi ‘vendicativi’ 

nail look il CND™ Creative Team ha utilizzato 

forme estreme, applicazioni affilate e texture 

audaci. “Questa partnership è stata fantastica, 

è stato eccitante essere parte di tutto questo 

e avere la possibilità di creare e re immaginare 

i nostri cattivi preferiti aggiungendo un tocco 

CND™ per dare vita a queste creazioni” Dichiara 

Jan Arnold Co-Fondatrice e Style Director 

CND™. Forme estreme, applicazioni da brivido e 

colori ultra pigmentati; questo il filo conduttore 

del team CND™ che non ha lasciato niente al 

caso. Ogni look è stato studiato fin nei mini 

dettagli fino, ovviamente, alla punta delle dita.

NAILS SFILATE
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STEP BY STEP

1.  Dopo aver eseguito una perfetta manicure, realizziamo una copertura sottile dell’unghia naturale utilizzando Jenius 
Builder Gel in Sheer pink. Limiamo, poi rimuoviamo la polvere con un wipe imbevuto di Extra Wiping Solution e 
applichiamo Faby Lacquering Base Coat su tutte le unghie. Polimerizziamo per 30 secondi in lampada Faby LED. 
Stendiamo quindi uno strato sottile di “Blueberries and soda”, coprendo all’incirca metà unghia. Non polimerizziamo.

2. Coloriamo l’altra metà dell’unghia utilizzando Lacquering Gel nel colore “The comedian”, sovrapponendolo al colore 
steso in precedenza. Polimerizziamo in lampada LED Faby per 45 secondi. Ripetiamo il passaggio applicando un secondo 
strato di colore, e polimerizziamo. 

3. Aggiungiamo toccature di colore con Lacquering Gel in “Black is black” e “Ocean Boulevard”. Non polimerizziamo. 

4. Utilizzando un pennello ovale sfumiamo i colori tra di loro, creando gradazioni delicate. Polimerizziamo quindi in lampada 
LED Faby per 45 secondi. 

5. Sfruttiamo ora la dispersione per applicare i frammenti di mylar in modo casuale. 

6. Stendiamo uno strato di Lacquering Gel in “Black is black” qui e lì, e aggiungiamo profondità sfumandolo al di sopra del 
mylar appena applicato. Polimerizziamo in lampada LED Faby per 45 secondi. 

7. Sigilliamo la nostra nail art con Lacquering Gel Top Coat e polimerizziamo in lampada LED per 60 secondi per una extra 
lucentezza. Rimuoviamo la dispersione con un wipe ed Extra Wiping Solution.Terminiamo coccolando le cuticole con 
Nails & Cuticle Fitness Oil ed effettuiamo un benefico massaggio con Faby M2 Hand Cream. 

 Colori Lacquering Gel utilizzati: Blueberries and Soda, The Comedian, Black is black, Ocean Boulevard.  

“Purple Labradorite” è la creazione nails 
di Alessandra Marchesi per Faby. 
Una nail art veloce da realizzare, dal grande impatto 
visivo, realizzata con i colori di Lacquering gel sopra 
una copertura sottile creata con Jenius gel.  

Tecnica di realizzazione:
Faby Lacquering Gel
Livello di difficoltà: medio 

Nail Artist: Alessandra Marchesi
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STEP BY STEP

1. Prepariamo l’unghia naturale: disinfettiamo e delicatamente con il bastoncino d’arancio, (con estremità abrasiva in punta), spingiamo la cuticola 
e con penna cilindrica eliminiamo i residui di cuticola sottile. Con un buffer rimuoviamo lo strato lipidico presente sull’unghia. Spolveriamo 
bene. Con Pennello Connect picchiettiamo un leggero strato di +Connect (linea +Advanced: mediatore UV/LED di adesione liquido, trasparente. 
Contiene piroctone olamine -antimicotico/antibatterico-, coenzima Q10 e la proteina della cheratina. Cod. KKA3500 ml. 10). Lampada UV/LED 30’’.

2. Struttura del casting: con un pennello piatto creiamo la struttura e doniamo l’adeguata bombatura utilizzando il gel monofasico +One-Step 
PluriGel Film Rosé (linea +Advanced: UV gel monofase rosa lattiginoso con Aloe e Proteine della Seta, media viscosità. Automodellante, elastico, 
indicato per refill e casting. Cod. KKA3416 gr. 50. 2 minuti di lampada UV/LED. 

3. Limatura: dopo aver eliminato lo strato di dispersione con un pad di cellulosa imbevuto di Sweeping (liquido antimicotico e antisettico per la 
pulizia dell’unghia naturale e dello strato di dispersione dei gel. Codice KF5096 ml. 500), mettiamo in asse e armonizziamo adoperando una lima 
Jumbo Bform (utilizzando prima il lato con grit 120 e in seguito il lato con grit 240), perfezionando la forma. Rifiniamo con il mattoncino (o brick). 
Spolveriamo accuratamente. 

4. Laccatura anulare e medio: eseguiamo la laccatura di queste unghie con AIG Black Eclipse (gel UV/LED colore nero. Cod. KKC5033.). Polimerizzare 60” in 
lampada UV/LED. NOTA: Lacchiamo le altre unghie con KyLac Bye-bye Baby (smalto UV/LED colore magenta. KKR5246.). Eseguire, come di consueto, la 
seconda laccatura di entrambi i colori e polimerizzare nuovamente. 

5. Per applicazione nail art (anulare-medio): sull’unghia di anulare e medio applichiamo Ultra Gloss (gel di finitura trasparente ultra brillante, bassa 
viscosità. Senza strato di dispersione Cod. KC3290 - ml 15.). 

6. Stendiamo uno strato di Lacquering Gel in “Black is black” qui e lì, e aggiungiamo profondità sfumandolo al di sopra del Nail art Glitter Dust (anulare-
medio): sullo strato di Ultra Gloss non polimerizzato,  facciamo cadere Glitter Dust Nero antracite (Cod. KFG003). Polimerizzare 60’’ UV/LED. 

7. Sigillatura e finale: sigilliamo tutte le unghie tranne quelle decorate con polvere Glitter Dust, con TOO Shine (sigillante in flacone corredato di pennello. 
Lucentezza extra brillante - Cod. KKC3229). - Polimerizzare 60” in lampada UV/LED. Al termine stilliamo una goccia di Nail Almond Oil che addolcisce 
le cuticole e lucidiamo le unghie con un pad di cellulosa terso. 

Lo step che segue è realizzato per cura 
della KyLua Nail Artist da Graziella Manfrin, 
Master Pro di Formazione KyLua 
e Responsabile interna alla Casa Madre per i test 
di standard qualitativo e applicativo dei prodotti. 
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MAKE UP

Trucchi di  
primavera 

#Livingcolor
Colori intensi e brillanti come il verde 
elettrico regalano freschezza al volto. 
L’importante, però, è lasciare il resto del viso naturale. 

#Livingglitter
I Glitter colorati diventano grafici. 
Per un look originale 
e bellissimo. 

#Livingcoral
Il colore Pantone© dell’anno, 
declinato in tutte le sue 
tonalità di pesca-corallo, 
per colorare occhi, 
guance e labbra, in un 
look fresco e primaverile. 

Sorriso prezioso
Il Lip Jewels Artdeco è un rossetto 

scintillante con perle luccicanti per un 

contorno labbra brillante e metallico. 

Crea un effetto multidimensione  

grazie al riflesso della luce.  

La formula delicata con ingredienti  

di alta qualità come l’olio di noci  

del brasile e la vitamina E  

assicura un piacevole comfort.  

Ottieni un bagliore rosa con “pink 

positive” N°18. Le labbra sono baciate 

dal sole con “summer lights” N°36.  

Il Lip Jewels con un delicato profumo 

alla vaniglia, è senza parabeni e talco.  

La compatibilità con la pelle è 

dermatologicamente approvata.

Byblos

Chiara Boni

Tadashi Shoji
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NATURAL & BIO

INGREDIENTS

AMMONIA

FREE

NO ADDED

PPD & RESORCINE

ECO

FRIENDLY

VEGAN

FRIENDLY

Want to color and

restructure hair

in a single action?

Now you can with MC2!


